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SOMOS INESEM

INESEM es una Business School online especializada con un fuerte sentido transformacional. En un
mundo cambiante donde la tecnología se desarrolla a un ritmo vertiginoso nosotros somos activos,
evolucionamos y damos respuestas a estas situaciones.

Apostamos  por  aplicar  la  innovación  tecnológica  a  todos  los  niveles  en  los  que  se  produce  la
transmisión de conocimiento. Formamos a profesionales altamente capacitados para los trabajos más
demandados  en  el  mercado  laboral;  profesionales  innovadores,  emprendedores,  analíticos,  con
habilidades directivas y con una capacidad de añadir valor, no solo a las empresas en las que estén
trabajando, sino también a la sociedad. Y todo esto lo podemos realizar con una base sólida sostenida
por nuestros objetivos y valores.
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RANKINGS DE INESEM

INESEM Business School ha obtenido reconocimiento tanto a nivel nacional como internacional debido
a su firme compromiso con la innovación y el cambio.

Para  evaluar  su  posición  en  estos  rankings,  se  consideran  diversos  indicadores  que  incluyen  la
percepción online y offline, la excelencia de la institución, su compromiso social, su enfoque en la
innovación educativa y el perfil de su personal académico.

https://www.formacioncontinua.eu/Curso-Analisis-De-Producto-Ciclo-De-Vida


INESEM FORMACIÓN CONTINUA

ALIANZAS Y ACREDITACIONES
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BY EDUCA EDTECH

Inesem es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que está compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formación online. Todas las entidades que
lo  forman  comparten  la  misión  de  democratizar  el  acceso  a  la  educación  y  apuestan  por  la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnológico y por la investigación.
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR INESEM
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Curso en Análisis de Producto: Ciclo de Vida

DURACIÓN
200 horas

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPAÑAMIENTO
PERSONALIZADO

Titulación

Titulación Expedida y Avalada por el Instituto Europeo de Estudios Empresariales. "Enseñanza No
Oficial y No Conducente a la Obtención de un Título con Carácter Oficial o Certificado de
Profesionalidad."
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Descripción
El Curso en Análisis de Producto Ciclo de Vida te capacita para analizar y crear productos digitales y
físicos para empresas de cualquier sector. En este curso descubrirás y aplicarás todas las fases para el
lanzamiento de un producto al mercado, así como las estrategias a llevar a cabo en función del
momento el ciclo de vida del producto en el que te encuentres. Saber tomar decisiones estratégicas en
función del ciclo de vida de la cartera de productos es una habilidad cada vez más demandada, por lo
que los contenidos de esta formación suponen un salto cualitativo y un incremento de las ventas para
negocios en todos los sectores. Los contenidos te habilitarán para analizar métricas clave y optimizar
las estrategias comerciales y de producto.

Objetivos

Desarrollar una visión global sobre el desarrollo y la gestión de productos.
Entender las decisiones clave a tomar sobre la cartera de productos.
Recorrer las fases del ciclo de vida del producto y sus ventajas e inconvenientes.
Optimizar creación y gestión de los productos y la estrategia comercial.

Para qué te prepara
El Curso en Análisis de Producto Ciclo de Vida va dirigido a profesionales del área de desarrollo e
innovación, así como desarrollo de negocio y marketing de cualquier sector. Entre los perfiles típicos
se encuentran: consultores/as en gestión de productos, expertos/as en marketing digital, técnicos/as
de desarrollo de producto e innovación, y otras profesiones del área de I+D+i.

A quién va dirigido
A lo largo de este Curso en Análisis de Producto Ciclo de Vida desarrollarás las capacidades necesarias
para lanzar al mercado nuevos productos y gestionar las carteras de producto de empresas de
cualquier sector. Te prepararás para tomar decisiones de producto, optimizando la estrategia para
obtener beneficios y lograr los objetivos del negocio. Serás capaz de adaptar productos al mercado
mediante técnicas de desarrollo interactivo.

Salidas laborales
Una vez que hayas superado este Curso en Análisis de Producto Ciclo de Vida estarás cualificado/a
para puestos de trabajo relacionados con el desarrollo de negocio, de productos, y de marketing.
Concretamente, podrás optar a: técnico/a de I+D+i, especialista en MVP, Business development,
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product manager, consultor/a de producto y desarrollo y director/a de producción y operaciones.
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TEMARIO

UNIDAD DIDÁCTICA 1. INTRODUCCIÓN AL DIGITAL PRODUCT MANAGEMENT

Del Product Manager Tradicional al Digital Product Manager1.
Canal de venta online: eCommerce y perfil del consumidor actual2.
Emprendimiento y startups3.
Introducción a las nuevas metodologías4.
Desarrollo de la cultura "people centricity" en la empresa y digitalización de procesos5.
Tool box de mejores herramientas para agilizar procesos de transformación digital6.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO DIGITAL

Características del producto digital1.
Fases del producto digital2.
Product Roadmap y equipo de trabajo3.
Google Design Sprints4.
MPV: Mínimo Producto Viable5.
Escalabilidad6.
Barrera de entrada y costes de cambio (lock-in)7.
Casos de éxito8.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. DECISIONES SOBRE PRODUCTOS

El concepto de producto Los atributos formales del producto: la marca, el envase y la etiqueta1.
Las estrategias de diferenciación y de posicionamiento del producto2.
El proceso de diseño y desarrollo de nuevos productos3.
El ciclo de vida del producto4.
Los modelos de análisis de la cartera de productos5.
Estrategias de crecimiento que pueden seguir las empresas6.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. ESTRATEGIA Y MODELO DE NEGOCIO

Modelos de negocio online1.
Herramientas para definir el modelo de negocio2.
Estrategias de Michael Porter3.
Herramienta Curva de Valor4.
Estrategia Océano Azul5.
Estrategias de crecimiento Ansoff6.
Integración vertical y horizontal7.
Buyer´s Journey8.
Gorwth Hacking: estrategia de crecimiento9.
Funnel o embudos de conversión: corto y largo10.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. ESTRATEGIAS DE COMERCIALIZACIÓN DEL PRODUCTO DIGITAL

Estrategia de producto1.
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Estrategia de precio: skimming, penetración, bundles y anclaje2.
Estrategia de distribución: principales canales3.
Estrategia de comunicación: Storybrand y Brandscript4.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. CONSUMIDOR DEL PRODUCTO DIGITAL Y MARKETING

Customer Centric1.
Segmentación y principales variables2.
Segmentación ABC3.
Customer persona4.
Mapa de empatía5.
Customer Journey Mapping: touchpoints6.
Experiencia del cliente y NPS7.
Outbound Marketing vs Inbound Marketing8.
Marketing Automation: Lead Nurturing y Lead Scoring9.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. BUSINESS ANALYTICS

DAFO: Análisis y estrategias1.
Matriz BCG- Boston Consulting Group2.
OKR: Objetivos y resultados clave3.
TAM, SAM, SOM4.
Métricas para analizar el crecimiento5.
Tipos de motores de crecimiento: de pago, viral y sticky6.
Conversiones: CTR, CRO, Bounce Rate y Exit Rate7.

UNIDAD DIDÁCTICA 8. CREA , CONSTRUYE UN PRODUCTO MÍNIMO VIABLE

Design Thinking en la generación de ideas1.
Customer Journey y Product RoadMap2.
Características de un PMV3.
Tipos de PMV4.
Cómo elaborar un PMV5.
Errores más comunes en la definición del PMV6.
RoadMap de validación MVP7.

UNIDAD DIDÁCTICA 9. MIDE, TESTEA EL PRODUCTO EN EL MERCADO

Diseña experimentos e hipótesis1.
Establece un modelo de medición con métricas Lean2.
Lanza tu MVP al mercado a través de los canales adecuados3.
Establece entrevistas de validación inicial con el cliente4.
Recopila y analiza los resultados5.
Identifica los límites de la experimentación6.
Automatiza el proceso7.

UNIDAD DIDÁCTICA 10. APRENDE, PARA APLICAR MEJORAS INNOVADORAS

Aprendizaje validado: aprende a aprender1.
Identifica los pivotes2.
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Persevera3.
Lean Six Sigma como metodología de optimización4.
Aprende a crecer5.
Ajusta y redefine tu propuesta de Valor6.
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Solicita información sin compromiso

Teléfonos de contacto

+34 958 050 240

!Encuéntranos aquí!

Edificio Educa Edtech

Camino de la Torrecilla N.º 30 EDIFICIO EDUCA EDTECH,
Oficina 34, C.P. 18200, Maracena (Granada)

formacion.continua@inesem.es

www.formacioncontinua.eu

Horario atención al cliente

Lunes a Jueves: 09:00 a 20:00

Viernes: 9:00 a 14:00
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