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duracién total: 650 horas horas teleformacion: 325 horas
precio: 0 €~

modalidad: Online

* hasta 100 % bonificable para trabajadores.

descripcion

Gracias a este Experto en Creatividad Publicitaria abordaras de manera exhaustiva todos los
aspectos clave para sobresalir en el mundo de la comunicacion comercial y la publicidad. Desde los
fundamentos de la comunicacion hasta las técnicas creativas mas avanzadas, el programa te
sumerge en el universo de la publicidad, brindandote las habilidades necesarias para destacar en la
industria. Explora estrategias publicitarias, branding, marketing digital y herramientas de
comunicacion online, junto con el innovador enfoque de Design Thinking, que te ayudara a sobresalir
en un entorno publicitario competitivo y en constante evolucién. Preparate para desencadenar tu
creatividad y prosperar en la dinamica esfera de la publicidad.
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a quién va dirigido

Todos aquellos trabajadores y profesionales en activo que deseen adquirir o perfeccionar sus
conocimientos técnicos en este area.

Dominar los principios fundamentales de la comunicacion comercial y la publicidad.
Comprender el proceso completo de creacién y difusion de anuncios publicitarios.

Analizar y aplicar diversas técnicas de comunicacion publicitaria para lograr impacto.

Identificar el papel esencial de la creatividad en la publicidad y como aplicarla en distintos
medios.

Explorar la estructura y el funcionamiento de las agencias de publicidad.

- Familiarizarse con estrategias de marketing digital y comunicacién en redes sociales.

- Adquirir una comprension profunda de la metodologia de Design Thinking para la innovacion en
publicidad

para qué te prepara

Con este Experto en Creatividad Publicitaria podras convertirte en un profesional versatil en
publicidad y creatividad, capaz de desarrollar estrategias comunicativas efectivas en una amplia
variedad de medios y plataformas. Aprenderas a conceptualizar y crear campanas publicitarias
impactantes, entender las dinamicas del mercado, aplicar técnicas de branding en linea y offline y
utilizar la metodologia de Design Thinking.

salidas laborales

Las salidas profesionales del Experto en Creatividad Publicitaria son especialista en publicidad,
estratega de marketing, creativo publicitario, planificador de medios, gestor de redes sociales o
incluso emprender tu propia agencia publicitaria. También te permitiran destacar en empresas,
agencias de publicidad, medios de comunicacion y proyectos independientes
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titulacion

Una vez finalizado el curso, el alumno recibira por parte de INESEM via correo postal, la Titulacion
Oficial que acredita el haber superado con éxito todas las pruebas de conocimientos propuestas en
el mismo.

Esta titulacion incluira el nombre del curso/master, la duracién del mismo, el nombre y DNI del
alumno, el nivel de aprovechamiento que acredita que el alumno supero las pruebas propuestas, las
firmas del profesor y Director del centro, y los sellos de la instituciones que avalan la formacion
recibida (Instituto Europeo de Estudios Empresariales).

II@D INSTITUTO EUROPEO DE ESTUDIOS EMPRESARIALES (.m.ﬁfmm
W como centro de Formacién acreditado para la imparticidn a nivel nacional de formacion s“}”ﬁ' i ﬁ'ﬁ,ﬂw

EXPIDE LA SIGUIENTE TITULACION
NOMBRE DEL ALUMNO/A
con D.NLL XOOOGKX(K ha superado los estudios correspondientes de

Nombre de la Accion Formativa

de XXX horas, per i alPlande F ion INESEM en la convacateria de XXXX
Y para que surta los efectos pertinentes queda registrado con ndmero de expediente XXXX- JXXX-XHOCOK

Con una calificacion de SOBRESALIENTE

Y para que conste expido la presente TITULACION en
Granada, a (dia) de (mes) de (afio)
La direccion General Firma del alumnola

MARIA MORENO HIDALGO Sello NOMBRE DEL ALUMNO/A

forma de bonificacion

- Mediante descuento directo en el TC1, a cargo de los seguros sociales que la empresa paga cada
mes a la Seguridad Social.
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metodologia

El alumno comienza su andadura en INESEM a través del Campus Virtual. Con nuestra
metodologia de aprendizaje online, el alumno debe avanzar a lo largo de las unidades didacticas del
itinerario formativo, asi como realizar las actividades y autoevaluaciones correspondientes. Al final
del itinerario, el alumno se encontrara con el examen final, debiendo contestar correctamente un
minimo del 75% de las cuestiones planteadas para poder obtener el titulo.

Nuestro equipo docente y un tutor especializado haran un seguimiento exhaustivo, evaluando
todos los progresos del alumno asi como estableciendo una linea abierta para la resolucion de
consultas.

El alumno dispone de un espacio donde gestionar todos sus tramites administrativos, la
Secretaria Virtual, y de un lugar de encuentro, Comunidad INESEM, donde fomentar su proceso de
aprendizaje que enriquecera su desarrollo profesional.

materiales didacticos

- Manual teodrico 'Creatividad en la Publicidad'
- Manual teodrico 'Publicidad y Marketing'

- Manual tedrico 'Comunicacion y Publicidad'
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profesorado y servicio de tutorias

Nuestro equipo docente estara a su disposicion para resolver cualquier consulta o ampliacion de
contenido que pueda necesitar relacionado con el curso. Podra ponerse en contacto con nosotros a
través de la propia plataforma o Chat, Email o Teléfono, en el horario que aparece en un
documento denominado “Guia del Alumno” entregado junto al resto de materiales de estudio.
Contamos con una extensa plantilla de profesores especializados en las distintas areas formativas,
con una amplia experiencia en el ambito docente.

El alumno podra contactar con los profesores y formular todo tipo de dudas y consultas, asi
como solicitar informaciéon complementaria, fuentes bibliograficas y asesoramiento profesional.
Podra hacerlo de las siguientes formas:

- Por e-mail: El alumno podra enviar sus dudas y consultas a cualquier hora y obtendra
respuesta en un plazo maximo de 48 horas.

- Por teléfono: Existe un horario para las tutorias telefénicas, dentro del cual el alumno podra
hablar directamente con su tutor.

- A través del Campus Virtual: El alumno/a puede contactar y enviar sus consultas a través
del mismo, pudiendo tener acceso a Secretaria, agilizando cualquier proceso administrativo asi
como disponer de toda su documentacion

fax: 958 050 245
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plazo de finalizacion

El alumno cuenta con un periodo maximo de tiempo para la finalizacién del curso, que dependera de la
misma duracion del curso. Existe por tanto un calendario formativo con una fecha de inicio y una fecha
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campus virtual online

especialmente dirigido a los alumnos matriculados en cursos de modalidad online, el campus virtual
de inesem ofrece contenidos multimedia de alta calidad y ejercicios interactivos.

comunidad

servicio gratuito que permitira al alumno formar parte de una extensa comunidad virtual que ya
disfruta de multiples ventajas: becas, descuentos y promociones en formacion, viajes al extranjero
para aprender idiomas...

revista digital

el alumno podra descargar articulos sobre e-learning, publicaciones sobre formacion a distancia,
articulos de opinidn, noticias sobre convocatorias de oposiciones, concursos publicos de la
administracion, ferias sobre formacion, etc.

secretaria

Este sistema comunica al alumno directamente con nuestros asistentes, agilizando todo el proceso
de matriculacién, envio de documentacion y solucidn de cualquier incidencia.

Ademas, a través de nuestro gestor documental, el alumno puede disponer de todos

sus documentos, controlar las fechas de envio, finalizacion de sus acciones formativas y todo
lo relacionado con la parte administrativa de sus cursos, teniendo la posibilidad de realizar un
seguimiento personal de todos sus tramites con INESEM
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programa formativo

MODULO 1. PUBLICIDAD Y MARKETING

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD LA COMUNICACION COMERCIAL
1.La comunicacién Comercial
2.El mix de comunicacién comercial
3.La comunicacion global de la empresa: Identidad e imagen corporativa
UNIDAD DIDACTICA 2. LA PUBLICIDAD
1.Definicién de Publicidad
2.Procesos de Comunicacion Publicitaria
3.Técnicas de Comunicacion Publicitaria
UNIDAD DIDACTICA 3. LA EMPRESA ANUNCIANTE. EL EMISOR
1.Necesidad del Departamento de Publicidad de la Empresa
2.Funciones del Departamento de Publicidad
3.Determinacién del presupuesto publicitario
4.La seleccién de la empresa de publicidad
UNIDAD DIDACTICA 4. LA AGENCIA PUBLICITARIA EL EMISOR TECNICO
1.La agencia de Publicidad
2.0rganigrama de una Agencia Publicitaria
3.Clasificacion de las Agencias
4.El Fundamento econdmico y las relaciones
UNIDAD DIDACTICA 5. EL CANAL DE COMUNICACION
1.Concepto y Clasificacion
2.Medios Publicitarios
3.Internet y la Publicidad
4.Animacion y Marketing
5.Telemarketing
6.Estrategias Publicitarias
UNIDAD DIDACTICA 6. LA PLATAFORMA COMERCIAL
1.Introduccion
2.El Cliente actual
3.El Cliente Potencial
4 .Plataforma Comercial de Mercado
UNIDAD DIDACTICA 7. LA INVESTIGACION DE MERCADO Y EL MARKETING
1.Componentes de un Sistema de Informacion de Marketing
2.Concepto, objetivos y aplicaciones de la investigacion de mercado
3.Metodologia para la realizacién de un estudio de investigacion de mercado

MODULO 2. COMUNICACION Y PUBLICIDAD

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA COMUNICACION DIGITAL
1.Concepto y clasificacion
2.La comunicacion comercial
3.Las comunicaciones electrénicas en el comercio electrénico
4.El comportamiento de los usuarios de Internet
5.La informacién y sus requisitos
6.Marketing e Internet
UNIDAD DIDACTICA 2. HERRAMIENTAS DE COMUNICACION ONLINE
1.La Web
2.Los blogs como medio de comunicacion
3.Formularios de contacto
4.Marcadores sociales
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5.Aplicaciones en linea
6.Servicios de alojamiento: fotografias, videos y audio
UNIDAD DIDACTICA 3. BRANDING. LA MARCA EN INTERNET
1.Publicidad en social media
2.La marcay el branding
3.El storytelling
4.Mas alla de la difusion de la marca: el mobile marketing y otras técnicas
UNIDAD DIDACTICA 4. COMUNICACION Y ESTRATEGIA EN LAS REDES SOCIALES
1.Visibilidad e imagen de la empresa en la red
2.¢:Qué vamos a comunicar?
3.Importancia y repercusion de las redes sociales
4.Por donde comunicamos Tipos de redes sociales
5.Desventajas de las redes sociales
UNIDAD DIDACTICA 5. LA PUBLICIDAD COMO ELEMENTO DE COMUNICACION
1.¢,Qué es la publicidad?
2.Elementos de la comunicacion publicitaria
3.Técnicas de comunicacion publicitaria
4.El Departamento de Publicidad en la empresa
5.Las Agencias de publicidad como emisor técnico
6.El canal de la comunicacion: Medios publicitarios ATL (Above The Line)
7.El receptor de publicidad: el mercado y los consumidores
8.Estrategias publicitarias y de comunicacion
UNIDAD DIDACTICA 6. LA CREATIVIDAD EN LA PUBLICIDAD
1.¢,Qué es la creatividad?
2.Los encargados de la creatividad en las empresas
3.El briefing creativo
4.La creatividad en el medio digital
5.La técnica del Copywriting
6.Formatos y técnicas para aplicar la creatividad
7.El packaging como elemento creativo
8.El Portafolio

MODULO 3. DESIGN THINKING: CREATIVIDAD PARA INNOVAR

UNIDAD DIDACTICA 1. LA INNOVACION COMO NECESIDAD EN LAS EMPRESAS
1.Generando ideas disruptivas
2.Ingredientes de la creatividad
3.Descubre el tipo de creatividad que te caracteriza
4 Desarrolla tus habilidades creativas al maximo nivel
UNIDAD DIDACTICA 2. APRENDE A GENERAR SOLUCIONES INNOVADORAS CON LA METODOLOGIA DESIGN
THINKING
1.El Design Thinking: la heramienta de innovacion centrada en las personas
2.Coémo puede ayudarte el Design Thinking a romper con lo cotidiano
3.¢,Coémo aplicar el Design Thinking desde cero?
4.Casos de éxito a través de Design Thinking
UNIDAD DIDACTICA 3. LAS 5 FASES DEL PROCESO DE DESIGN THINKING
1.Empatizar
2.Definir
3.ldear
4.Prototipar
5.Validar

MODULO 4. CREATIVIDAD EN LA PUBLICIDAD
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UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION
1.;,Qué es la creatividad?
2.Estudio de la creatividad
3.Investigaciones en torno a la creatividad
4.Importancia de la motivacion en la creatividad
UNIDAD CREATIVIDAD PUBLICITARIA
1.Creatividad en agencias de publicidad
2.El departamento creativo
3.Estrategia publicitaria y estrategia creativa
4.Beneficios de la creatividad en publicidad
UNIDAD DIDACTICA 3. TECNICAS DE CREATIVAS
1.El brainstorming
2.GoogleStorming
3.Cuestionario o listado de preguntas
4. Método SCAMPER
5.Lista de atributos
6.Mapas mentales
7.Analisis metamorfico
8.Técnica
9.Técnica xx
10.Problem solving
11.Sinéctica
12.Pensamiento lateral
UNIDAD DIDACTICA 4. ETAPAS DEL PROCESO CREATIVO
1.ldentificacion
2.Preparacion
3.Incubacion
4.lluminacion
5.Evaluacion
6.Implementacion
UNIDAD DIDACTICA 5. LA CREATIVIDAD EN LOS MEDIOS
1.Creatividad en medios convencionales
2.Creatividad en medios no convencionales

www.formacioncontinua.eu informacion y matriculas: 958 050 240 fax: 958 050 245


http://www.formacioncontinua.eu/Curso-De-Creatividad-Publicitaria

