
Curso en Dirección de Marketing Internacional





INESEM FORMACIÓN CONTINUA

ÍNDICE

1 | Somos INESEM 2 | Rankings 3 | Alianzas y
acreditaciones

4 |
By EDUCA
EDTECH
Group 5 | Metodología

LXP 6 |
Razones por las
que elegir
Inesem

7 | Programa
Formativo 8 | Temario 9 | Contacto

https://www.formacioncontinua.eu/Curso-Direccion-Marketing-Internacional


INESEM FORMACIÓN CONTINUA

SOMOS INESEM

INESEM es una Business School online especializada con un fuerte sentido transformacional. En un
mundo cambiante donde la tecnología se desarrolla a un ritmo vertiginoso nosotros somos activos,
evolucionamos y damos respuestas a estas situaciones.

Apostamos  por  aplicar  la  innovación  tecnológica  a  todos  los  niveles  en  los  que  se  produce  la
transmisión de conocimiento. Formamos a profesionales altamente capacitados para los trabajos más
demandados  en  el  mercado  laboral;  profesionales  innovadores,  emprendedores,  analíticos,  con
habilidades directivas y con una capacidad de añadir valor, no solo a las empresas en las que estén
trabajando, sino también a la sociedad. Y todo esto lo podemos realizar con una base sólida sostenida
por nuestros objetivos y valores.
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RANKINGS DE INESEM

INESEM Business School ha obtenido reconocimiento tanto a nivel nacional como internacional debido
a su firme compromiso con la innovación y el cambio.

Para  evaluar  su  posición  en  estos  rankings,  se  consideran  diversos  indicadores  que  incluyen  la
percepción online y offline, la excelencia de la institución, su compromiso social, su enfoque en la
innovación educativa y el perfil de su personal académico.
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ALIANZAS Y ACREDITACIONES
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BY EDUCA EDTECH

Inesem es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que está compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formación online. Todas las entidades que
lo  forman  comparten  la  misión  de  democratizar  el  acceso  a  la  educación  y  apuestan  por  la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnológico y por la investigación.
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR INESEM
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Curso en Dirección de Marketing Internacional

DURACIÓN
200 horas

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPAÑAMIENTO
PERSONALIZADO

Titulación

Titulación Expedida y Avalada por el Instituto Europeo de Estudios Empresariales. "Enseñanza No
Oficial y No Conducente a la Obtención de un Título con Carácter Oficial o Certificado de
Profesionalidad."
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Descripción
Las empresas compiten en un mercado globalizado, en el que el comercio electrónico y su
potenciación a través del marketing ha facilitado la internacionalización de las empresas. Por ello, el
Curso en Dirección de Marketing Internacional, te ayudará a introducirte en el entorno del marketing y
la dirección comercial al adquirir los conocimientos necesarios para desarrollarte profesionalmente en
el ámbito internacional. Gracias al curso, conocerás las técnicas oportunas de marketing adaptadas a
las exigencias del nuevo mercado, desarrollando un plan estratégico y operativo donde se tendrán en
cuenta las características del mercado, los clientes a los que nos dirigimos y si es necesario realizar
modificaciones a nuestro producto.

Objetivos

Profundizar sobre el concepto de marketing internacional a través del proceso de
internacionalización.
Analizar el entorno económico, político y sus riesgos asociados.
Identificar los principales problemas en la investigación de marketing internacional.
Conocer qué información necesitamos para la toma de decisiones de marketing.
Saber tomar las decisiones oportunas sobre los productos.
Seleccionar el mejor método para la publicidad y promoción internacional.

Para qué te prepara
El Curso en Dirección de Marketing Internacional va dirigido tanto a estudiantes de administración de
empresas como de marketing que buscan una formación en marketing internacional. También está
enfocado a aquellos/as profesionales del sector que buscan una oportunidad para hacer carrera en el
comercio internacional.

A quién va dirigido
El Curso en Dirección de Marketing Internacional te prepara para adquirir conocimientos específicos
sobre comunicación enfocados en mercados internacionales, donde existen diferencias culturales,
sociales y en ocasiones de lenguaje, teniendo que adaptar nuestro producto y el mensaje a las
particularidades del nuevo mercado. Con el curso, obtendrás las capacidades necesarias para
desenvolverte profesionalmente en el sector.
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Salidas laborales
Las salidas laborales del Curso en Dirección de Marketing Internacional están relacionadas con el
marketing y el comercio internacional, ideal para buscar ofertas de trabajo en empresas
internacionales. Algunas de estas salidas son: comercial en departamento de compras internacional,
especialista en comunicación, analista de mercados internacionales, etc.
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TEMARIO

UNIDAD DIDÁCTICA 1. ORGANIZACIÓN DEL ENTORNO COMERCIAL

Estructura del entorno comercial1.
Fórmulas y formatos comerciales2.
Evolución y tendencias de la comercialización y distribución comercial. Fuentes de información y3.
actualización comercial
Estructura y proceso comercial en la empresa4.
Posicionamiento e imagen de marca del producto, servicio y los establecimientos comerciales5.
Normativa general sobre comercio6.
Derechos del consumidor7.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. MARKETING PARA COMERCIO INTERNACIONAL

Definición de marketing1.
Tipología de marketing según el ámbito de aplicación2.
Función del marketing estratégico3.
Función del marketing operativo4.
Las 4 P´s del marketing-mix5.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. ESTRATEGIA DE MARKETING INTERNACIONAL

Los niveles que componen la multinacional1.
Investigación y selección de mercados internacionales2.
El factor riesgo en inversiones en el extranjero3.
Operaciones de marketing en mercados segmentados4.
Estudio del entorno como factor clave en mercados internacionales5.
Fundamentos clave para la eficiencia en empresas internacionales6.
Toma de decisiones en marketing internacional7.
Elaboración del plan de marketing para entornos internacionales8.
Estrategia internacional en los planes de marketing9.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. MARKETING MIX PARA EL COMERCIO INTERNACIONAL

El producto orientado al mercado internacional1.
La distribución orientada al mercado internacional2.
La comunicación orientada al mercado internacional3.
El precio orientado al mercado internacional4.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. POSICIONAMIENTO ESTRATÉGICO EN LA INTERNACIONALIZACIÓN

Tendencias globales1.
El atractivo de mercado Los grupos estratégicos2.
La caracterización de la empresa propia3.
Las capacidades dinámicas4.
El liderazgo y otras opciones5.
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Definición de la estrategia6.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. PLANIFICACIÓN DE MARKETING INTERNACIONAL

El plan de marketing como instrumento de planificación y control de la actividad comercial1.
internacional
Análisis de la situación2.
Establecimiento de los objetivos del marketing3.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. PLAN OPERATIVO Y ACCIONES DE MARKETING INTERNACIONAL

El plan de acción de marketing1.
Asignación presupuestaria de las acciones de marketing2.
El control del plan de marketing3.
Herramientas informáticas para la organización y planificación de marketing internacional4.

UNIDAD DIDÁCTICA 8. BRIEFING DE PRODUCTOS Y/O MARCAS EN LA INTERNACIONALIZACIÓN DE LA
EMPRESA

Concepto y funciones del briefing en el marketing1.
Determinación de los objetivos del briefing2.
La elección de la estructura del briefing3.
Cómo realizar un briefing4.
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Solicita información sin compromiso

Teléfonos de contacto

+34 958 050 240

!Encuéntranos aquí!

Edificio Educa Edtech

Camino de la Torrecilla N.º 30 EDIFICIO EDUCA EDTECH,
Oficina 34, C.P. 18200, Maracena (Granada)

formacion.continua@inesem.es

www.formacioncontinua.eu

Horario atención al cliente

Lunes a Jueves: 09:00 a 20:00

Viernes: 9:00 a 14:00
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