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* hasta 100 % bonificable para trabajadores.

descripcion

Si trabaja en el entorno editorial y quiere aprender los procesos para llegar a tener éxito en este
sector este es su momento, con el Master en Edicion y Gestidon Editorial podra adquirir los
conocimientos necesarios para desarrollar esta labor de la mejor manera posible. En la gestion
editorial influyen diferentes factores que se deben controlar para manejar la situacién, por lo que las
estrategias de planificacion, edicion, correccién y organizacién del contenido editorial. Gracias a este
Master en Edicion y Gestidon Editorial aprendera las técnicas para desenvolverse de
profesionalmente en este entorno.
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a quién va dirigido

Todos aquellos trabajadores y profesionales en activo que deseen adquirir o perfeccionar sus
conocimientos técnicos en este area.

- Adquirir los conocimientos necesarios para programar la edicion de una obra adaptando los
objetivos a las caracteristicas del mercado y aplicar adecuadamente los instrumentos informaticos o
programas especificos de gestion de proyectos.

- Desarrollar los conocimientos, estrategias y técnicas mas actuales en materia de gestion de
proyectos editoriales.

- Identificar y analizar los estandares de calidad de obligado cumplimiento en todo encargo editorial y
sus requisitos técnicos minimos.

- Aplicar los signos de correccion normalizados UNE durante la preparacion y la correcciéon de
textos.

- Realizar la correcciéon de documentos de forma que se cumpla con los parametros de calidad
requeridos en los textos.

- Comprobar las pruebas impresas corregidas y preparar los indices incluidos en la obra para
finalizar asi la fase de correccion del texto.

- Definir e identificar los criterios graficos de las obras editoriales durante la generacién del disefio
grafico.

- Realizar las indicaciones técnicas y tipolégicas del producto en el encargo del disefio grafico y de la
maqueta.

- Marcar las pautas de realizaciéon de los proyectos editoriales en funcidn de la obra y atendiendo los
criterios optimos de produccion.

- Ser capaz de acordar con los autores o representantes las condiciones de la contratacion de las
obras, dentro de los margenes establecidos por la editorial.

- Seleccionar las obras y proceder a la contratacion de los elementos que acompafaran a dichas
obras, valorando factores como su adaptacion, idoneidad y coste.

- Adquirir el conocimiento necesario para acordar con los autores y agencias especializadas la
contratacion de imagenes para incluirla en una obra, discutiendo y llegando a un acuerdo en relacién
a los diferentes puntos del contrato.
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para qué te prepara

Este Master en Edicién y Gestion Editorial le prepara para tener una visiéon completa del entorno
editorial llevando a cabo estrategias que le permitiran tener éxito en el sector. Ademas podra
aprender los conocimientos oportunos sobre la contratacion de derechos de autor.

salidas laborales

Gestion Editorial / Edicion.
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Una vez finalizado el curso, el alumno recibira por parte de INESEM via correo postal, la Titulacion
Oficial que acredita el haber superado con éxito todas las pruebas de conocimientos propuestas en
el mismo.

Esta titulacion incluira el nombre del curso/master, la duracién del mismo, el nombre y DNI del
alumno, el nivel de aprovechamiento que acredita que el alumno supero las pruebas propuestas, las
firmas del profesor y Director del centro, y los sellos de la instituciones que avalan la formacion
recibida (Instituto Europeo de Estudios Empresariales).

Centro de Farmacidn
H de POSTGRADO
como centro de Formacion acreditado para Ia imparticion a nivel nacional de formacién “"}”:,' ESEH
EXPIDE LA SIGUIENTE TITULACION

NOMBRE DEL ALUMNO/A
con D.NLL XOOOGKX(K ha superado los estudios correspondientes de

Nombre de la Accion Formativa

de XXX horas, per i alPlande F ion INESEM en la convacateria de XXXX
Y para que surta los efectos pertinentes queda registrado con ndmero de expediente XXXX- JXXX-XHOCOK

Con una calificacion de SOBRESALIENTE

I_I@D INSTITUTO EUROPEO DE ESTUDIOS EMPRESARIALES ”f'

Tl Tute furopes ar
Dstudios tmpresariales

Y para que conste expido la presente TITULACION en
Granada, a (dia) de (mes) de (afio)
La direccion General Firma del alumnola

MARIA MORENO HIDALGO Sello NOMBRE DEL ALUMNO/A

forma de bonificacion

- Mediante descuento directo en el TC1, a cargo de los seguros sociales que la empresa paga cada
mes a la Seguridad Social.
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metodologia

El alumno comienza su andadura en INESEM a través del Campus Virtual. Con nuestra
metodologia de aprendizaje online, el alumno debe avanzar a lo largo de las unidades didacticas del
itinerario formativo, asi como realizar las actividades y autoevaluaciones correspondientes. Al final
del itinerario, el alumno se encontrara con el examen final, debiendo contestar correctamente un
minimo del 75% de las cuestiones planteadas para poder obtener el titulo.

Nuestro equipo docente y un tutor especializado haran un seguimiento exhaustivo, evaluando
todos los progresos del alumno asi como estableciendo una linea abierta para la resolucion de
consultas.

El alumno dispone de un espacio donde gestionar todos sus tramites administrativos, la
Secretaria Virtual, y de un lugar de encuentro, Comunidad INESEM, donde fomentar su proceso de
aprendizaje que enriquecera su desarrollo profesional.

materiales didacticos

- Manual tedrico 'Contratacién de Derechos de Autor'

- Manual teodrico 'Elaboracion de Resefias para Productos Editoriales'

- Manual tedrico 'Gestion del Producto Editorial'

- Manual teodrico 'Presupuesto, Viabilidad y Mercado del Producto Editorial'
- Manual tedrico 'Definicion y Disefio de Productos Editoriales'

- Manual tedrico 'Tratamiento de Textos para Contenidos Editoriales'

- Manual teodrico 'Seleccién y Adecuacién de la Imagen para Productos Editoriales

- Manual tedrico 'Normas para la Correccion de Textos'
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profesorado y servicio de tutorias

Nuestro equipo docente estara a su disposicion para resolver cualquier consulta o ampliacion de
contenido que pueda necesitar relacionado con el curso. Podra ponerse en contacto con nosotros a
través de la propia plataforma o Chat, Email o Teléfono, en el horario que aparece en un
documento denominado “Guia del Alumno” entregado junto al resto de materiales de estudio.
Contamos con una extensa plantilla de profesores especializados en las distintas areas formativas,
con una amplia experiencia en el ambito docente.

El alumno podra contactar con los profesores y formular todo tipo de dudas y consultas, asi
como solicitar informaciéon complementaria, fuentes bibliograficas y asesoramiento profesional.
Podra hacerlo de las siguientes formas:

- Por e-mail: El alumno podra enviar sus dudas y consultas a cualquier hora y obtendra
respuesta en un plazo maximo de 48 horas.

- Por teléfono: Existe un horario para las tutorias telefénicas, dentro del cual el alumno podra
hablar directamente con su tutor.

- A través del Campus Virtual: El alumno/a puede contactar y enviar sus consultas a través
del mismo, pudiendo tener acceso a Secretaria, agilizando cualquier proceso administrativo asi
como disponer de toda su documentacion

fax: 958 050 245
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plazo de finalizacion

El alumno cuenta con un periodo maximo de tiempo para la finalizacién del curso, que dependera de la
misma duracion del curso. Existe por tanto un calendario formativo con una fecha de inicio y una fecha
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campus virtual online

especialmente dirigido a los alumnos matriculados en cursos de modalidad online, el campus virtual
de inesem ofrece contenidos multimedia de alta calidad y ejercicios interactivos.

comunidad

servicio gratuito que permitira al alumno formar parte de una extensa comunidad virtual que ya
disfruta de multiples ventajas: becas, descuentos y promociones en formacion, viajes al extranjero
para aprender idiomas...

revista digital

el alumno podra descargar articulos sobre e-learning, publicaciones sobre formacion a distancia,
articulos de opinidn, noticias sobre convocatorias de oposiciones, concursos publicos de la
administracion, ferias sobre formacion, etc.

secretaria

Este sistema comunica al alumno directamente con nuestros asistentes, agilizando todo el proceso
de matriculacién, envio de documentacion y solucidn de cualquier incidencia.

Ademas, a través de nuestro gestor documental, el alumno puede disponer de todos

sus documentos, controlar las fechas de envio, finalizacion de sus acciones formativas y todo
lo relacionado con la parte administrativa de sus cursos, teniendo la posibilidad de realizar un
seguimiento personal de todos sus tramites con INESEM
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programa formativo

PARTE 1. GESTION DEL PRODUCTO EDITORIAL

UNIDAD DIDACTICA 1. PLANIFICACION Y GESTION EDITORIAL
1.Proyecto editorial: parametros que lo definen.
2.Herramientas y software de planificacion de proyectos.
3.Fases del desarrollo de un proyecto editorial:
4.Valoracién de tiempos
5.Planificacion de las fases de edicion.
6.Estimacion de tiempos y de recursos
7.Aplicacion a libros, prensa y otros medios o soportes
8.Establecimiento de la fecha objetivo de finalizacion del proyecto.
9.Calendario. Seguimiento y control.
10.Elementos de una linea editorial. Criterios para su definicién y analisis.
11.Profesionalidad, rigor y honestidad intelectual
12.Herramientas de gestion de proyectos:
UNIDAD DIDACTICA 2. MERCADOS DE SERVICIOS EDITORIALES
1.Ferias nacionales e internacionales. Panorama actual.
2.Procesos productivos. Principales flujos.
3.Proveedores de recursos editoriales. Funciones y aportaciones
4.Proveedores de imagenes. Funciones y aportaciones
UNIDAD DIDACTICA 3. PRODUCTOS EDITORIALES
1.Clasificacion de productos editoriales
2.Sistemas de catalogacion de productos editoriales
UNIDAD DIDACTICA 4. APLICACION DE PROGRAMAS INFORMATICOS EN EL PROCESO DE EDICION
1.Programas de disefio y maquetacion
2.Programas de creacioén y retoque de Imagen
3.Programas de edicién de video y audio y post-produccion de video y audio
4.Programas de integracion multimedia y web
UNIDAD DIDACTICA 5. PARAMETROS DE CONTROL DE CALIDAD DE LOS PRODUCTOS EDITORIALES
1.Estructura del sistema de gestion de la calidad
2.Gestién de la calidad en el proceso de ediciéon
3.Manual de calidad de la empresa
4.Factores de afectan a la calidad. Diagramas causa efecto
UNIDAD DIDACTICA 6. APLICACION DE LA NORMATIVA DE SEGURIDAD, SALUD Y PROTECCION AMBIENTAL
1.Conceptos sobre seguridad, salud y proteccion ambiental en el trabajo
2.Ley de prevencion de riesgos laborales y proteccién ambiental
3.Riesgos relacionados con las condiciones de seguridad en empresas editoriales
4.Aplicacion de los planes de seguridad, salud y proteccion ambiental en los procesos de creacion de productos
editoriales
5.Medidas preventivas relacionadas con los riesgos generales y especificos de productos editoriales

PARTE 2. PRESUPUESTO, VIABILIDAD Y MERCADO
DEL PRODUCTO EDITORIAL

UNIDAD DIDACTICA 1. PRESUPUESTO DEL PROYECTO EDITORIAL
1.Analisis de las fases y distribucién del trabajo
2 Planificacién de tareas
3.Distribucion de recursos
4.Estimacion de los tiempos necesarios para las distintas fases del proyecto
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5.Asignacion de tareas y tiempos para las diferentes fases del proyecto
6.Seguimiento y control del presupuesto
UNIDAD DIDACTICA 2. VIABILIDAD DEL PRODUCTO EDITORIAL
1.Conceptos relativos al coste
2.Clasificacién de costes
3.Métodos de estimacién de costes. Ratios de rentabilidad
4.Presupuesto editorial. Estimacién de ventas
5.Evaluacion de riesgos de la publicacién
6.Sinergias en la edicién que conllevan una disminucién de la carga de costes
UNIDAD DIDACTICA 3. MARKETING DE LA EDICION
1.Conocimiento del producto
2.Conocimiento de los lectores reales y potenciales
3.Estudio de mercado. Mercado global
4.Circuitos de distribucion y venta
5.Politicas de calidad y promocién del producto editorial
6.Planes y estrategias para conseguir el maximo de ventas en los diferentes canales de distribucion
7.Diversificacion de la oferta
8.Nuevos canales de difusién
UNIDAD DIDACTICA 4. PRODUCTOS EDITORIALES DE NUEVA GENERACION
1.Libro electrénico. Principales caracteristicas técnicas
2.Contenidos para dispositivos méviles. Principales caracteristicas técnicas
3.Webs. Principales caracteristicas técnicas
4.Bases de Datos
5.Red. Protocolos

PARTE 3. CORRECCION DE TEXTOS

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA CORRECCION DE TEXTOS
1.El texto escrito
2.El papel del Editor
1.- El Editor anglosajén
3.El papel del Corrector
4.Normas Técnicas
1.- Pasos que deben cumplirse para la evaluacion y aceptacion de los titulos propuestos
5.Pasos que debe cumplir el corrector
UNIDAD DIDACTICA 2. LA NARRACION ADECUADA PARA LA CORRECCION DE TEXTOS
1..,Qué es la narracion?
1.- Caracteristicas de la narracion
2.- Estructura de la narracion
3.- ¢, Cémo empezar una narracion?
4.- Las formas verbales mas utilizadas en la narracion
2.La importancia de las palabras en la narracion
1.- Los signos linguisticos (la palabra escrita o hablada)
2.- Componentes de los signos linguisticos
3.El género narrativo
1.- Principales géneros narrativos
2.- Elementos que componen el texto narrativo
4.El narrador
1.- Tareas del narrador
2.- Tipos de narradores
5.Los estilos narrativos
1.- Estilo directo
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2.- Estilo indirecto
6.La voz narrativa
UNIDAD DIDACTICA 3. SIMBOLOGIA UTILIZADA EN LA CORRECCION DE TEXTOS
1.Signos UNE normalizados para la correccion de textos
2.Simbologia
3.Las llamadas a la correccion
4.Signos utilizados
5.Técnicas de marcado de textos
6.Marcado de originales y/o pruebas
7.Concordancia con el Libro de Estilo
8.Relacionar textos e imagen/ilustracion
UNIDAD DIDACTICA 4. LAS ORACIONES QUE COMPONEN EL TEXTO DE LA NARRACION
1.El papel de la oracion en la narracion
2.Tipos de oraciones
1.- La oracion simple: segun la estructura sintactica que posea o segun la actitud del emisor o hablante
2.- La oraciéon compuesta
UNIDAD DIDACTICA 5. NORMAS PARA LA CORRECCION GRAMATICAL
1.El sustantivo
1.- Clases de sustantivos
2.- Estructura de los sustantivos
3.- Género y numero de los sustantivos
2.Los pronombres
1.- Pronombres personales
2.- Pronombres cliticos
3.- Pronombres reflexivos y reciprocos
4.- Pronombres demostrativos y posesivos
5.- Pronombres relativos
6.- Pronombres interrogativos
7.- Pronombres indefinidos
8.- Pronombres expletivos
9.- Pronombres e imperativos
3.Los determinantes
1.- Articulos
2.- Demostrativos
3.- Posesivos
4.- Numerales
5.- Indefinidos
4.El verbo
1.- Tipos de verbos
2.- Modos de conjugacion de los verbos
3.- Designaciones para conjugacion regular
4.- Designaciones para conjugacion irregular
5.El adverbio
1.- Tipos de adverbios
2.- Locuciones adverbiales
6.La preposicién
1.- Preposiciones en desuso
7.La conjuncién
1.- Conjunciones coordinantes o coordinativas
2.- Conjunciones subordinantes o subordinativas
8.La interjeccion
9.Uso impersonal de verbos y “se”
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10.Tiempo condicional
UNIDAD DIDACTICA 6. NORMAS PARA LA CORRECCION ORTOGRAFICA |
1.Los signos de puntuacion
2.El punto
1.- Usos del punto
3.La coma
1.- Uso de la coma
4.El punto y coma
1.- Uso del punto y coma
5.Los dos Puntos
1.- Usos de los dos puntos
6.Los puntos suspensivos
7.Los paréntesis
1.- Utilizacion de los paréntesis
8.Los corchetes
1.- El uso de los corchetes
9.El guion y la raya
10.Las comillas
1.- Usos de las comillas
11.Signos de interrogacién y exclamacion
UNIDAD DIDACTICA 7. NORMAS PARA LA CORRECCION ORTOGRAFICA Il
1.La acentuacién
1.- El acento y la tilde
2.- Reglas generales de acentuacion
3.- Acentuacion de interrogativos y exclamativos
4.- Acentuacion de diptongos e hiatos
2.Abreviaturas
1.- Lista de Abreviaturas convencionales
3.Siglas
4.Simbolos
1.- Lista de simbolos alfabetizables
2.- Lista de simbolos o signos no alfabetizables
UNIDAD DIDACTICA 8. NORMAS PARA LA CORRECCION TIPOGRAFICA
1.Definicion de tipografia y partes del tipo
2.Familias tipograficas y campos de aplicacion
3.Tipometria
1.- Originales de texto
4.Aspectos a considerar para la seleccion de tipografias
5.Factores a considerar en la composicion de textos
6.Principales problemas relacionados con la maquetacion y la seleccion de tipos
7.Normas de disefio para elegir y emplear fuentes tipograficas
8.Reglas sobre el empleo de los estilos de letra: cursiva, negrita, versalitas y mayusculas
9.Normas sobre la utilizaciéon de la numeracién y letras voladas
UNIDAD DIDACTICA 9. CORRECCION DE LOS TEXTOS SEGUN LA TEMATICA Y EL SOPORTE
1.Correccién de textos en funcién de la tematica
1.- No ficcién: Informativo, Cientifico/Técnico y Publicitario/Promocional
2.- Ficcion: Novela/Poesia y Comic
2.Correccidn de textos en funcion del soporte
1.- Papel: Libro, Revista, Diario y Cémic
2.- Digital
UNIDAD DIDACTICA 10. CORRECCION DE ESTILO Y PRESENTACION DE LOS TEXTOS
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1.La correccion de estilo

1.- Correccion de estilo de los originales

2.- Continuidad de estilo en los contenidos
2.Aspectos a tener en cuenta en la presentacion de los textos

1.- Rangos de jerarquizacion

2.- Equilibrio entre los elementos

3.- Titulos y subtitulos

4.- Entradillas

5.- Distribucion y adecuacion del texto

6.- Criterios graficos de organizacion

7.- Adecuacion de las obras

8.- Coherencia y aspecto formal de los contenidos

PARTE 4. ELABORACION DE RESENAS PARA
PRODUCTOS EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. LENGUAJE PERIODISTICO Y LENGUAJE PUBLICITARIO
1.La Comunicacién y el Lenguaje
2.Caracteristicas del lenguaje periodistico
3.Subgéneros periodisticos
4.Caracteristicas del lenguaje publicitario
5.Recursos lingtisticos del lenguaje publicitario
6.La estructura de los enunciados publicitarios. Tipologia oracional
UNIDAD DIDACTICA 2. DIFUSION DEL PRODUCTO EDITORIAL
1.Necesidades de la Sociedad del Conocimiento, Divulgacion y Ocio
2.Influencia del Autor/es en el entorno social
3.Conocimiento de los medios sociales mas adecuados para dar a conocer el Producto
4.Caracteristicas de la publicidad y promocién en redes sociales y en webs especializadas. Idiosincrasia del mensa
en internet (“honestidad”)
UNIDAD DIDACTICA 3. REDACCION DE TEXTOS QUE ACOMPANAN AL PRODUCTO GRAFICO
1.Técnicas para la redaccién de textos cortos
2.Redaccion de textos promocionales en 2.0.
3.Técnicas para la redaccion de textos para la Web

PARTE 5. DEFINICION Y DISENO DE PRODUCTOS
EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. DEFINICION DEL PRODUCTO GRAFICO
1.Criterios editoriales en la definicion del Producto
2.Procesos de edicion
3.Estandares de calidad aplicables al proceso
UNIDAD DIDACTICA 2. TIPOGRAFIA Y MAQUETACION
1.Conceptos relativos al tipo
2.Clases de fuentes
3.Elementos de la tipografia. Reglas de legibilidad, interlineado, margenes
4.Propiedades de la tipografia
5.Campos de aplicacion de las tipografias y recomendaciones de uso
6.Principios de la teoria de la composicion de textos
7.Composicion de la pagina
8.Especificaciones de parrafo
9.Configuracion del documento
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10.Paginas maestras
11.Definicion de estilos de parrafo
12.Cuerpo central de un Producto
13.Necesidad de las imagenes con respecto al Texto o la inversa
UNIDAD DIDACTICA 3. EL FORMATO DEL PRODUCTO GRAFICO
1.Los diferentes tipos de formatos graficos
2.Peculiaridades y condicionantes de los distintos tipos de formatos
3.Herramientas de composicién de textos en productos graficos
4. Aplicacion tipografica en formatos estandar (DINAS)
5.Aplicacion tipografica en otros formatos
UNIDAD DIDACTICAD 4. ELABORACION DE MAQUETAS DE PRODUCTOS GRAFICOS
1.Metodologia de la creacién de maquetas de productos graficos
2.Materiales para la creacién de maquetas
3.Creacion de maquetas
4.Impresion Laser, Plotter, Impresion digital y otros sistemas de impresion
5.Colocacién en el soporte de presentacion
6.Métodos adhesivos, de plegado y otros métodos
7.Calidad en las maquetas
UNIDAD DIDACTICA 5. MAQUETACION DE UN PRODUCTO EDITORIAL
1.Plataformas y software de edicion de textos e imagenes
2.Distribucién de la pagina
3.Creacion de paginas maestras
4.Creacion de hojas de estilo
5.Introduccion y composicion de textos
6.Tipos de parrafos
7.Normas de legibilidad y componentes tipograficos de una publicacion
8.Preparacion e introduccion de imagenes
9.Seleccion de imagenes segun sistema de reproducciéon
10.Tratamiento de la imagen para reproducciones editoriales
11.Maquetacion de las imagenes con respecto al texto y a la pagina

PARTE 6. TRATAMIENTO DE TEXTO PARA
CONTENIDOS EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. LIBRO DE ESTILO DE PRODUCTOS EDITORIALES
1.Definicion de libro de estilo: funcionalidad y objetivos
2.Plantillas en los libros de estilo
3.Normas de utilizacion de...
4 Los textos: tipografias, color, tamanos y otros. Convenciones y normas de uso
UNIDAD DIDACTICA 2. TIPOLOGIA DE LOS PRODUCTOS EDITORIALES
1.Requisitos editoriales. Manual de estilo
2.Medios de distribucién
3.Tematica de las obras
4 Estilos literarios, gramaticales y linguisticos
5.Continuidad grafica en las colecciones o series
6.Presentacion multiple de los contenidos
UNIDAD DIDACTICA 3. TRATAMIENTO DEL TEXTO EN FUNCION DE LA TEMATICA Y DEL SOPORTE
1.En funcién de la tematica
2.En funcion del soporte
3.Estandares de calidad aplicables al tratamiento de textos
UNIDAD DIDACTICA 4. JERARQUIZACION DE LOS CONTENIDOS
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1.Continuidad de estilo en los contenidos
2.Rangos de jerarquizacion

3.Equilibrio entre los elementos

4.Titulos y subtitulos

5.Entradillas

6.Distribuciéon y adecuacion del texto

7 .Criterios graficos de organizacion
8.Adecuacion de las obras

9.Division de las obras

10.Coherencia y aspecto formal de los contenidos

PARTE 7. SELECCION Y ADECUACION DE LA IMAGEN
PARA PRODUCTOS EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. SELECCION DE IMAGENES PARA PRODUCTOS GRAFICOS
1.Caracteristicas de las imagenes
2.Tipo de imagenes. Fotografia / ilustracion
3.Imagen analdgica / digital

UNIDAD DIDACTICA 2. TRATAMIENTO DIGITAL DE LA IMAGEN
1.Principios, caracteristicas y manejo de aplicaciones de tratamiento digital de la imagen
2.Estandares de calidad aplicables a la imagen

UNIDAD DIDACTICA 3. ADAPTACION DE LA IMAGEN AL PRODUCTO EDITORIAL
1.Diferencia entre las imagenes digitales vectoriales y las imagenes digitales de pixeles
2.Caracteristicas de la imagen digital. Limitaciones de resolucion e interpolacion
3.Ajustes geométricos en la imagen. Recorte de imagen. Proporciones
4.Cambio de espacios de color segun las condiciones de reproduccion
5.Ajustes de contraste, equilibrio de gris, equilibrio de color, brillo, saturacion
6.Filtros: destramado, enfoque/ desenfoque
7.Retoques, degradados, fundidos y calados
8.Formatos digitales de archivo de imagen. Caracteristicas y aplicacién. Principios y algoritmos de compresién
9.Adaptacion técnica de la imagen al soporte final

PARTE 8. CONTRATACION DE DERECHOS DE AUTOR

UNIDAD DIDACTICA 1. DERECHO Y FISCALIDAD DE LA EDICION
1.Aspectos legales relativos al mercado editorial
2.Propiedad literaria y artistica
3.Derechos y contratos de la edicion
4. Fiscalidad de la edicién
5.La propiedad intelectual: derechos de texto y derechos de imagen
6.Modalidad de cesion de derechos
7 .Normativa sobre propiedad intelectual
8.Los registros de la propiedad intelectual, ISBN e ISSN
9.Tipos de IVA
UNIDAD DIDACTICA 2. PRINCIPIOS Y BASES PARA LA CONTRATACION DE SERVICIOS EDITORIALES
1.Contratos. Tipos. Partes del contrato
2.Elementos contractuales
3.Penalizaciones por incumplimiento
4.Bases legales de la contratacion
5.Contratos tipo segun el servicio editorial
6.Contratos y relaciones con colaboradores y empresas
UNIDAD DIDACTICA 3. BASES PARA LA CONTRATACION DE ORIGINALES
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1.Contratacion de cesion de derechos de autor individuales
2.Contratacion de cesion de derechos de autores colectivos
3.Agencias literarias
4.Agencias especializadas en bancos de imagenes, infografia y cartografia
5.Agencias especializadas en bancos de registros sonoros y en videos
UNIDAD DIDACTICA 4. NEGOCIACION EN EL AMBITO EDITORIAL
1.Concepto de negociacion y agentes implicados
2.Condiciones para una negociacion efectiva
3.Estrategias para la negociacion
4.Fases de la negociacion
UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL DE IMAGENES
1.Normativa de aplicacién
2.Como registrar las imagenes propias
3.Derechos de reproduccion y uso
4.Derechos de manipulacion
5.Creative Commons
UNIDAD DIDACTICA 6. DIFERENCIAS EN LA LEGISLACION DE LOS DERECHOS DE AUTOR ENTRE AREAS
GEOGRAFICAS (EUROPA/AMERICA)
1.Propiedad de la Obra
2.Derecho intelectual
3.Plazos de vigencia
4 Diferentes formas de pago de los Derechos Intelectuales
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