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duracién total: 1.500 horas horas teleformacion: 450 horas
precio: 0 €~

modalidad: Online

* hasta 100 % bonificable para trabajadores.

descripcion

En la era digital, donde el comportamiento del consumidor evoluciona constantemente, la necesidad
de dominar nuevas estrategias de marketing es imperativa. El Master de Marketing 3.0, Redes
Sociales y Publicidad en Internet proporciona una formacioén integral que recorre desde la analitica
web, tanto en niveles basicos como avanzados, hasta la usabilidad web y estrategias de marketing
online, incluyendo SEQ y gestion eficaz de redes sociales. Adicionalmente, se profundiza en la
creacion y optimizacion de campafias con Google AdWords y técnicas de presentacion y
comercializacion de productos en el ciberespacio. Este curso es esencial para aquellos
profesionales que buscan posicionarse como lideres en el panorama digital, mejorando la
interaccion con el publico objetivo y asegurando una presencia online efectiva. Eleva tus
competencias en un mercado en constante cambio y abre la puerta a nuevas oportunidades de éxito
con nuestro Master.
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a quién va dirigido

Todos aquellos trabajadores y profesionales en activo que deseen adquirir o perfeccionar sus
conocimientos técnicos en este area.

- Dominar analitica web basica.

- Profundizar en analitica web avanzada.
- Aplicar principios de usabilidad web.

- Estrategias de marketing online.

- Gestion efectiva de SEO.

- Manejo de redes sociales.

- Crear campanas en Google Ads.

- Presentar productos online.

- Comercializar en la red.

para qué te prepara

Este Master prepara a los profesionales para dominar las estrategias de Marketing Digital enfocadas
en el nuevo panorama comunicativo. Abarcando desde analisis web, tanto basico como avanzado,
hasta la efectiva usabilidad web, se capacita en la creacion de tacticas de marketing online y SEO
para mejorar el posicionamiento. Se profundiza en la optimizacion de redes sociales y la ejecucion
de campanias publicitarias con Google AdWords. Ademas, el curso ensefa técnicas para la
presentacion y comercializacion de productos en la red, esenciales para el marketing electrénico
moderno.

salidas laborales

Tras completar el Master de Marketing 3.0, los alumnos pueden aspirar a roles como Analista de
Marketing Digital, experto en SEO, Gestor de Redes Sociales, Especialista en Google Ads, y
Consultor de Usabilidad Web. Su dominio en analitica web, estrategias de posicionamiento y
comercio electrénico les prepara para impulsar la visibilidad y ventas en la red, manejando las
ultimas tendencias en publicidad digital.
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Una vez finalizado el curso, el alumno recibira por parte de INESEM via correo postal, la Titulacion
Oficial que acredita el haber superado con éxito todas las pruebas de conocimientos propuestas en
el mismo.

Esta titulacion incluira el nombre del curso/master, la duracién del mismo, el nombre y DNI del
alumno, el nivel de aprovechamiento que acredita que el alumno supero las pruebas propuestas, las
firmas del profesor y Director del centro, y los sellos de la instituciones que avalan la formacion
recibida (Instituto Europeo de Estudios Empresariales).

Centro de Farmacidn
H de POSTGRADO
como centro de Formacion acreditado para Ia imparticion a nivel nacional de formacién “"}”:,' ESEH
EXPIDE LA SIGUIENTE TITULACION

NOMBRE DEL ALUMNO/A
con D.NLL XOOOGKX(K ha superado los estudios correspondientes de

Nombre de la Accion Formativa

de XXX horas, per i alPlande F ion INESEM en la convacateria de XXXX
Y para que surta los efectos pertinentes queda registrado con ndmero de expediente XXXX- JXXX-XHOCOK

Con una calificacion de SOBRESALIENTE

I_I@D INSTITUTO EUROPEO DE ESTUDIOS EMPRESARIALES ”f'

Tl Tute furopes ar
Dstudios tmpresariales

Y para que conste expido la presente TITULACION en
Granada, a (dia) de (mes) de (afio)
La direccion General Firma del alumnola

MARIA MORENO HIDALGO Sello NOMBRE DEL ALUMNO/A

forma de bonificacion

- Mediante descuento directo en el TC1, a cargo de los seguros sociales que la empresa paga cada
mes a la Seguridad Social.
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metodologia

El alumno comienza su andadura en INESEM a través del Campus Virtual. Con nuestra
metodologia de aprendizaje online, el alumno debe avanzar a lo largo de las unidades didacticas del
itinerario formativo, asi como realizar las actividades y autoevaluaciones correspondientes. Al final
del itinerario, el alumno se encontrara con el examen final, debiendo contestar correctamente un
minimo del 75% de las cuestiones planteadas para poder obtener el titulo.

Nuestro equipo docente y un tutor especializado haran un seguimiento exhaustivo, evaluando
todos los progresos del alumno asi como estableciendo una linea abierta para la resolucion de
consultas.

El alumno dispone de un espacio donde gestionar todos sus tramites administrativos, la
Secretaria Virtual, y de un lugar de encuentro, Comunidad INESEM, donde fomentar su proceso de
aprendizaje que enriquecera su desarrollo profesional.

materiales didacticos

- Manual tedrico 'Presentacion y Comercializacién de Productos en la Red. Marketing Electrdnico'
- Manual tedrico 'Redes Sociales'

- Manual tedrico 'Analitica Web Avanzada'

- Manual tedrico 'Analitica Web Basica'

- Manual tedrico 'Usabilidad Web'

- Manual tedrico 'Marketing Online y Posicionamiento Web'

- Manual teodrico 'Google Ads'
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profesorado y servicio de tutorias

Nuestro equipo docente estara a su disposicion para resolver cualquier consulta o ampliacion de
contenido que pueda necesitar relacionado con el curso. Podra ponerse en contacto con nosotros a
través de la propia plataforma o Chat, Email o Teléfono, en el horario que aparece en un
documento denominado “Guia del Alumno” entregado junto al resto de materiales de estudio.
Contamos con una extensa plantilla de profesores especializados en las distintas areas formativas,
con una amplia experiencia en el ambito docente.

El alumno podra contactar con los profesores y formular todo tipo de dudas y consultas, asi
como solicitar informaciéon complementaria, fuentes bibliograficas y asesoramiento profesional.
Podra hacerlo de las siguientes formas:

- Por e-mail: El alumno podra enviar sus dudas y consultas a cualquier hora y obtendra
respuesta en un plazo maximo de 48 horas.

- Por teléfono: Existe un horario para las tutorias telefénicas, dentro del cual el alumno podra
hablar directamente con su tutor.

- A través del Campus Virtual: El alumno/a puede contactar y enviar sus consultas a través
del mismo, pudiendo tener acceso a Secretaria, agilizando cualquier proceso administrativo asi
como disponer de toda su documentacion

fax: 958 050 245
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plazo de finalizacion

El alumno cuenta con un periodo maximo de tiempo para la finalizacién del curso, que dependera de la
misma duracion del curso. Existe por tanto un calendario formativo con una fecha de inicio y una fecha
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campus virtual online

especialmente dirigido a los alumnos matriculados en cursos de modalidad online, el campus virtual
de inesem ofrece contenidos multimedia de alta calidad y ejercicios interactivos.

comunidad

servicio gratuito que permitira al alumno formar parte de una extensa comunidad virtual que ya
disfruta de multiples ventajas: becas, descuentos y promociones en formacion, viajes al extranjero
para aprender idiomas...

revista digital

el alumno podra descargar articulos sobre e-learning, publicaciones sobre formacion a distancia,
articulos de opinidn, noticias sobre convocatorias de oposiciones, concursos publicos de la
administracion, ferias sobre formacion, etc.

secretaria

Este sistema comunica al alumno directamente con nuestros asistentes, agilizando todo el proceso
de matriculacién, envio de documentacion y solucidn de cualquier incidencia.

Ademas, a través de nuestro gestor documental, el alumno puede disponer de todos

sus documentos, controlar las fechas de envio, finalizacion de sus acciones formativas y todo
lo relacionado con la parte administrativa de sus cursos, teniendo la posibilidad de realizar un
seguimiento personal de todos sus tramites con INESEM
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programa formativo

PARTE 1. ANALITICA WEB BASICA

UNIDAD DIDACTICA 1. ;QUE ES LA ANALITICA WEB?
1.Introduccion
2.La Analitica Web: un reto cultural
3.¢,Qué puede hacer la analitica web por ti o tu empresa?
4.Glosario de Analitica Web
UNIDAD DIDACTICA 2. EL PERFIL DEL ANALISTA WEB
1.Un nuevo perfil profesional, para una nueva actividad
2.;Qué hace un analista web?
3.Herramientas del Analista
UNIDAD DIDACTICA 3. INTRODUCCION A GOOGLE ANALYTICS
1.Conceptos Basicos
2.Creacioén de una cuenta Google Analytics
3.Perfil de sitio Web
4.Codigo de seguimiento
5.0bjetivos
6.Informes
UNIDAD DIDACTICA 4. INTRODUCCION A GOOGLE ADWORDS
1.Introduccion
2.Los anuncios de Google AdWords
3.Definiciones basicas
4 Ventajas de Google AdWords
5.Google Adsense
6.Analytics VS AdWords
UNIDAD DIDACTICA 5. INTRODUCCION A SEO
1.Introduccion
2.Factores de valoracion y ranking
3.Indexacion de un sitio Web
4 .Elegir keywords
5.Ultimas conclusiones y consejos SEO
UNIDAD DIDACTICA 6. ANALITICA WEB BASICA. INTRODUCCION
1.La analitica web en la actualidad
2.Definiendo la analitica web
3.El salto a la Analitica web moderna
UNIDAD DIDACTICA 7. ELECCION DE UNA ESTRATEGIA
1.Conocer nuestra situacion
2.Seleccionando a nuestro proveedor
3.Diferencias entre proveedores
4 .Seleccionar a los finalistas y realizar pruebas
UNIDAD DIDACTICA 8. ; COMO MEDIR NUESTROS RESULTADOS? LAS METRICAS
1.Introduccion
2.Visitas y visitantes
3.Tiempo en la pagina y tiempo en el sitio
4.Tasa de rebote
5.Tasa de salida
6.Tasa de Conversion
7.Fidelidad
8.ldentificar las “buenas” métricas
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9.Como conseguir una buena métrica web
UNIDAD DIDACTICA 9. BUENAS PRACTICAS EN LA ANALITICA WEB
1.Conceptos basicos
2.Los mejores informes de analitica web
3.Practicas Indispensables
UNIDAD DIDACTICA 10. ANALIZAR EL CLICKSTREAM
1.Busqueda interna de nuestro sitio
2.Andlisis de la optimizacién SEO
3.Trafico de la busqueda organica
4.Indexar por motores de busqueda
5.0bjetivos, ingresos y rentabilidad (ROI)
6.Busquedas de Pago PPC
7.Trafico Directo
8.Campanas de Mailing
9.Andlisis avanzado: flash, video y widgets
UNIDAD DIDACTICA 11. PRINCIPALES PROBLEMAS DE LA ANALITICA WEB
1.Las cookies de seguimiento del visitante
2.Muestreo de datos
3.Valor de los datos
4.Conciliar los datos
UNIDAD DIDACTICA 12. ANALIZAR LA INFORMACION CUANTITATIVA
1.ldentificar los factores criticos
2.0tros factores que conviene medir
3.Las macro y microconversiones
4.Medir el valor econémico
5.Sitios sin comercio: valores a medir
6.Medicion de sitios B2B
UNIDAD DIDACTICA 13. ANALIZAR LA INFORMACION CUALITATIVA
1.Introduccion
2.La Usabilidad Web
3.Pruebas Online y a Distancia
4.Las encuestas
UNIDAD DIDACTICA 14. DEFINICION DE KPIS
1.Definicion de KPls
2.KPI, CSF y metas
3.Principales KPIS
4.Ejemplos de KPIS
5.Supuesto practico: Calculo de KPI con Excel

PARTE 2. ANALITICA WEB AVANZADA

UNIDAD DIDACTICA 1. EL PODER DE LAS PRUEBAS
1.Introduccion
2.Tipos de Test: A/IBy MVT
3.Consejos practicos para la realizacion de pruebas
4.Realizacion de pruebas controladas
5.Consejos utiles para la realizacion de pruebas
UNIDAD DIDACTICA 2. Cl: INTELIGENCIA COMPETITIVA
1.Introduccion
2.Recopilar datos de Inteligencia Competitiva
3.Analisis del trafico de sitios web
4.Busquedas
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UNIDAD DIDACTICA 3. ANALITICA WEB 2.0. MOVILES Y VIDEOS
1.Introduccion
2.La nueva web social y como medir datos
3.Las aplicaciones
4.Analizar el comportamiento desde el movil
5.Analizar el rendimiento de los videos
UNIDAD DIDACTICA 4. ANALITICA WEB 2.0. REDES SOCIALES
1.Andlisis de Blogs
2.Coste y beneficios de escribir en un blog
3.Nuestro impacto Twitter
4.Métricas para Twitter
UNIDAD DIDACTICA 5. PROBLEMAS Y SOLUCIONES DE LA ANALITICA WEB
1.La calidad de los datos
2.0Obtener datos validos
3.¢En que basarnos para la toma de decisiones?
4.Beneficios de analisis multicanal
UNIDAD DIDACTICA 6. MAS ALLA DE LOS DATOS
1.Segmentacién en base al comportamiento
2.Prediccion y Mineria de datos
3.Rumbo a la analitica inteligente
UNIDAD DIDACTICA 7. PRINCIPIOS AVANZADOS DE LA ANALITICA WEB |
1.Introduccion
2.El contexto manda
3.Ampliar nuevos horizontes
4.Valores Reales
5.Medir KPIs no procesables
UNIDAD DIDACTICA 8. PRINCIPIOS AVANZADOS DE LA ANALITICA WEB II
1.La Cola
2.Valor de la palabra clave
3.Analisis PPC
4.Campafa multitouch
5.Medicion nonline
UNIDAD DIDACTICA 9. EXPECTATIVAS PROFESIONALES DE LA ANALITICA WEB
1.Introduccion
2.Perfiles de un analista web
3.¢,Coémo lograr el éxito en el mundo de la analitica?
4.La necesidad de la organizacion
UNIDAD DIDACTICA 10. ATRAER LA ATENCION HACIA LOS DATOS
1.Introduccion
2.Hacer la analitica atractiva
3.La importancia de un buen informe
4.Nuestra mejor arma: los evangelistas de marca

PARTE 3. USABILIDAD WEB

UNIDAD DIDACTICA 1. LA ACCESIBILIDAD
1.Qué es la accesibilidad
2.Legislacion sobre accesibilidad
3.Estandares de la web
4.Pautas de accesibilidad al contenido.
5.Componentes esenciales de accesibilidad web
6.Web semantica
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7.Evaluacion de la accesibilidad
8.Relacion entre accesibilidad y SEO.
UNIDAD DIDACTICA 2. LA USABILIDAD WEB
1.Concepto de usabilidad
2.Los cinco pilares de la usabilidad
3.Posicionamiento Web y usabilidad
4.Disefio Centrado en el Usuario
5.La interaccion persona-ordenador
6.Accesibilidad y usabilidad
7.Usabilidad y analitica Web
8.La usabilidad Web orientada al usuario
UNIDAD DIDACTICA 3. DESARROLLO
1.Introduccion
2.Planificacién y test de usuario
3.Disefo y arquitectura de la informacion
4.Evaluacion
5.Lanzamiento
6.Seguimiento
UNIDAD DIDACTICA 4. ELEMENTOS WEB CON USABILIDAD
1.Formularios
2.Cabecera
3.Colores que ayudan.
4.Menus de navegacion
5.Crear Newsletter (Boletines de informacion)
6.Buscador de nuestra Web.
7.Elementos Flash
UNIDAD DIDACTICA 5. REALIZACION DE UN TEST HEURISTICO DE USABILIDAD WEB
1.Instrucciones
2.Bloque Preguntas |
3.Bloque de Respuestas |
4.Bloque Preguntas I
5.Bloque de Respuestas Il
6.Bloque Preguntas lli
7.Bloque de Respuestas Il
8.Bloque Preguntas IV
9.Bloque de Respuestas IV
UNIDAD DIDACTICA 6. USABILIDAD WEB MOVIL
1.Uso Web moéviles
2.Factores de usabilidad Web movil
3.Decalogo de la usabilidad Web Mavil.
4 Validador W3C Web mdviles
5.Usabilidad Web Maévil y Marketing Mobile
UNIDAD DIDACTICA 7. REALIZACION DE UN TEST DE USABILIDAD PRACTICO SENCILLO
1.Introduccion
2.Creacion de un test con Usabilidad
3.Realizacion del Test por parte de los usuarios
4.Evaluacion de los resultados
UNIDAD DIDACTICA 8. REALIZACION DE UN TEST DE USABILIDAD PRACTICO COMPLETO (USABILITYHUB)
1.Introduccion
2.Registro en UsabilityHub
3.Disefio de tests
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PARTE 4. MARKETING ONLINE Y POSICIONAMIENTO
SEO

UNIDAD DIDACTICA 1. MARKETING ONLINE
1.Introduccion
2.Concepto de Marketing Digital
3.Funciones y objetivos del Marketing Digital
4 .Ventajas del Marketing Digital
5.Caracteristicas de Internet como medio del Marketing Digital
UNIDAD DIDACTICA 2. EL ENTORNO WEB
1.Compra de dominio y contratacion de hosting
2.Instalacion de Wordpress
3.Configuraciones iniciales
4. Themes
5.Personalizacion de Wordpress
6.Creacioén de Posts y Paginas
7.Gestion comentarios
8.Biblioteca Multimedia
9.Gestion de usuarios y roles
10.Herramientas utiles
UNIDAD DIDACTICA 3. COMERCIO ELECTRONICO
1.Auge del comercio online
2.Tipos de eCommerce
3.Atencion al cliente
4.Embudos de conversion
5.Casos de éxito
UNIDAD DIDACTICA 4. POSICIONAMIENTO WEB
1.Importancia del SEO
2.Funcionamiento de los buscadores
3.Google: algoritmos y actualizaciones
4.Como salir de una penalizacion en Google
5.Estrategia SEO
UNIDAD DIDACTICA 5. POSICIONAMIENTO ORGANICO EN BUSCADORES (SEO)
1.SEOQ local
2.SEO internacional
3.SEO para apps: ASO
4.SEO para Amazon Marketplace
5.SEO en Youtube
UNIDAD DIDACTICA 6. TECNICAS SEO
1.Auditoria de indexabilidad
2 Velocidad de carga de la web (WPO) y renderizado
3.Monitorizacién de marca
4.Analisis y planificacion del posicionamiento organico
5.Cddigos de estado y Protocolo
6.Analisis Log
7.Analisis de la taxonomia web
UNIDAD DIDACTICA 7. POSICIONAMIENTO PATROCINADO EN BUSCADORES (SEM)
1.Introduccion al SEM
2.Principales conceptos de SEM
3.Sistema de pujas y calidad del anuncio
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4.Primer contacto con Google Ads
5.Creacion de anuncios de calidad
6.Indicadores clave de rendimiento en SEM
UNIDAD DIDACTICA 8. KEYWORD HUNTING PARA SEO Y SEM - HERRAMIENTAS
1.Introduccién
2.Tipo de Keywords
3.SEMrush
4 Sistrix
5.LongTail y Voice Search: AnswerThePublic
6.Herramientas gratuitas
7.Extensiones para Chrome
UNIDAD DIDACTICA 9. MARKETING DE CONTENIDOS (CONTENT MARKETING)
1..,Qué es el Inbound Marketing?
2.Marketing de Contenidos
3.Marketing viral
4.Video Marketing
5.Reputacién online
UNIDAD DIDACTICA 10. BLACK HAT SEO
1.¢,Qué es Black Hat SEO?
2.White Hat SEO
3.Riesgos del uso de Black Hat SEO
4.Técnicas Black Hat SEO
5.Cambios en los algoritmos de Google y penalizaciones
6.Informe de Acciones manuales
UNIDAD DIDACTICA 11. PLAN SOCIAL MEDIA
1.Tipos de redes sociales
2.La importancia actual del social media
3.Prosumer
4.Contenido de valor
5.Marketing viral
6.La figura del Community Manager
7.Social Media Plan
8.Reputacién Online

PARTE 5. REDES SOCIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. EXPERTO EN TECNOLOGIAS DE LA WEB 2.0
1.0rigen de la Web 2.0
2.Principales caracteristicas de la Web 2.0
3.Aplicaciones de la Web 2.0. Principios constitutivos
4 Ventajas de la Web 2.0
5.Nuevas tendencias: la Web 3.0
UNIDAD DIDACTICA 2. EXPERTO EN APLICACIONES WEB 2.0
1.Introduccion
2.Blogs, webs, wikis
3.Marcadores sociales
4.Aplicaciones en linea
5.Servicios de alojamiento: fotografias, videos y audio
6.Evolucion del perfil de usuario: usuarios 2.0
UNIDAD DIDACTICA 3. REDES SOCIALES Y WEB 2.0
1.Medios sociales

2.Redes sociales
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3.Blogs
4.Microblogging
5.Wikis
6.Podcast
7 .Plataformas de video
8.Plataformas de fotografia

UNIDAD DIDACTICA 4. APLICACION DE LAS REDES SOCIALES
1.Historia de las redes sociales
2.Definicién de las redes sociales
3.Diccionario basico de las redes sociales
4 .Servicios de redes sociales
5.Importancia e impacto social de las redes sociales
6.Profesiones de las redes sociales
7.Ventajas y desventajas de las redes sociales

UNIDAD DIDACTICA 5. CLASIFICACION DE LAS REDES SOCIALES
1.Redes sociales generales
2.Redes sociales especializadas

UNIDAD DIDACTICA 6. MOBILE SOCIAL MEDIA: LOS SMARTPHONES
1.Los smartphones
2.El potencial del movil para las redes sociales
3.Ejemplo de aplicaciones moviles para conectarse a redes sociales
4.Del Social Media al Social Media Movil

UNIDAD DIDACTICA 7. USO RESPONSABLE DE LAS REDES SOCIALES
1.Introduccién al uso responsable de las redes sociales
2.Aspectos a tener en cuenta ante una conexion en red
3.Menores e incapaces en las redes sociales

UNIDAD DIDACTICA 8. ASPECTOS LEGALES EN REDES SOCIALES
1.Servicios en las Redes Sociales
2.Proteccion de Datos de Caracter Personal
3.Proteccion de la Privacidad, Honor, Intimidad y Propia Imagen
4.Proteccién de la Propiedad Intelectual
5.Proteccion de los consumidores y usuarios
6.Delitos en las redes sociales

UNIDAD DIDACTICA 9. FACTORES EN SOCIAL MEDIA
1.Qué factores medir en Social Media para conocer su eficacia
2.Técnicas para Medir las Conversiones en los Social Media
3.Como crear un Social Media Plan para tu Negocio
4.Como usar el Social Media Marketing para incrementar las ventas
5.Las 5 estrategias en Social Media usadas por grandes empresas para aumentar sus ventas
6.Aprende a medir en términos cuantificables el ROI de una estrategia de Social Media
7.Aprende a medir el ROI en tus campafas de Email Marketing

PARTE 6. CAMPANAS CON GOOGLE ADWORD

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A GOOGLE ADS
1.Caracteristicas de Google Ads
2.Introduccion
3.Las paginas de busqueda
4.Las paginas de contenido
5.Funcionamiento de Ads

UNIDAD DIDACTICA 2. LA GESTION CON GOOGLE ADS
1.Cuentas en Ads
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2.Interfaz de Ads
3.Campanas en Ads
4.Mi centro de clientes (MCC)
5.Busqueda de informacion y ayuda
UNIDAD DIDACTICA 3. CONCEPTOS AVANZADOS
1.Posicionamiento de los anuncios
2.El funcionamiento de las palabras clave
3.Tipos de anuncios
4.Grupos de anuncios
5.Estados de los anuncios
UNIDAD DIDACTICA 4. LAS CONVERSIONES Y EL RETORNO DE LA INVERSION
1.Definicién de conversiones
2.Caracteristicas y funcionamiento
3.Las busquedas
4.; Qué es Google Analytics?
5.Caracteristicas Analytics y relacion con Ads
6.La mejora de conversiones
UNIDAD DIDACTICA 5. MEJORA DE POSICIONAMIENTO
1.Mejora con palabras clave
2.Mejora con anuncios
3.Mejora con la medicién de los resultados
UNIDAD DIDACTICA 6. LA PUBLICIDAD DEL CONTENIDO
1.La Red Display
2.Orientacion en la red
3.Métodos de compra
4.Ayuda
5.4, Qué es el remarketing?
6.Las pujas
7.Estrategias de pujas
UNIDAD DIDACTICA 7. EL EDITOR Y FINALIZACION DEL CURSO
1.Caracteristicas
2.Funciones
3.Fin del curso

PARTE 7. PRESENTACION Y COMERCIALIZACION DE

PRODUCTOS EN LA RED. MARKETING ELECTRONICC
MODULO 1. PRESENTACION DE PRODUCTOS EN LA RED

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL MARKETING ELECTRONICO
1.Tipos de Marketing
2.Proceso de implantacion del Marketing
3.El mercado

UNIDAD DIDACTICA 2. LA COMUNICACION
1.Comunicacion de Internet Herramientas
2.Herramientas de Marketing Mix

UNIDAD DIDACTICA 3. MARKETING DESDE UNA PAGINA WEB
1.Pagina Web como marketing

MODULO 2. COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS EN LA RED

UNIDAD DIDACTICA 4. COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS
1.¢:,Qué es Comercio Electrénico?
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2.Usos del comercio electrénico
3.Usuarios del comercio electronico
4.Categorias del comercio electrénico
UNIDAD DIDACTICA 5. COMERCIO ELECTRONICO VENTAJAS E INCONVENIENTES
1.El comercio electronico y sus ventajas
2.Inconvenientes del comercio electrénico
UNIDAD DIDACTICA 6. ACTIVIDAD DEL COMERCIO ELECTRONICO
1.¢,Qué es la actividad del comercio?
UNIDAD DIDACTICA 7. DISTRIBUCION LOGISTICA EN INTERNET
1.La distribucion logistica
UNIDAD DIDACTICA 8. COMERCIO ELECTRONICO LEGISLACION
1.Ley de proteccion de datos
2.Normativas diversas
UNIDAD DIDACTICA 9. SEGURIDAD EN EL COMERCIO ELECTRONICO
1.Seguridad en Internet
2.Antivirus
3.Uso de las Firmas digitales
4.Uso del certificado digital
5.Protocolos de Seguridad
UNIDAD DIDACTICA 10. PAGO SEGURO MEDIANTE INTERNET
1.Modalidades de Pago Utilizada
ANEXO 1. EL COMERCIO ELECTRONICO EN ESPANA
1.Introduccion
2.Evolucion general
3.El comercio electrénico en Espafia segmentado geograficamente segun el origen y el destino de las transaccione:
ANEXO 2. MODELOS DE NEGOCIO EN EL COMERCIO ELECTRONICO
1.Introduccion

2.Clasificaciéon de los modelos de negocio en el comercio electrénico
3.Conclusién
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