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Master en Analitica Web y Big Data

Master en Analitica Web y Big Data

duracién total: 1.500 horas horas teleformacion: 450 horas
precio: 0 €~

modalidad: Online

* hasta 100 % bonificable para trabajadores.

descripcion

En un entorno cada vez mas complejo y saturado de informacion, el analisis y tratamiento de los
datos se vuelve esencial en la toma de decisiones acertadas dentro de cada empresa. El Master en
Analitica Web Y Big Data es el acceso que necesitas para formar parte de los profesionales del
analisis web y el Big Data, que a dia de hoy, se estan convirtiendo en los asesores analiticos de las
directivas. Analiza y utiliza los datos, el poder empresarial del futuro esta en la informacion.

Con este Master en Analitica Web y Big Data obtendras la formacion necesaria para realizar
recopilacion y andlisis de datos masivos gracias al Big Data y dominar herramientas de analitica
web, tales como Google Analytics, Google Adwords, Google Tag Manager y Google Data Studio,
con las que podras planificar, ejecutar y evaluar estrategias, SEO, SEM y CRO en entornos de
e-commerce. Ademas, seras capaz de llevar a cabo analisis mas profundos de todos los datos
obtenidos gracias al uso de BigQuery, Python y R.

Durante la realizacion del master contaras con un equipo de profesionales especializados en la
materia que te ayudaran en todo momento y gracias a las practicas garantizadas en empresas
punteras dentro del sector podras acceder a un mercado laboral con gran auge y futuro.

www.formacioncontinua.eu informacion y matriculas: 958 050 240 fax: 958 050 245


https://www.formacioncontinua.eu/Master-En-Analitica-Web-Y-Big-Data

Master en Analitica Web y Big Data
a quién va dirigido

Todos aquellos trabajadores y profesionales en activo que deseen adquirir o perfeccionar sus
conocimientos técnicos en este area.

- Entender la importancia del Big Data y su aplicacion a la analitica web.

- Disefar e implementar estrategias de marketing digital en base al Big Data.

- Utilizar las herramientas Google Ads y Google Analytics, clave en la analitica web.

- Mejorar las estrategias utilizadas gracias a Google Tag Manager y Google Data Studio.

- Llevar a cabo analisis de datos a gran escala con el uso de Google Analytics 360 y BigQuery.
- Saber aplicar programacién de datos estadisticos gracias al uso de los lenguajes Python y R.

para qué te prepara

Con este Master en Analitica Web y Big Data obtendras la formacion necesaria para realizar
recopilacién y analisis de datos masivos gracias al Big Data y dominar herramientas de analitica
web, tales como Google Analytics, Google Adwords, Google Tag Manager y Google Data Studio,
con las que podras planificar, ejecutar y evaluar estrategias, SEO, SEM y CRO en entornos de
e-commerce. Ademas, seras capaz de llevar a cabo analisis mas profundos de todos los datos
obtenidos gracias al uso de BigQuery, Python y R.

salidas laborales

Con el Master en Analitica Web y Big Data despuntaras entre los profesionales del sector, pudiendo
desempenar puestos de responsabilidad diferenciados como Cientifico de datos, Arquitecto de
soluciones Big Data, Experto analista web, Digital Analyst, Traffic Manager o Lider de proyectos Big
Data.
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titulacion

Una vez finalizado el curso, el alumno recibira por parte de INESEM via correo postal, la Titulacion
Oficial que acredita el haber superado con éxito todas las pruebas de conocimientos propuestas en
el mismo.

Esta titulacion incluira el nombre del curso/master, la duracién del mismo, el nombre y DNI del
alumno, el nivel de aprovechamiento que acredita que el alumno supero las pruebas propuestas, las
firmas del profesor y Director del centro, y los sellos de la instituciones que avalan la formacion
recibida (Instituto Europeo de Estudios Empresariales).

II@D INSTITUTO EUROPEO DE ESTUDIOS EMPRESARIALES (.m.ﬁfmm
W como centro de Formacién acreditado para la imparticidn a nivel nacional de formacion s“}”ﬁ' i ﬁ'ﬁ,ﬂw

EXPIDE LA SIGUIENTE TITULACION
NOMBRE DEL ALUMNO/A
con D.NLL XOOOGKX(K ha superado los estudios correspondientes de

Nombre de la Accion Formativa

de XXX horas, per i alPlande F ion INESEM en la convacateria de XXXX
Y para que surta los efectos pertinentes queda registrado con ndmero de expediente XXXX- JXXX-XHOCOK

Con una calificacion de SOBRESALIENTE

Y para que conste expido la presente TITULACION en
Granada, a (dia) de (mes) de (afio)
La direccion General Firma del alumnola

MARIA MORENO HIDALGO Sello NOMBRE DEL ALUMNO/A

forma de bonificacion

- Mediante descuento directo en el TC1, a cargo de los seguros sociales que la empresa paga cada
mes a la Seguridad Social.

www.formacioncontinua.eu informacion y matriculas: 958 050 240 fax: 958 050 245



https://www.formacioncontinua.eu/Master-En-Analitica-Web-Y-Big-Data

Master en Analitica Web y Big Data
metodologia

El alumno comienza su andadura en INESEM a través del Campus Virtual. Con nuestra
metodologia de aprendizaje online, el alumno debe avanzar a lo largo de las unidades didacticas del
itinerario formativo, asi como realizar las actividades y autoevaluaciones correspondientes. Al final
del itinerario, el alumno se encontrara con el examen final, debiendo contestar correctamente un
minimo del 75% de las cuestiones planteadas para poder obtener el titulo.

Nuestro equipo docente y un tutor especializado haran un seguimiento exhaustivo, evaluando
todos los progresos del alumno asi como estableciendo una linea abierta para la resolucion de
consultas.

El alumno dispone de un espacio donde gestionar todos sus tramites administrativos, la
Secretaria Virtual, y de un lugar de encuentro, Comunidad INESEM, donde fomentar su proceso de
aprendizaje que enriquecera su desarrollo profesional.

materiales didacticos

- Manual tedrico 'Social Media Management'

- Manual tedrico 'SEM-Google Ads'

- Manual teodrico 'Analitica Web con Google Analytics, Google Tag Manager y Looker Studio'
- Manual tedrico 'Predictive Data Analitytics: Data Mining y Machine Learning'

- Manual tedrico 'Data Analyst. Vol T'

- Manual tedrico 'Data Analyst. Vol IT'

- Manual teodrico 'Adobe Analytics'

- Manual tedrico 'Posicionamiento Web'

- Manual tedrico 'Analitica Web y Big Data'

- Manual tedrico 'Big Data Introduction'

: 958 050 240 fax: 958 050 245
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Master en Analitica Web y Big Data
profesorado y servicio de tutorias

Nuestro equipo docente estara a su disposicion para resolver cualquier consulta o ampliacion de
contenido que pueda necesitar relacionado con el curso. Podra ponerse en contacto con nosotros a
través de la propia plataforma o Chat, Email o Teléfono, en el horario que aparece en un
documento denominado “Guia del Alumno” entregado junto al resto de materiales de estudio.
Contamos con una extensa plantilla de profesores especializados en las distintas areas formativas,
con una amplia experiencia en el ambito docente.

El alumno podra contactar con los profesores y formular todo tipo de dudas y consultas, asi
como solicitar informaciéon complementaria, fuentes bibliograficas y asesoramiento profesional.
Podra hacerlo de las siguientes formas:

- Por e-mail: El alumno podra enviar sus dudas y consultas a cualquier hora y obtendra
respuesta en un plazo maximo de 48 horas.

- Por teléfono: Existe un horario para las tutorias telefénicas, dentro del cual el alumno podra
hablar directamente con su tutor.

- A través del Campus Virtual: El alumno/a puede contactar y enviar sus consultas a través
del mismo, pudiendo tener acceso a Secretaria, agilizando cualquier proceso administrativo asi
como disponer de toda su documentacion

fax: 958 050 245

www.formacioncontinua.eu informacion y matriculas: 958 050 240
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plazo de finalizacion

El alumno cuenta con un periodo maximo de tiempo para la finalizacién del curso, que dependera de la
misma duracion del curso. Existe por tanto un calendario formativo con una fecha de inicio y una fecha
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campus virtual online

especialmente dirigido a los alumnos matriculados en cursos de modalidad online, el campus virtual
de inesem ofrece contenidos multimedia de alta calidad y ejercicios interactivos.

comunidad

servicio gratuito que permitira al alumno formar parte de una extensa comunidad virtual que ya
disfruta de multiples ventajas: becas, descuentos y promociones en formacion, viajes al extranjero
para aprender idiomas...

revista digital

el alumno podra descargar articulos sobre e-learning, publicaciones sobre formacion a distancia,
articulos de opinidn, noticias sobre convocatorias de oposiciones, concursos publicos de la
administracion, ferias sobre formacion, etc.

secretaria

Este sistema comunica al alumno directamente con nuestros asistentes, agilizando todo el proceso
de matriculacién, envio de documentacion y solucidn de cualquier incidencia.

Ademas, a través de nuestro gestor documental, el alumno puede disponer de todos

sus documentos, controlar las fechas de envio, finalizacion de sus acciones formativas y todo
lo relacionado con la parte administrativa de sus cursos, teniendo la posibilidad de realizar un
seguimiento personal de todos sus tramites con INESEM

www.formacioncontinua.eu informacion y matriculas: 958 050 240 fax: 958 050 245
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programa formativo

MODULO 1. BIG DATA INTRODUCTION

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL BIG DATA
1.¢,Qué es Big Data?
2.La era de las grandes cantidades de informacion. Historia del big data
3.La importancia de almacenar y extraer informacion
4.Big Data enfocado a los negocios
5.0pen Data
6.Informacioén publica
7.10T (Internet of Things-Internet de las cosas)
UNIDAD DIDACTICA 2. FUENTES DE DATOS
1.Definicidn y relevancia de la seleccion de las fuentes de datos
2.Naturaleza de las fuentes de datos Big Data
UNIDAD DIDACTICA 3. OPEN DATA
1.Definicién, Beneficios y Caracteristicas
2.Ejemplo de uso de Open Data
UNIDAD DIDACTICA 4. FASES DE UN PROYECTO DE BIG DATA
1.Diagnéstico inicial
2.Disefio del proyecto
3.Proceso de implementacion
4.Monitorizacion y control del proyecto
5.Responsable y recursos disponibles
6.Calendarizacion
7.Alcance y valoracién econdmica del proyecto
UNIDAD DIDACTICA 5. BUSINESS INTELLIGENCE Y LA SOCIEDAD DE LA INFORMACION
1.Definiendo el concepto de Business Intelligence y sociedad de la informacion
2.Arquitectura de una solucién de Business Intelligence
3.Business Intelligence en los departamentos de la empresa
4.Conceptos de Plan Director, Plan Estratégico y Plan de Operativa Anual
5.Sistemas operacionales y Procesos ETL en un sistema de BI
6.Ventajas y Factores de Riesgos del Business Intelligence
UNIDAD DIDACTICA 6. PRINCIPALES PRODUCTOS DE BUSINESS INTELLIGENCE
1.Cuadros de Mando Integrales (CMI)
2.Sistemas de Soporte a la Decisién (DSS)
3.Sistemas de Informacion Ejecutiva (EIS)
UNIDAD DIDACTICA 7. BIG DATA Y MARKETING
1.Apoyo del Big Data en el proceso de toma de decisiones
2.Toma de decisiones operativas
3.Marketing estratégico y Big Data
4.Nuevas tendencias en management
UNIDAD DIDACTICA 8. DEL BIG DATA AL LINKED OPEN DATA
1.Concepto de web semantica
2.Linked Data Vs Big Data
3.Lenguaje de consulta SPARQL
UNIDAD DIDACTICA 9. INTERNET DE LAS COSAS
1.Contexto Internet de las Cosas (IoT)
2.;Qué es loT?
3.Elementos que componen el ecosistema loT
4.Arquitectura loT

+ Informacion Gratis
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5.Dispositivos y elementos empleados
6.Ejemplos de uso
7.Retos y lineas de trabajo futuras

MODULO 2. DATA ANALYST

UNIDAD DIDACTICA 1. DATAMART. CONCEPTO DE BASE DE DATOS DEPARTAMENTAL
1.Aproximacioén al concepto de DataMart
2.Procesos de extraccion, transformacion y carga de datos (ETL)
3.Data Warehouse
4.Herramientas de Explotacion
5.Herramientas para el desarrollo de cubos OLAP
UNIDAD DIDACTICA 2. DATAWAREHOUSE O ALMACEN DE DATOS CORPORATIVOS
1.Visién General. ¢ Por qué DataWarehouse?
2.Estructura y Construccién
3.Fases de implantacion
4.Caracteristicas
5.Data Warehouse en la nube
UNIDAD DIDACTICA 3. INTELIGENCIA DE NEGOCIO Y HERRAMIENTAS DE ANALITICA
1.Tipos de herramientas para Bl
2.Productos comerciales para Bl
3.Productos Open Source para Bl
4 Beneficios de las herramientas de Bl
UNIDAD DIDACTICA 4. HERRAMIENTA POWERBI
1.Business Intelligence en Excel
2.Herramienta PowerBI
UNIDAD DIDACTICA 5. HERRAMIENTA TABLEAU
1.Herramienta Tableau
UNIDAD DIDACTICA 6. HERRAMIENTA QLIKVIEW
1.Instalacion y arquitectura
2.Carga de datos
3.Informes
4. Transformacion y modelo de datos
5.Analisis de datos
UNIDAD DIDACTICA 7. BASES DE DATOS NOSQL Y EL ALMACENAMIENTO ESCALABLE
1.;,Qué es una base de datos NoSQL"?
2.Bases de datos Relaciones Vs Bases de datos NoSQL
3.Tipo de Bases de datos NoSQL. Teorema de CAP
4 .Sistemas de Bases de datos NoSQL
UNIDAD DIDACTICA 8. INTRODUCCION A UN SISTEMA DE BASES DE DATOS NOSQL. MONGODB
1.¢,Qué es MongoDB?
2.Funcionamiento y uso de MongoDB
3.Primeros pasos con MongoDB. Instalacion y shell de comandos
4.Creando nuestra primera Base de Datos NoSQL.Modelo e Insercion de Datos
5.Actualizacion de datos en MongoDB. Sentencias set y update
6.Trabajando con indices en MongoDB para optimizacion de datos
7.Consulta de datos en MongoDB
UNIDAD DIDACTICA 9. PYTHON Y EL ANALISIS DE DATOS
1.Introduccion a Python
2.4 Qué necesitas?
3.Librerias para el analisis de datos en Python
4.MongoDB, Hadoop y Python. Dream Team del Big Data
UNIDAD DIDACTICA 10. R COMO HERRAMIENTA PARA BIG DATA

+ Informacion Gratis
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1.Introduccién a R
2.¢Qué necesitas?
3.Tipos de datos
4. Estadistica Descriptiva y Predictiva con R
5.Integracién de R en Hadoop

UNIDAD DIDACTICA 11. PRE-PROCESAMIENTO & PROCESAMIENTO DE DATOS
1.0btencién y limpieza de los datos (ETL)
2.Inferencia estadistica
3.Modelos de regresién
4.Pruebas de hipotesis

UNIDAD DIDACTICA 12. ANALISIS DE LOS DATOS
1.Inteligencia Analitica de negocios
2.La teoria de grafos y el analisis de redes sociales
3.Presentacion de resultados

MODULO 3. PREDICTIVE DATA ANALYTICS: DATA MINING Y MACHINE
LEARNING

UNIDAD DIDACTICA 1. MINERIA DE DATOS O DATA MINING Y EL APRENDIZAJE AUTOMATICO
1.Introduccion a la mineria de datos y el aprendizaje automatico
2.Proceso KDD
3.Modelos y Técnicas de Data Mining
4.Areas de aplicacion
5.Mineria de textos y Web Mining
6.Data mining y marketing

UNIDAD DIDACTICA 2. ECOSISTEMA HADOOP
1.¢,Qué es Hadoop? Relacion con Big Data
2.Instalacion y configuracion de insfraestructura y ecosistema Hadoop
3.Sistema de archivos HDFS
4.MapReduce con Hadoop
5.Apache Hive
6.Apache Hue
7.Apache Spark

UNIDAD DIDACTICA 3. WEKA Y DATA MINING
1.¢,Qué es Weka?
2.Técnicas de Data Mining en Weka
3.Interfaces de Weka
4.Seleccion de atributos

UNIDAD DIDACTICA 4. INTRODUCCION AL MACHINE LEARNING
1.Introduccién
2 .Clasificacion de algoritmos de aprendizaje automatico
3.Ejemplos de aprendizaje automatico
4 Diferencias entre el aprendizaje automatico y el aprendizaje profundo
5.Tipos de algoritmos de aprendizaje automatico
6.El futuro del aprendizaje automatico

UNIDAD DIDACTICA 5. EXTRACCION DE ESTRUCTURA DE LOS DATOS: CLUSTERING
1.Introduccién
2.Algoritmos

UNIDAD DIDACTICA 6. SISTEMAS DE RECOMENDACION
1.Introduccién
2.Filtrado colaborativo
3.Clusterizacion

+ Informacion Gratis
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4.Sistemas de recomendacion hibridos

UNIDAD DIDACTICA 10. CLASIFICACION
1.Clasificadores
2.Algoritmos

UNIDAD DIDACTICA 7. REDES NEURONALES Y DEEP LEARNING
1.Componentes
2.Aprendizaje

UNIDAD DIDACTICA 8. SISTEMAS DE ELECCION
1.Introduccion
2.El proceso de paso de DSS a IDSS
3.Casos de aplicacion

MODULO 4. POSICIONAMIENTO WEB

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL SEO
1.Importancia del SEO
2.Funcionamiento de los buscadores
3.Google: algoritmos y actualizaciones
4.Coémo salir de una penalizacién en Google
5.Estrategia SEO
UNIDAD DIDACTICA 2. INTRODUCCION AL SEM
1.Introduccion al SEM
2.Principales conceptos de SEM
3.Sistema de pujas y calidad del anuncio
4.Primer contacto con Google Ads
5.Creacion de anuncios de calidad
6.Indicadores clave de rendimiento en SEM
UNIDAD DIDACTICA 3. CONTENT MANAGEMENT SYSTEM
1.Qué es un CMS
2 Ventajas e inconvenientes de los CMS
3.Wordpress y Woocommerce
4.Prestashop y Magento

MODULO 5. SOCIAL MEDIA MANAGEMENT

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION Y CONTEXTUALIZACION DEL SOCIAL MEDIA
1.Concepto y evolucion del Social Media
2.Tipos de redes sociales
3.La importancia actual del social media
4.Prosumer
5.Contenido de valor
6.Marketing viral
7.La figura del Community Manager
8.Social Media Plan
9.Reputacién Online
UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION DE FACEBOOK
1.Primero pasos con Facebook
2.Facebook para empresas
3.Configuracién de la Fanpage
4.Configuracion de mensajes: Facebook Messenger
5.Tipo de publicaciones
6.Creacioén de eventos
7.Facebook Marketplace
8.Administracion de la pagina

www.formacioncontinua.eu informacion y matriculas: 958 050 240 fax: 958 050 245
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9.Facebook Insights

10.Centro de cuentas, Facebook Business Suite, Facebook Business Manager
UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION DE INSTAGRAM

1.Introduccion a Instagram

2.Instagram para empresas

3.Creacion de contenido

4.Uso de Hashtags

5.Instagram Stories

6.Herramientas creativas

7.Colaboracién con influencers

8.Principales estadisticas

9.Actualiaciones de instagram

10.Funcionalidades de la versién de pago
UNIDAD DIDACTICA 4. GESTION DE X CORP

1.Introduccion a X Corp.

2.Elementos basicos de X Corp.

3.X Corp para empresas

4.Servicio de atencion al cliente a través de X Corp.

5.Contenidos

6.Uso de Hashtags y Trending Topic

7.X Corp. Analytics

8.TweetDeck

9.Audiense

10.Hootsuite

11.11. Funcionalidades de la version premium
UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE LINKEDIN

1.Introduccion a LinkedIn

2.LinkedIn para empresas

3.Creacion de perfil y optimizacion

4.Grupos

5.SEO para LinkedIn

6.Analitica en LinkedIn

7.LinkedIn Recruiter
UNIDAD DIDACTICA 6. GESTION DE YOUTUBE

1.Introduccién a Youtube

2.Video Marketing

3.Crear una canal de empresa

4.0Optimizacién del canal

5.Creacion de contenidos

6.Gestion de comentarios

7.Youtube Analytics

8.Youtube vs Vimeo

9.Keyword Tool

10.Youtube Trends
UNIDAD DIDACTICA 7. GESTION DE TWITCH

1.Introduccién a Twitch

2.El éxito de Twitch

3.Generar suscriptores en Twitch

4.Contenidos y recomendaciones

5.Twitch e influencers

6.Streamlabs
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7.Publicidad en Twitch
8.Seguimiento y medicion de resultados
UNIDAD DIDACTICA 8. GESTION DE TIKTOK
1.6, Qué es y como funciona Tiktok?
2.Creacién de contenido en TikTok
3.Estrategias para ganar seguidores (hashtags, likes, challenges...)
4.El papel del marketing en Tiktok
5.Tiktok e influencers
6.Tiktok Ads
UNIDAD DIDACTICA 9. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- FACEBOOK ADS
1.Introduccion a Facebook Ads
2.Tipos de Campafias y objetivos publicitarios
3.Segmentacién: publicos
4.Presupuesto
5.Formatos de anuncios
6.Ubicaciones
7.Administrador de anuncios
8.Seguimiento y optimizacién de anuncios
9.Pixel de Facebook
10.Como gestionar publicidad de Instagram desde el administrador de anuncios de Facebook
UNIDAD DIDACTICA 10. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- X CORP. ADS
1.0bjetivos publicitarios
2.Audiencias en X Corp
3.Tipos de anuncios
4.Administrador de anuncios
5.Creacion de campafias y optimizacion
6.X Corp. Cards
7.Instalacién codigo de seguimiento
8.Listas de remarketing
UNIDAD DIDACTICA 11. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- LINKEDIN ADS
1.Introduccion a LinkedIn Ads
2.Formatos de anuncios
3.0bjetivos publicitarios
4.Creacion de campanas
5.Segmentacion
6.Presupuesto
7.Seguimiento y medicion de resultados
UNIDAD DIDACTICA 12. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- PUBLICIDAD EN YOUTUBE
1.Ventajas de la publicidad en Youtube
2.Youtube y Google Adwords
3.Tipos de anuncios en Youtube
4.Campanfa publicitarias en Youtube con Google Adwords
5.Creacién de anuncios desde Youtube
UNIDAD DIDACTICA 13. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- TIKTOK ADS
1.Introduccion a TikTok Ads Manager
2.Creacién de una campana de publicidad en TikTok
3.Tipos de contenidos y herramientas clave
4.Seguimiento y monitorizacién de los resultados

MODULO 6. ANALITICA WEB Y BIG DATA

UNIDAD DIDACTICA 1. ;QUE ES LA ANALITICA WEB?
1.Introduccion

+ Informacion Gratis
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2.La Analitica Web. Un reto cultural
3.¢,Qué puede hacer la analitica web por ti o tu empresa?
4 .Glosario de Analitica Web
UNIDAD DIDACTICA 2. ANALITICA WEB BASICA. INTRODUCCION
1.La analitica web en la actualidad
2.Definiendo la analitica web
3.El salto a la analitica web moderna
UNIDAD DIDACTICA 3. ANALIZAR LA INFORMACION CUANTITATIVA
1.ldentificar los factores criticos
2.0ftros factores que convienen medir
3.Las macro y microconversiones
4.Medir el valor econémico
5.Sitios sin comercio. Valores a medir
6.Medicion de sitios B2B
UNIDAD DIDACTICA 4. ANALIZAR LA INFORMACION CUALITATIVA
1.Introduccion
2.La usabilidad Web
3.Pruebas Online y a Distancia
4.Las encuestas
UNIDAD DIDACTICA 5. DEFINICION DE KPIS
1.Definicion de KPls
2.KPI, CSF y metas
3.Principales KPIS
4.Ejemplos de KPIS
5.Supuesto practico. Calculo de KPI con Excel
UNIDAD DIDACTICA 6. Cl. INTELIGENCIA COMPETITIVA
1.Introduccion
2.Recopilar datos de Inteligencia Competitiva
3.Analisis del trafico de sitios web
4.Busquedas
UNIDAD DIDACTICA 7. ANALITICA WEB 2.0. MOVILES Y VIDEOS
1.Introduccion
2.La nueva web social y como medir datos
3.Las aplicaciones
4.Analizar el comportamiento desde el movil
5.Analizar el rendimiento de los videos
UNIDAD DIDACTICA 8. ANALITICA WEB 2.0. REDES SOCIALES
1.Andlisis de Blogs
2.Coste y beneficios de escribir en un blog
3.Nuestro impacto en Twitter
4.Métricas para Twitter
UNIDAD DIDACTICA 9. PROBLEMAS Y SOLUCIONES DE LA ANALITICA WEB
1.La calidad de los datos
2.0Obtener datos validos
3.¢,En qué basarnos para la toma de decisiones?
4 Beneficios de analisis multicanal
UNIDAD DIDACTICA 10. MAS ALLA DE LOS DATOS
1.Segmentacion en base al comportamiento
2.Prediccion y mineria de datos
3.Rumbo a la analitica inteligente
UNIDAD DIDACTICA 11. DEL BIG DATA AL LINKED OPEN DATA
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1.Concepto de web semantica
2.Linked Data Vs Big Data
3.Lenguaje de consulta SPARQL

MODULO 7. SEM- GOOGLE ADS

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION
1.Ventajas de la publicidad online
2.4 Qué es Google Ads?
3.Fundamentos de Google Ads
4.Crear una cuenta en Google Ads
5.Campanas, grupos de anuncios y palabras clave
6.Planificador de palabras clave

UNIDAD DIDACTICA 2. PUBLICIDAD EN BUSQUEDAS
1.Funcionamiento
2.Configuracion campana
3.Anuncios
4.Pujas y presupuestos
5.Administracion, medicién y supervision de campafias
6.0Optimizacion

UNIDAD DIDACTICA 3. PUBLICIDAD EN DISPLAY
1.Introduccién
2.Configuracion campana
3.Anuncios
4. Audiencias, segmentacion y remarketing
5.Medicion y optimizacién

UNIDAD DIDACTICA 4. PUBLICIDAD PARA MOVILES
1.Ventajas de la publicidad mobile
2.Pujas y segmentacion
3.Anuncios
4 Medicion

UNIDAD DIDACTICA 5. PUBLICIDAD EN SHOPPING
1.Google Merchant Center
2.Campanas de shopping

UNIDAD DIDACTICA 6. TECNICAS DE COPYWRITING APLICADAS A CAMPANAS CON GOOGLE ADS
1.Copywriting y Google Ads
2.Copyqriting en publicidad de busquedas
3.Copywriting en publicidad display
4.Copywriting en publicidad para moviles
5.Copywriting en publicidad shopping

MODULO 8. ANALITICA WEB CON GOOGLE ANALYTICS, GOOGLE TAG
MANAGER Y LOOKER STUDIO

UNIDAD DIDACTICA 1. ANALITICA WEB CON GOOGLE ANALYTICS

1.Introduccién a la analitica web

2.Funcionamiento Google Analytics

3.Introduccion e instalacién de Google Analytics

4 .Interfaz

5.Métricas y dimensiones

6.Informes basicos

7.Informes personalizados

8.Comportamiento de los usuarios e interpretacion de datos
UNIDAD DIDACTICA 2. GOOGLE ANALYTICS 4
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1.6, Qué es Google Analytics 4?
2.Diferencias con respecto a Universal Analytics
3.Implementacion de Google Analytics 4
4.Las herramientas de analisis de Google Analytics 4
5.Los espacios de identidad
6.Ventajas de Google Analytics 4
7.Desventajas de Google Analytics 4
UNIDAD DIDACTICA 3. RECOGIDA DE DATOS
1.Planes de medicion
2.Configuracion de las vistas mediante filtros
3.Métricas y dimensiones personalizadas
4.Seguimiento de eventos
UNIDAD DIDACTICA 4. NAVEGACION E INTERFAZ
1.Informes de visién general
2.informes completos
3.Compartir informes
4.Configuracion paneles de control y accesos directos
UNIDAD DIDACTICA 5. INFORMES
1.Informes de Audiencia
2.Informes de Adquisicion
3.Informes de Comportamiento
UNIDAD DIDACTICA 6. CAMPANAS Y CONVERSIONES
1.Campanas personalizadas
2.Realizar un seguimiento de las campanas con el Creador de URLs
3.Configuracién y medicion de objetivos
4.Como medir campafias de Google Ads
UNIDAD DIDACTICA 7. GOOGLE ANALYTICS 360
1.Analitica avanzada
2.Informes sin muestrear
3.Google BigQuery Export
4 .Integraciones
UNIDAD DIDACTICA 8. GOOGLE TAG MANAGER
1.Concepto y caracteristicas
2.Gestion de etiquetas
3.Activadores y gestion de variables
4.Implementacién y eventos
5.Tracking
UNIDAD DIDACTICA 9. LOOKER STUDIO (GOOGLE DATA STUDIO)
1.Visualizacion de datos
2.Tipologias de graficos
3.Fuentes de datos
4.Integracion con Analytics
5.Creacién de informes

MODULO 9. ADOBE ANALYTICS

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A ADOBE ANALYTICS
1.¢,Qué es Adobe Analytics?
2., Qué podemos hacer con Adobe Analytics?
3.Principales diferencias respecto a Google Analytics
4.Conceptos Clave
5.Implementacion de Adobe Analytics

UNIDAD DIDACTICA 2. REPORTES Y ANALITICAS
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1.Algunas singularidades previas de Adobe Analytics que el analista debe conocer

2.Dimensiones comunes

3.Métricas comunes

4.Segmentacion y grupos de informes virtuales

5.Informes en tiempo real

6.Los canales de marketing

7.lmportacién de informes de Google Analytics a Adobe Analytics
UNIDAD DIDACTICA 3. FUNCIONAMIENTO DE ADOBE ANALYTICS

1.Analysis Workspace vy la integracién del Ad Hoc Analysis

2.Proyectos

3.Componentes

4.Visualizaciones

5.Paneles

6.Curar y compartir proyectos

7.Attribution 1Q
UNIDAD DIDACTICA 4. REPORTES

1.Introduccion al Reports & Analytics

2.Tipos de informes

3.Personalizacion de informes

4.Report Builder

5.Activity Map

MODULO 10. PROYECTO FIN DE MASTER
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