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duracién total: 1.500 horas horas teleformacion: 450 horas
precio: 0 €~

modalidad: Online

* hasta 100 % bonificable para trabajadores.

descripcion

Este master aporta los conocimientos requeridos para desenvolverse de forma profesional en el
entorno de la moda y el disefio, un mundo que esta en constante cambio y crecimiento y que por
tanto requiere de profesionales que cuenten con conocimientos actualizados sobre las ultimas
tendencias aplicables al mundo de la moda, que sepan aplicar metodologias innovadoras como el
Design Thinking, o que sepan desarrollar un plan de marketing. INESEM es la garantia de éxito de
este proceso de adquisicion de conocimientos y habilidades con el que obtendras una
especializacion profesional en este ambito.
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a quién va dirigido

Todos aquellos trabajadores y profesionales en activo que deseen adquirir o perfeccionar sus
conocimientos técnicos en este area.

- Conocer las herramientas manuales e informaticas del disefio de moda.

- Identificar las diferentes etapas en la historia de la moda.

- Aplicar una metodologia Design Thinking.

- Saber ejecutar un plan de empresa en la direccién de proyectos de moda.
- Conocer en qué consiste el Marketing Retail.

- Disefar una imagen de marca.

- Conocer las técnicas de composicion del escaparatismo.

para qué te prepara

Este Master en Escaparatismo y Visual Merchandising: Retail Design te prepara para desenvolverte
de manera profesional en el entorno de la moda, concepto imprescindible hoy en dia para cualquier
conocedor del marketing, el comercio, el disefio o el entorno empresarial, ya que las tendencias se
actualizan constantemente. Con esta formacién te especializaras en las técnicas propias del disefio
de moda, la confeccion, el escaparatismo o la direccidon de proyectos.

salidas laborales

Desarrolla tu carrera profesional en el ambito de la moda y el disefio, en empresas, comercios,
talleres de confeccién, centros de estética, estudios fotograficos... La moda ofrece trabajos como
ilustrador, disefador, fotégrafo, coolhunter, personal shopper, community manager, retail designer,
organizador de eventos, redactor de articulos de moda, estilista, modelo...
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Una vez finalizado el curso, el alumno recibira por parte de INESEM via correo postal, la Titulacion
Oficial que acredita el haber superado con éxito todas las pruebas de conocimientos propuestas en
el mismo.

Esta titulacion incluira el nombre del curso/master, la duracién del mismo, el nombre y DNI del
alumno, el nivel de aprovechamiento que acredita que el alumno supero las pruebas propuestas, las
firmas del profesor y Director del centro, y los sellos de la instituciones que avalan la formacion
recibida (Instituto Europeo de Estudios Empresariales).

Centro de Farmacidn
H de POSTGRADO
como centro de Formacion acreditado para Ia imparticion a nivel nacional de formacién “"}”:,' ESEH
EXPIDE LA SIGUIENTE TITULACION

NOMBRE DEL ALUMNO/A
con D.NLL XOOOGKX(K ha superado los estudios correspondientes de

Nombre de la Accion Formativa

de XXX horas, per i alPlande F ion INESEM en la convacateria de XXXX
Y para que surta los efectos pertinentes queda registrado con ndmero de expediente XXXX- JXXX-XHOCOK

Con una calificacion de SOBRESALIENTE

I_I@D INSTITUTO EUROPEO DE ESTUDIOS EMPRESARIALES ”f'

Tl Tute furopes ar
Dstudios tmpresariales

Y para que conste expido la presente TITULACION en
Granada, a (dia) de (mes) de (afio)
La direccion General Firma del alumnola

MARIA MORENO HIDALGO Sello NOMBRE DEL ALUMNO/A

forma de bonificacion

- Mediante descuento directo en el TC1, a cargo de los seguros sociales que la empresa paga cada
mes a la Seguridad Social.
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metodologia

El alumno comienza su andadura en INESEM a través del Campus Virtual. Con nuestra
metodologia de aprendizaje online, el alumno debe avanzar a lo largo de las unidades didacticas del
itinerario formativo, asi como realizar las actividades y autoevaluaciones correspondientes. Al final
del itinerario, el alumno se encontrara con el examen final, debiendo contestar correctamente un
minimo del 75% de las cuestiones planteadas para poder obtener el titulo.

Nuestro equipo docente y un tutor especializado haran un seguimiento exhaustivo, evaluando
todos los progresos del alumno asi como estableciendo una linea abierta para la resolucion de
consultas.

El alumno dispone de un espacio donde gestionar todos sus tramites administrativos, la
Secretaria Virtual, y de un lugar de encuentro, Comunidad INESEM, donde fomentar su proceso de
aprendizaje que enriquecera su desarrollo profesional.

materiales didacticos

- Manual tedrico 'Branding y Gestidén de Marca'

- Manual tedrico 'La Moda en la Historia'

- Manual tedrico 'Evolucién del Disefio de Moda'

- Manual tedrico 'Técnicas del Disefio de Moda'

- Manual tedrico 'Marketing de la Moda: Experto en Marketing Retail'
- Manual tedrico 'Coolhunting'

- Manual tedrico 'Montaje y Disefio de Escaparates'

- Manual teodrico 'Direcciéon de Empresas de Moda'

- Manual tedrico 'Design Thinking'
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profesorado y servicio de tutorias

Nuestro equipo docente estara a su disposicion para resolver cualquier consulta o ampliacion de
contenido que pueda necesitar relacionado con el curso. Podra ponerse en contacto con nosotros a
través de la propia plataforma o Chat, Email o Teléfono, en el horario que aparece en un
documento denominado “Guia del Alumno” entregado junto al resto de materiales de estudio.
Contamos con una extensa plantilla de profesores especializados en las distintas areas formativas,
con una amplia experiencia en el ambito docente.

El alumno podra contactar con los profesores y formular todo tipo de dudas y consultas, asi
como solicitar informaciéon complementaria, fuentes bibliograficas y asesoramiento profesional.
Podra hacerlo de las siguientes formas:

- Por e-mail: El alumno podra enviar sus dudas y consultas a cualquier hora y obtendra
respuesta en un plazo maximo de 48 horas.

- Por teléfono: Existe un horario para las tutorias telefénicas, dentro del cual el alumno podra
hablar directamente con su tutor.

- A través del Campus Virtual: El alumno/a puede contactar y enviar sus consultas a través
del mismo, pudiendo tener acceso a Secretaria, agilizando cualquier proceso administrativo asi
como disponer de toda su documentacion

fax: 958 050 245
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plazo de finalizacion

El alumno cuenta con un periodo maximo de tiempo para la finalizacién del curso, que dependera de la
misma duracion del curso. Existe por tanto un calendario formativo con una fecha de inicio y una fecha
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campus virtual online

especialmente dirigido a los alumnos matriculados en cursos de modalidad online, el campus virtual
de inesem ofrece contenidos multimedia de alta calidad y ejercicios interactivos.

comunidad

servicio gratuito que permitira al alumno formar parte de una extensa comunidad virtual que ya
disfruta de multiples ventajas: becas, descuentos y promociones en formacion, viajes al extranjero
para aprender idiomas...

revista digital

el alumno podra descargar articulos sobre e-learning, publicaciones sobre formacion a distancia,
articulos de opinidn, noticias sobre convocatorias de oposiciones, concursos publicos de la
administracion, ferias sobre formacion, etc.

secretaria

Este sistema comunica al alumno directamente con nuestros asistentes, agilizando todo el proceso
de matriculacién, envio de documentacion y solucidn de cualquier incidencia.

Ademas, a través de nuestro gestor documental, el alumno puede disponer de todos

sus documentos, controlar las fechas de envio, finalizacion de sus acciones formativas y todo
lo relacionado con la parte administrativa de sus cursos, teniendo la posibilidad de realizar un
seguimiento personal de todos sus tramites con INESEM
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programa formativo

MODULO 1. LA MODA EN LA HISTORIA

UNIDAD DIDACTICA 1. PREHISTORIA Y EDAD ANTIGUA
1.Prehistoria
2.Mesopotamia: sumerios, babilonios y asirios, persas y medos
3.Egipto
4 Creta: civilizacién minoica
5.Grecia
6.Etruria
7.Roma
8.Imperio Bizantino
UNIDAD DIDACTICA 2. EDAD MEDIA Y RENACIMIENTO. BARROCO Y ROCOCO
1.Edad Media y Renacimiento
2.Barroco y Rococo
UNIDAD DIDACTICA 3. SIGLO XIX Y SIGLO XX
1.Siglo XIX
2.Introduccion al siglo XX
UNIDAD DIDACTICA 4. ICONOS DE LA MODA Y DISENADORES DEL SIGLO XX
1.lconos de la moda del siglo XX
2.Disenadores de Moda del Siglo XX

MODULO 2. EVOLUCION DEL DISENO DE MODA

UNIDAD DIDACTICA 1. HISTORIA DE LA MODA
1.Teoria de la moda
2.El disefador y las tendencias
3.La moda internacional
4.La moda espaniola
5.Revistas y prensa especializada
UNIDAD DIDACTICA 2. LA INDUMENTARIA Y SU REPERCUSION EN LA IMAGEN PERSONAL
1.Canon de belleza: concepto y evolucién
2.Proporciones idealizadas de la figura humana
3.Medidas antropométricas
4.Medidas antropométricas para un estudio de asesoria de vestuario
5.Automedicion de las proporciones corporales
UNIDAD DIDACTICA 3. ESTILISMO EN EL VESTIR
1.Concepto de estilismo
2.Conceptos basicos sobre el estilismo en el vestir
3.Materiales y tejidos
UNIDAD DIDACTICA 4. ESTILISMO Y TENDENCIAS EN LA MODA
1.Introduccion a las tendencias
2.Musica: artistas que marcan estilo
3.Arte: principales inspiraciones y ejemplos
4.El fendmeno blogger
5.El cine como generador de estilo
6.Webs de referencia
7.Cémo analizar los desfiles
8.Cémo buscar en las redes sociales
9.Libros de tendencias
10.Siluetas destacadas
11.Calendario de la moda
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12.Conocimiento de los ciclos en la moda
13.Fotografia

UNIDAD DIDACTICA 5. DISENO DE MODA
1.Dibujo de moda Dibujo de figurin
2.Marketing en la moda

MODULO 3. TECNICAS DEL DISENO DE MODA

UNIDAD DIDACTICA 1. PREPARACION Y DISENO DE COLECCIONES
1.Introduccién al proceso de creacién
2.Fase de ideacion
3.Fase de creacién técnica
4.Patronaje
5.Creacioén, disefio y patronaje
6.Corte y confeccién
7.Presentacion y difusion de la coleccion

UNIDAD DIDACTICA 2. FUNCIONES Y PROGRAMAS INFORMATICOS DE DISENO DE MODA
1.Conceptos generales de Disefio de moda
2.Concepcion de las diferentes fases del proceso de disefio
3.Introduccioén al sistema operativo y periféricos

UNIDAD DIDACTICA 3. TECNICAS DE CONFECCION DE PATRONES
1.Concepto de proyecto de moda
2.Planificacion de las fases de un encargo
3.Conceptos generales de Disefio de Moda
4.Técnicas de patron
5.Tipologia de medidas
6.Técnicas de obtencion de informacién
7.Técnicas de presentacion del proyecto

UNIDAD DIDACTICA 4. TECNICAS DE PATRON, MODELO Y ESCALADO
1.Fases del proyecto
2.Descripcion del proceso de patronaje
3.Ficha técnica

UNIDAD DIDACTICA 5. PROCESOS DE FABRICACION DE DISENO DE MODA
1.Tipologia de proveedores de Disefio de Moda
2.Fases del proyecto de creacion de prendas y / o accesorios
3.Clasificacion de la documentacion
4.Tipologia de las diferentes técnicas de fabricacion
5.Politicas medioambientales vigentes en el Disefio de Moda
6.Normativa de la Propiedad Intelectual en el Disefio de Moda

MODULO 4. DIRECCION DE EMPRESAS DE MODA

UNIDAD DIDACTICA 1. PROCESO DIRECTIVO
1.El proceso directivo.
2.Fases del proceso directivo.
3.Liderazgo.
4.Motivacion.
UNIDAD DIDACTICA 2. LAS FUNCIONES DE LA DIRECCION
1.Introduccion.
2.El contenido de los procesos de direccion.
3.La dimension estratégica de la direccion.
4.Dimension ejecutiva de la direccion.
5.El desarrollo de la autoridad.
UNIDAD DIDACTICA 3. COACHING COMO AYUDA AL LIDERAZGO DE EMPRESA
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1.El coaching como ayuda a la formacion del liderazgo.
2.El coaching como estilo de liderazgo.
3.El coach como lider y formador de lideres.
4.Cualidades del lider que ejerce como coach.
UNIDAD DIDACTICA 4. EL PLAN DE EMPRESA I. LA ELABORACION DE UN ESTUDIO DE MERCADO
1.Introduccion.
2.Utilidad del Plan de Empresa.
3.La Introduccion del Plan de Empresa.
4.Descripcion del negocio. Productos o servicios.
5.Estudio de mercado.
UNIDAD DIDACTICA 5. EL PLAN DE EMPRESA II. PLANIFICACION EMPRESARIAL EN LAS AREAS DE GESTION
COMERCIAL, MARKETING Y PRODUCCION
1.Plan de Marketing.
2.Plan de Produccion.
UNIDAD DIDACTICA 6. EL PLAN DE EMPRESA lIl. PLANIFICACION Y GESTION DE INFRAESTRUCTURA, RR.HH.
Y RECURSOS FINANCIEROS
1.Infraestructuras.
2.Recursos Humanos.
3.Plan Financiero.
4 .Valoracién del riesgo. Valoracion del proyecto.
5.Estructura legal. Forma juridica.
UNIDAD DIDACTICA 7. MARKETING EN LA MODA
1.El mercado de la moda y su entorno.
2.La segmentacion, el posicionamiento e investigacion de mercados en la moda.
3.El consumidor del producto moda.
4.El producto de moda y marca.
5.Los precios.
6.Comunicacién y promocién en la moda.
7.La distribucion.
8.Marketing estratégico en la moda. La planificacion estratégica.
UNIDAD DIDACTICA 8. OPERACIONES EN LA INDUSTRIA DE LA MODA
1.Planificacion de colecciones.
2.Modelos de negocio. La tienda Online.
3.Compras y negociacién con proveedores.
4 .Liquidacion de stocks.

MODULO 5. MARKETING DE LA MODA: EXPERTO EN MARKETING RETA

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL RETAIL MARKETING
1.Concepto de retail marketing
2.El sector en el retail marketing
3.Mercado del retail marketing
4.Tipos de consumidores
UNIDAD DIDACTICA 2. ESTRATEGIAS EN EL SECTOR RETAIL
1.Estrategias de segmentacion y posicionamiento
2. Estrategias competitivas
3.Estrategia de precio
4 .Estrategia de producto y surtido
UNIDAD DIDACTICA 3. STAFFING
1.Determinacion de la fuerza de ventas
2.Liderazgo del equipo de ventas
3.Formacion y habilidades del equipo de ventas
4 Motivacion de la fuerza de ventas
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5.Resolucién de conflictos. Deficiencia en el servicio al cliente
UNIDAD DIDACTICA 4. EXPERIENCIA DE COMPRA, SHOPPING EXPERIENCE
1.Gestién de la oferta: productos, servicios y marcas
2.Gestién de compras
3.Local Store Marketing
4 Venta asistida y negociacion en el canal
5.Planificacién y ejecucion del servicio al cliente
UNIDAD DIDACTICA 5. RETAIL INTELLIGENCE
1.Segmentacion y posicionamiento
2.Retail intelligence in store
3.Retail intelligence out store
4 .Big data
5.Geolocalizacion en retail
UNIDAD DIDACTICA 6. CRM EN RETAIL
1.El papel del crm en la empresa
2.La estrategia CRM
3.Beneficios de una estrategia de CRM en la empresa
UNIDAD DIDACTICA 7. COMERCIO ELECTRONICO Y MARKETPLACES
1.Marketing electronico vs. Comercio Electronico
2.Modelos de negocio online
3.Atencion al cliente en el intercambio de productos via internet
4 Beneficios de Internet y del Comercio Electrénico
5.Marketplaces
UNIDAD DIDACTICA 8. COMUNICACION COMERCIAL
1.Internet como canal de comunicacién
2.Herramientas en Comunicacion
3.Venta en Internet
4.Proceso de planificacion publicitaria
5.Campanias online
UNIDAD DIDACTICA 9. MARKETING EN EL PUNTO DE VENTA
1.Comunicacién en el punto de venta
2.Publicidad y promocion en el punto de venta
3.Implementacion del shopper marketing
4 Estrategias en el punto de venta
5.Plan de marketing en el punto de venta
UNIDAD DIDACTICA 10. ESTRATEGIAS DE CANALES
1.Estrategias de canales: multicanalidad, omnicanalidad y conflicto
2.Modelos de negocio fabricante - canal
3.Control del canal
4.Control del cliente
5.Cadena de comercializacion
6.E-commerce

MODULO 6. BRANDING Y GESTION DE MARCA

UNIDAD DIDACTICA 1. ; QUE ES UNA MARCA? DEFINICION E INTEGRANTES
1.¢,Qué es una marca?
2.Personalidad y estructura de marca
UNIDAD DIDACTICA 2. EL PROCESO DE CREACION DE LA MARCA
1.La planificacion estratégica
2.Brand equity o el valor de marca
3.Marcas corporativas y marcas producto
UNIDAD DIDACTICA 3. LA MARCA Y SU COMUNICACION
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1.Métodos tradicionales
2.La presencia de la marca en el Medio Online
3.La imagen como comunicadora
UNIDAD DIDACTICA 4. ESTRATEGIAS Y GESTION DE MARCA
1.Modelo de arquitectura de marcas
2.El brand manager como gestor
3.Brand meaning management-identidad de marca
4.El storytelling
5.Branded content y prodcut placement
6.Personal branding - cdmo crear tu propia marca
7.0tras manifestaciones - cool hunting, deteccién de insight
8.El packaging como motivo de compra
9.Merchandising o la marca convertida en producto
10.Servicios de informacion tecnoldgica de la OEPM

MODULO 7. COOLHUNTING

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION Y FIGURA DEL COOLHUNTING
1.Introduccion: ¢ Qué es el coolhunting?
2.;Dénde surgio el coolhunting? Nacimiento y desarrollo.
3.ldentificacion de la profesion. ¢ Quién puede ser coolhunter?
4.El knowmad
5.Generaciones de consumidores
UNIDAD DIDACTICA 2. LAS TENDENCIAS
1.¢,Qué son las tendencias?
2.Los creadores de tendencias
3.Lugares de creacion de tendencias
4.Agencias de tendencias de consumo
5.Diferenciacion entre micro y macro tendencias
6.Ciclo de una tendencia
UNIDAD DIDACTICA 3. TENDENCIAS DE COMPRA
1.Andlisis de tendencias de compra
2.Tiendas on-line
3.El prosumer
4.La personalizacion
5.Fabricacién a medida del consumidor
UNIDAD DIDACTICA 4. METODOLOGIA Y SISTEMA COOLHUNTING
1.ldentificacion de tendencias
2.Método CSI
3.La Netnografia
4.Monitorizar las tendencias
5.ldentificar a los trendsetter y early adopters
6.Analisis del consumidor
UNIDAD DIDACTICA 5. COOLHUNTING COLABORATIVO
1.La red de coolhunters
2.Mark Granovetter: La teoria de “la fuerza de los vinculos débiles”
3.Plataformas de Coolhunting
4.Como motivar y mantener la red de coolhunters
UNIDAD DIDACTICA 6. INFORME DEL COOLHUNTER
1.Informe de tendencias
2.Estructura del informe de coolhunting
3.Informe visual de coolhunting
4.Presentacion del informe
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MODULO 8. DESIGN THINKING

UNIDAD DIDACTICA 1. CREATIVIDAD
1.La creatividad y las ideas
2.Elementos de la creatividad
3.Tipos de creatividad y pensamiento
4.Habilidades creativas
UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION DE LA CREATIVIDAD
1.Desarrollo de las habilidades creativas
2.Barreras emocionales y cognitivas
3.La interrogacion conduce a la creacion
4.El uso del azar para crear ideas
5.Herramientas para la generacién y combinacion de ideas
UNIDAD DIDACTICA 3. PENSAMIENTO CREATIVO
1.Definicién de pensamiento creativo
2.Pensamiento creativo e innovacion
3.Principios de la innovacién
4 .Lateral Thinking
UNIDAD DIDACTICA 4. INTRODUCCION AL DESIGN THINKING
1.Concepto de Design Thinking
2 Historia y evolucion del Design Thinking
3.Areas de aplicacion y potenciales beneficios
UNIDAD DIDACTICA 5. EL PROCESO EN DESIGN THINKING
1.Creatividad y desarrollo de nuevos productos
2.Premisas fundamentales
3.El proceso de innovacion
UNIDAD DIDACTICA 6. FASE DE EMPATIA, EL DESCUBRIMIENTO
1.Empatia: la fase de descubrimiento
2.Investigacion de mercado
3.Investigacion de users
4.Gestion de la informacién
5.Grupos de investigacion
UNIDAD DIDACTICA 7. DEFINICION DE OBJETIVOS Y DELIMITACION DEL PROYECTO
1.La fase de definicion
2.Desarrollo del proyecto
3.Gestion del proyecto
4 .Cierre del proyecto
UNIDAD DIDACTICA 8. DESARROLLO DEL PROYECTO, IDEA Y PROTOTIPO
1.El proceso de desarrollo
2.Trabajo multidisciplinar
3.Métodos de desarrollo
UNIDAD DIDACTICA 9. TESTEO Y ENTREGA DEL PROYECTO
1.El proceso final
2.Testeo final
3.Aprobacién y lanzamiento
4.Medicion del impacto y feedback
UNIDAD DIDACTICA 10. METODOLOGIA EN DESIGN THINKING (1)
1.Stakeholders Map
2.Inmersién Cognitiva
3.Interaccion constructiva
4.Mapa mental
5.Moodboard
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6.0Observacion encubierta

7.¢,Quée, Cémo y por qué?

8.Entrevistas

9.Scamper

10.Visualizacién empatica

11.World Café

12.Mapa de interaccion

13.Personas

14.Mapa de empatia

15.How might we...?

16.Saturar y agrupar

17.Compartir y documentar historias
UNIDAD DIDACTICA 11. METODOLOGIA EN DESIGN THINKING (lI)

1.Perfil de usuario

2.Card Sorting

3.Maquetas

4.Mapa de ofertas

5.Actividades de reactivacion

6.Brainstorming

7 .Brainwriting

8.Storytelling

9.Consejo de sabios

10.Impact Mapping

11.Lego® Serious Play®

12.Flor de loto

13.Customer journey map
UNIDAD DIDACTICA 12. METODOLOGIA DESIGN THINKING (lll)

1.Dibujo en grupo

2.Evaluacion controlada

3.Matriz de motivaciones

4.Role Play

5.Prototipado en bruto

6.Prototipado en imagen

7.Storyboard

8.System Map

9.Casos de Uso

10.Prototipado de la experiencia

11.Prototipado del servicio

12.Poster

13.Prueba de usabilidad

MODULO 9. MONTAJE Y DISENO DE ESCAPARATES

UNIDAD DIDACTICA 1. EL ESCAPARATE
1.Introduccion
2.Introduccion histérica del escaparate
3.Funciones y objetivos de un escaparate
4.Tipos de escaparates
5.El escaparate como elemento comunicador
6.Requisitos de un buen escaparate
7.4,Qué es un escaparatista?
UNIDAD DIDACTICA 2. PRINCIPIOS BASICOS EN EL MONTAJE DE UN ESCAPARATE

1.Introduccidén
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2.Principios basicos de un escaparate
3.Caracteristicas fundamentales de un escaparate
4.Principios de composicion de un escaparate
5.El recorrido visual
UNIDAD DIDACTICA 3. TECNICAS DE COMPOSICION EN EL ESCAPARATISMO
1.Introduccion
2.Técnicas basadas en el trazado de la linea imaginaria
3.Técnicas basadas en la localizacién del punto
UNIDAD DIDACTICA 4. COMPOSICION VISUAL DEL ESCAPARATE
1.Introduccion
2.El color
3.La luz y la iluminacion
4 .Lineas, volumenes y superficies
UNIDAD DIDACTICA 5. ELEMENTOS QUE INTERVIENEN EN LA ANIMACION DE UN ESCAPARATE
1.Elementos estructurales
2.Elementos de fijacién
3.Revestimientos
4.Carteles
5.Materiales de ambientacién
6.Elementos moviles y sistemas de animacion
7.Elementos fijos
8.Elementos vivos
9.Maniquies
10.Herramientas de trabajo en el escaparate
UNIDAD DIDACTICA 6. PASOS A SEGUIR EN EL MONTAJE DE UN ESCAPARATE
1.Introduccion
2.Laidea
3.El proyecto
4.Maqueta
5.Presupuesto
6.Tiempo de ejecucion
7.Programacion de la exposicion de productos
8.Preparacion de los productos a exponer
9.El montaje de los productos
UNIDAD DIDACTICA 7. DIBUJO Y DISENO
1.La comunicacion visual: el significado del disefio
2.La composicion y el disefio
3.Dibujo artistico y dibujo técnico

MODULO 10. PROYECTO FIN DE MASTER
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