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duracién total: 1.500 horas horas teleformacion: 450 horas
precio: 0 €~

modalidad: Online

* hasta 100 % bonificable para trabajadores.

descripcion

Durante la ultima década el sector musical ha avanzado a pasos agigantados transformando todo su
ambito y adaptandolo a los nuevos tiempos. Asi hoy en dia la musica es mas accesible y se ha
detectado un gran repunte en la asistencia a festivales de musica en directo, alcanzo casi la gran
parte de los ingresos en el total de la Industria.

Con este curso podras desenvolverte en este ambito, especializandote en la gestién y organizacion
de cualquier evento musical como en las negociaciones y podras aplicar lo aprendido en cuanto al
Social Media Management e impulsar tu carrera profesional

Con Inesem Business School conseguiras la mejor formacion ya que te garantizamos practicas
profesionales para que puedas poner en practica lo aprendido, y ademas contamos con un claustro
especializado en la materia que te guiara a lo largo del Master y resolvera todas tus dudas.
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a quién va dirigido

Todos aquellos trabajadores y profesionales en activo que deseen adquirir o perfeccionar sus
conocimientos técnicos en este area.

- Conocer todos los aspectos legales sobre la propiedad intelectual y su proteccion
- Estudiar la industria musical en la actualidad y su internacionalizacion

- Organizar y gestionar festivales de musica en directo

- Aprender la contabilidad y finanzas de las empresas musicales

- Saber implementar una auditoria en derechos digitales en LOPDGDD

- Conocer el branding y la gestién de la marca en la industria musical

- Comprender, estudiar y aplicar el Social Media Management

para qué te prepara

El Master te prepara para desarrollar los conocimientos aprendidos en proteccion y gestion de la
propiedad intelectual, en organizacion y administracion de eventos musicales y en Social Media
Management entre otras muchas actividades. Asi podras desenvolverte en el ambito musical con
una gran especializaciéon en la materia, asesorando y trabajando tanto para empresas discograficas
como para artistas independientes o departamentos de comunicaciéon musical.

salidas laborales

Cuando finalice el Master en Gestion de la Industria Musical el alumnado estara capacitado para
ocupar puestos de distinta indole dentro del sector. Asi podra desenvolverse como promotor,
organizador de eventos musicales, representante de artistas, trabajar en una discografica o en los
departamentos de comunicacion de cualquier organizacion relacionada con el ambito musical.
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titulacion

Una vez finalizado el curso, el alumno recibira por parte de INESEM via correo postal, la Titulacion
Oficial que acredita el haber superado con éxito todas las pruebas de conocimientos propuestas en
el mismo.

Esta titulacion incluira el nombre del curso/master, la duracién del mismo, el nombre y DNI del
alumno, el nivel de aprovechamiento que acredita que el alumno supero las pruebas propuestas, las
firmas del profesor y Director del centro, y los sellos de la instituciones que avalan la formacion
recibida (Instituto Europeo de Estudios Empresariales).

II@D INSTITUTO EUROPEO DE ESTUDIOS EMPRESARIALES (.m.ﬁfmm
W como centro de Formacién acreditado para la imparticidn a nivel nacional de formacion s“}”ﬁ' i ﬁ'ﬁ,ﬂw

EXPIDE LA SIGUIENTE TITULACION
NOMBRE DEL ALUMNO/A
con D.NLL XOOOGKX(K ha superado los estudios correspondientes de

Nombre de la Accion Formativa

de XXX horas, per i alPlande F ion INESEM en la convacateria de XXXX
Y para que surta los efectos pertinentes queda registrado con ndmero de expediente XXXX- JXXX-XHOCOK

Con una calificacion de SOBRESALIENTE

Y para que conste expido la presente TITULACION en
Granada, a (dia) de (mes) de (afio)
La direccion General Firma del alumnola

MARIA MORENO HIDALGO Sello NOMBRE DEL ALUMNO/A

forma de bonificacion

- Mediante descuento directo en el TC1, a cargo de los seguros sociales que la empresa paga cada
mes a la Seguridad Social.
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metodologia

El alumno comienza su andadura en INESEM a través del Campus Virtual. Con nuestra
metodologia de aprendizaje online, el alumno debe avanzar a lo largo de las unidades didacticas del
itinerario formativo, asi como realizar las actividades y autoevaluaciones correspondientes. Al final
del itinerario, el alumno se encontrara con el examen final, debiendo contestar correctamente un
minimo del 75% de las cuestiones planteadas para poder obtener el titulo.

Nuestro equipo docente y un tutor especializado haran un seguimiento exhaustivo, evaluando
todos los progresos del alumno asi como estableciendo una linea abierta para la resolucion de
consultas.

El alumno dispone de un espacio donde gestionar todos sus tramites administrativos, la
Secretaria Virtual, y de un lugar de encuentro, Comunidad INESEM, donde fomentar su proceso de
aprendizaje que enriquecera su desarrollo profesional.

materiales didacticos

- Manual tedrico 'Proteccion Propiedad Intelectual'

- Manual tedrico 'Social Media Management'

- Manual teodrico 'Gestion, Auditoria y Derechos Digitales en LOPDGDD'

- Manual tedrico 'Gestién de Festivales de MUsica en Directo'

- Manual tedrico 'Industria Musical: Gestidon Empresarial, Intelectual y Recursos Humanos'
- Manual tedrico 'Contabilidad y Finanzas en Empresas Musicales'

- Manual teodrico 'Branding y Gestidon de Marca en la Industria Musical'

- Manual teodrico 'Propiedad Intelectual'
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profesorado y servicio de tutorias

Nuestro equipo docente estara a su disposicion para resolver cualquier consulta o ampliacion de
contenido que pueda necesitar relacionado con el curso. Podra ponerse en contacto con nosotros a
través de la propia plataforma o Chat, Email o Teléfono, en el horario que aparece en un
documento denominado “Guia del Alumno” entregado junto al resto de materiales de estudio.
Contamos con una extensa plantilla de profesores especializados en las distintas areas formativas,
con una amplia experiencia en el ambito docente.

El alumno podra contactar con los profesores y formular todo tipo de dudas y consultas, asi
como solicitar informaciéon complementaria, fuentes bibliograficas y asesoramiento profesional.
Podra hacerlo de las siguientes formas:

- Por e-mail: El alumno podra enviar sus dudas y consultas a cualquier hora y obtendra
respuesta en un plazo maximo de 48 horas.

- Por teléfono: Existe un horario para las tutorias telefénicas, dentro del cual el alumno podra
hablar directamente con su tutor.

- A través del Campus Virtual: El alumno/a puede contactar y enviar sus consultas a través
del mismo, pudiendo tener acceso a Secretaria, agilizando cualquier proceso administrativo asi
como disponer de toda su documentacion

fax: 958 050 245
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plazo de finalizacion

El alumno cuenta con un periodo maximo de tiempo para la finalizacién del curso, que dependera de la
misma duracion del curso. Existe por tanto un calendario formativo con una fecha de inicio y una fecha
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campus virtual online

especialmente dirigido a los alumnos matriculados en cursos de modalidad online, el campus virtual
de inesem ofrece contenidos multimedia de alta calidad y ejercicios interactivos.

comunidad

servicio gratuito que permitira al alumno formar parte de una extensa comunidad virtual que ya
disfruta de multiples ventajas: becas, descuentos y promociones en formacion, viajes al extranjero
para aprender idiomas...

revista digital

el alumno podra descargar articulos sobre e-learning, publicaciones sobre formacion a distancia,
articulos de opinidn, noticias sobre convocatorias de oposiciones, concursos publicos de la
administracion, ferias sobre formacion, etc.

secretaria

Este sistema comunica al alumno directamente con nuestros asistentes, agilizando todo el proceso
de matriculacién, envio de documentacion y solucidn de cualquier incidencia.

Ademas, a través de nuestro gestor documental, el alumno puede disponer de todos

sus documentos, controlar las fechas de envio, finalizacion de sus acciones formativas y todo
lo relacionado con la parte administrativa de sus cursos, teniendo la posibilidad de realizar un
seguimiento personal de todos sus tramites con INESEM
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programa formativo

MODULO 1. PROPIEDAD INTELECTUAL

UNIDAD DIDACTICA 1. . MARCO LEGAL NACIONAL E INTERNACIONAL
1.Introduccion
2.Marco legal nacional
3.Marco legal internacional
4.Ambito de aplicacion de la normativa de propiedad intelectual
UNIDAD DIDACTICA 2. CONCEPTO DE AUTOR
1.Concepto de autor
2.Derechos de autor
3.Supuestos especiales de autoria
UNIDAD DIDACTICA 3. OBRAS OBJETO DE PROPIEDAD INTELECTUAL
1.Introduccién
2.0riginalidad de las obras
3.Tipos de obras
UNIDAD DIDACTICA 4. DERECHOS DE AUTOR
1.Introduccion
2.Derechos morales
3.Derechos patrimoniales o de explotacién
4.0Otros derechos
UNIDAD DIDACTICA 5. DURACION Y COMPUTO DE LOS DERECHOS DE AUTOR
1.Duracién y computo de los derechos de autor
2.Limites a los derechos de autor
3.Regla de los tres pasos
UNIDAD DIDACTICA 6. DERECHOS AFINES O DERECHOS CONEXOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL
1.Introduccion
2.Artistas intérpretes o ejecutantes
3.Productores de fonogramas
4.Productores de grabaciones audiovisuales
5.Entidades de radiodifusion
6.Meras fotografias
7.0bras inéditas en dominio publico y obras no protegidas
8.Derecho «sui generis» sobre las bases de datos
UNIDAD DIDACTICA 7. TRANSMISION DE LOS DERECHOS DE AUTOR. CONTRATOS
1. Transmision «mortis causa»
2.Transmision «inter vivos» en general
3.Transmisién de los derechos del autor asalariado
4.Contrato de edicion
5.Contrato de edicién musical
6.Contrato de representacion teatral y ejecuciéon musical
7.0bras cinematograficas y demas obras audiovisuales

MODULO 2. PROTECCION PROPIEDAD INTELECTUAL

UNIDAD DIDACTICA 1. ENTIDADES DE GESTION
1.Las Entidades de Gestidon: Aproximacion
2.0bligaciones de las entidades de gestién
3.Tarifas de las Entidades de Gestién
4.Contrato de Gestion
5.Autorizacién del Ministerio de Cultura
6.Estatutos de las Entidades de Gestion
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7.Reparto, pago y prescripcion de derechos
8.Funcidn social y desarrollo de la oferta digital legal
9.Acuerdos de representacion reciproca entre Entidades de Gestion
10.Contabilidad y Auditoria de las Entidades de Gestion
11.Régimen sancionador de las Entidades de Gestion: Infracciones y Sanciones
12.Facultades de las Administraciones Publicas sobre las Entidades de Gestion
13.Entidades de Gestién en Espaina
UNIDAD DIDACTICA 2. DEFENSA EN VIiA ADMINISTRATIVA
1.Defensa en via Administrativa: Antecedentes
2.Actual Comision de Propiedad Intelectual
3.Mediacion y arbitraje en Propiedad Intelectual
UNIDAD DIDACTICA 3. ACCIONES CIVILES
1.Tutela civil en la Propiedad Intelectual: Diligencias preliminares y medidas de aseguramiento de la prueba
2.Medidas cautelares
3.Valoracion del dafio e indemnizacién por violacién de derechos de propiedad intelectual
4.Procedimiento para la accion de infraccion de derechos de Propiedad Intelectual
5.Ejercicio Resuelto: Procedimiento Civil de Propiedad Intelectual
UNIDAD DIDACTICA 4. ACCIONES PENALES
1.Acciones Penales y Proteccion de la Propiedad Intelectual
2.El tipo penal basico
3.El tipo atenuado
4.El Tipo penal agravado
5.Modo de persecucion de los delitos de propiedad intelectual
6.Responsabilidad penal de las personas juridicas. Especial mencién al Corporate Compliance
UNIDAD DIDACTICA 5. PROPIEDAD INTELECTUAL EN INTERNET
1.Propiedad Intelectual e Internet
2.Responsabilidad de los prestadores de servicios de la sociedad de la informacion
3.0peradores de redes y proveedores de acceso a internet
4.Copia temporal de los datos solicitados por los usuarios
5.Servicios de alojamiento o almacenamiento de datos
6.Enlaces a contenidos o instrumentos de busqueda
7.Medidas cautelares en el caso de intermediarios
8.Video tutorial. Jurisprudencia aplicada al sector: Sentencia Svensson y Asunto Bestwater

MODULO 3. INDUSTRIA MUSICAL: GESTION EMPRESARIAL,

INTELECTUAL Y RECURSOS HUMANOS

UNIDAD DIDACTICA 1. INDUSTRIA MUSICAL EN LA ACTUALIDAD
1.La industria musical en Espaina en los ultimos afios

UNIDAD DIDACTICA 2. PROPIEDAD INTELECTUAL EN LA INDUSTRIA MUSICAL
1.Propiedad Intelectual
2.La ley de propiedad intelectual

UNIDAD DIDACTICA 3. DERECHO MERCANTIL Y MUSICA. ESPECIAL MENCION A LAS ORGANIZACIONES NO

LUCRATIVAS
1.Introduccion al impuesto sobre sociedades
2.Impuesto sobre el valor afadido (IVA)

UNIDAD DIDACTICA 4. INTERNACIONALIZACION DE LA INDUSTRIA MUSICAL
1.Internacionalizacion de la industria musical

UNIDAD DIDACTICA 5. ASPECTOS LABORALES EN LA CONTRATACION DE ARTISTAS
1.Contratacién de musicos y artistas

UNIDAD DIDACTICA 6. FISCALIDAD Y FACTURACION EN LA INDUSTRIA MUSICAL
1.Facturacion en la industria musical
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UNIDAD DIDACTICA 7. METODOS DE FINANCIACION DE LA INDUSTRIA MUSICAL
1.Nuevas formas de financiacion
2.Normativa

MODULO 4. GESTION DE FESTIVALES DE MUSICA EN DIRECTO

UNIDAD DIDACTICA 1. MUSICA EN DIRECTO. LOS FESTIVALES EN LA ACTUALIDAD
1.Contextualizacion
2.Historia de los festivales en Espafa
3.Factores clave en los festivales musicales
4.Mision y orientaciones de un festival
5.Impacto turistico
6.Impacto econdmico
UNIDAD DIDACTICA 2. ORGANIZACION DE FESTIVALES
1.Aspectos a tener en cuenta
2.Actividades clave a la hora de organizar un festival de musica
3.Pasos a seguir para la organizacion de un festival de musica
UNIDAD DIDACTICA 3. ASPECTOS TECNICOS
1.Derechos de autor y SGAE
2.Grabacion de las actuaciones
3.Derechos de imagen
4. Web del festival
5.Permisos, licencias y seguros
6.Marca registrada
UNIDAD DIDACTICA 4. CONTRATACION
1.Tipo de contratacion
2.Proceso de contratacion
3.Contratacion de artistas extranjeros
4.Estructura de un contrato por parte de la organizacién
5.Contratacion publica: Licitaciones
UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION ECONOMICO-FINANCIERA DE FESTIVALES
1.Ingresos, gastos y presupuesto
2.Politicas de precios y abonos
3.Patrocinadores
4.Reventa de entradas
5.IVA y control de facturas
6.Incentivos fiscales para la musica en directo
UNIDAD DIDACTICA 6. CONSUMIDORES Y USUARIOS: NORMATIVA DE APLICACION EN EL SECTOR
1.Derechos del publico
2.Proteccion de datos
3.Hojas de reclamacién y denuncias ante Consumo

MODULO 5. CONTABILIDAD Y FINANZAS EN EMPRESAS MUSICALES

UNIDAD DIDACTICA 1. GESTION FINANCIERA Y CONTABLE DE EMPRESAS MUSICALES
1.0Obligaciones contables
2.Gestioén fiscal
3.Gestion financiera
UNIDAD DIDACTICA 2. ANALISIS DE LOS ESTADOS FINANCIEROS
1.Confeccion de las cuentas anuales
2.Balance
3.Cuenta de Resultado del ejercicio
4.Estado de Cambios en el Patrimonio Neto
5.Estado de Flujos de Efectivo
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6.Memoria
UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION PRESUPUESTARIA
1.El proceso de planificacion en la empresa
2.Estructura del control: concepto y definicién de los centros de responsabilidad
3.0rganizacién del proceso presupuestario
4.Ejercicio resuelto: “Dossier de seguimiento presupuestario”
UNIDAD DIDACTICA 4. FUENTES PRINCIPALES DE FINANCIACION. ESPECIAL MENCION A LOS NUEVOS
METODOS DE FINANCIACION COLABORATIVOS
1.Las fuentes de financiacion
2.Fuentes de financiacion colaborativa
UNIDAD DIDACTICA 5. OPERACIONES SOCIETARIAS MAS COMUNES EN LA INDUSTRIA MUSICAL
1.El régimen de artistas y profesionales taurinos de la Seguridad Social
2.Constituir una sociedad civil o comunidad de bienes (con o sin personalidad juridica)
3.0tras figuras “juridico-laborales” para artistas y grupos musicales
UNIDAD DIDACTICA 6. SUBVENCIONES A LA INDUSTRIA MUSICAL
1.El interés publico en la industria musical a través del INAEM
2.Lineas de ayuda
3.Requisitos
4.Gastos subvencionables
5.Cuantia de las ayudas
6.Compatibilidad con otras fuentes de financiacion
7.Criterios de valoracion y puntuacion de los proyectos
8.Music Moves Europe

MODULO 6. GESTION, AUDITORIA Y DERECHOS DIGITALES EN
LOPDGDD

UNIDAD DIDACTICA 1. PROTECCION DE DATOS: CONTEXTO NORMATIVO
1.Normativa General de Proteccién de Datos
2.Privacidad y protecciéon de datos en el panorama internacional
3.La proteccién de datos en Europa
4.La proteccion de datos en Espana
5.Estandares y buenas practicas
UNIDAD DIDACTICA 2. REGLAMENTO EUROPEO DE PROTECCION DE DATOS (RGPD). FUNDAMENTOS
1.El Reglamento UE 2. Ambito de aplicacion del RGPD
2.Definiciones
3.Sujetos obligados
4 Ejercicio Resuelto. Ambito de Aplicacién
UNIDAD DIDACTICA 3. NORMATIVAS SECTORIALES AFECTADAS POR LA PROTECCION DE DATOS
1.Normativas sectoriales sobre Proteccion de Datos
2.Sanitaria, Farmacéutica, Investigacion
3.Proteccion de los menores
4.Solvencia Patrimonial
5.Telecomunicaciones
6.Videovigilancia
7.Seguros, Publicidad y Otros
UNIDAD DIDACTICA 4. PRINCIPIOS DE LA PROTECCION DE DATOS
1.Binomio derecho/deber en la protecciéon de datos
2.La licitud del tratamiento de datos
3.La lealtad y transparencia
4.Finalidad del tratamiento de los datos: limitacion
5.La minimizacién de datos
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6.La exactitud y Conservacion de los datos personales
UNIDAD DIDACTICA 5. LEGITIMACION PARA EL TRATAMIENTO DE LOS DATOS PERSONALES EN EL RGPD

1.Consentimiento del interesado en la proteccion de datos personales

2.El consentimiento: otorgamiento y revocacion

3.El consentimiento informado: finalidad, transparencia, conservacion, informacién y deber de comunicacion al
interesado

4 .Eliminacién del consentimiento tacito en el RGPD

5.Consentimiento de los nifios

6.Categorias especiales de datos

7.Datos relativos a infracciones y condenas penales

8.Tratamiento que no requiere identificacion

9.Bases juridicas distintas del consentimiento
UNIDAD DIDACTICA 6. DERECHOS DE LOS CIUDADANOS EN LA PROTECCION DE SUS DATOS PERSONALES

1.Derechos de las personas respecto a sus datos personales

2.Transparencia e informacién

3.Acceso, rectificacion, cancelacion (Olvido)

4.0posicién

5.Decisiones Individuales Automatizadas

6.Portabilidad de los Datos

7.Limitacién del Tratamiento

8.Excepciones a los derechos

9.Casos especificos

10.Ejercicio resuelto. Ejercicio de Derechos por los Ciudadanos
UNIDAD DIDACTICA 7. PROTECCION DE DATOS DE CARACTER PERSONAL: MEDIDAS DE CUMPLIMIENTO EN
EL RGPD

1.Las Politicas de Proteccion de Datos

2.Posicion juridica de los intervinientes. Responsables, corresponsables, encargados, subencargado del tratamientc
sus representantes. Relaciones entre ellos y formalizacion

3.El registro de actividades de tratamiento: identificacion y clasificacion del tratamiento de datos
UNIDAD DIDACTICA 8. LA RESPONSABILIDAD PROACTIVA

1.El Principio de Responsabilidad Proactiva

2.Privacidad desde el diseio y por defecto. Principios fundamentales

3.Evaluacion de Impacto relativa a la Proteccién de Datos (EIPD) y consulta previa. Los Tratamientos de Alto Riesg

4.Seguridad de los datos personales. Seguridad técnica y organizativa

5.Las violaciones de la seguridad. Notificacidon de violaciones de seguridad

6.El Delegado de Proteccion de Datos (DPD). Marco normativo

7.Codigos de conducta y certificaciones
UNIDAD DIDACTICA 9. EL DELEGADO DE PROTECCION DE DATOS (DPD, DPO O DATA PRIVACY OFFICER)

1.El Delegado de Proteccion de Datos (DPD)

2.Designacion. Proceso de toma de decision. Formalidades en el nombramiento, renovacion y cese. Analisis de
conflicto de intereses

3.Ejercicio de funciones: Obligaciones y responsabilidades. Independencia. Identificacion y reporte a direccién

4.ElI DPD en el desarrollo de Sistemas de Informacién

5.Procedimientos. Colaboracion, autorizaciones previas, relacion con los interesados y gestion de reclamaciones

6.Comunicacién con la autoridad de proteccion de datos

7.Competencia profesional. Negociacion. Comunicacién. Presupuestos

8.Capacitacion y Desempefo del DPD: Formacion, Habilidades personales, Trabajo en equipo, Liderazgo, Gestion
equipos
UNIDAD DIDACTICA 10. EVALUACION DE IMPACTO DE PROTECCION DE DATOS “EIPD”

1.Introduccion y fundamentos de las EIPD: Origen, concepto y caracteristicas de las EIPD. Alcance y necesidad.
Estandares
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2.Realizacion de una evaluacion de impacto. Aspectos preparatorios y organizativos, analisis de la necesidad de lle
a cabo la evaluacion y consultas previas
UNIDAD DIDACTICA 11. LA AUDITORIA DE PROTECCION DE DATOS

1.La auditoria en proteccion de datos

2.El Proceso de auditoria. Cuestiones generales y aproximacion a la auditoria. Caracteristicas basicas de la Auditor

3.Elaboracion del informe de auditoria. Aspectos basicos e importancia del informe de auditoria

4.Ejecucion y seguimiento de acciones correctoras
UNIDAD DIDACTICA 12. AUDITORIA DE SISTEMAS DE INFORMACION

1.La funcion de la Auditoria en los Sistemas de Informacion. Conceptos basicos. Estandares y Directrices de Audito
de SlI

2.Control interno y mejora continua. Buenas practicas. Integracion de la auditoria de proteccion de datos en la
auditoria de Sl

3.Planificacién, ejecucion y seguimiento
UNIDAD DIDACTICA 13. LA GESTION DE LA SEGURIDAD DE LOS TRATAMIENTOS

1.Esquema Nacional de Seguridad ISO/IEC 2. Gestion de la Seguridad de los Activos. Seguridad légica y en los
procedimientos. Seguridad aplicada a las Tl y a la documentacion

2.Recuperacion de desastres y continuidad de negocio. Proteccion de Activos Técnicos y Documentales. Planificaci
y Gestion de la recuperacion de desastres
UNIDAD DIDACTICA 14. DERECHO BASICOS EN EL ENTORNO DIGITAL

1.Introduccion. Los Derechos Digitales en la era digital

2.Derecho a la Neutralidad de Internet

3.Derecho de Acceso Universal de Internet

4.Ejercicio Resuelto: Derecho de Acceso universal a Internet

5.Derecho a la Seguridad Digital

6.Derecho a la Educacion digital
UNIDAD DIDACTICA 15. DERECHOS DIGITALES RELACIONADOS CON LA PROTECCION DE DATOS

1.Derecho de Rectificacion en Internet

2.Derecho a la Actualizacion de informaciones en medios de comunicacion digitales

3.Derecho al Olvido en Busquedas de Internet

MODULO 7. BRANDING Y GESTION DE MARCA EN LA INDUSTRIA
MUSICAL

UNIDAD DIDACTICA 1. ; QUE ES UNA MARCA? DEFINICION E INTEGRANTES
1.:,Qué es una marca?
2.Personalidad y estructura de la marca
UNIDAD DIDACTICA 2. EL PROCESO DE CREACION DE LA MARCA
1.La planificacion estratégica
2.Brand Equity o el valor de marca
3.Marcas corporativas y marca producto
UNIDAD DIDACTICA 3. LA MARCA Y SU COMUNICACION
1.Métodos tradicionales de comunicacion
2.La presencia de la marca en el medio online
3.La imagen cdmo comunicadora
UNIDAD DIDACTICA 4. ESTRATEGIAS Y GESTION DE MARCA
1.Modelo de arquitectura de marcas
2.El brand manager como gestor
3.Brand meaning management - identidad de marca 3.0
4.El storytelling
5.Branded content y product placement
6.Personal branding - cdmo crear tu propia marca
7.0tras manifestaciones - cool hunting, deteccion de insight

+ Informacion Gratis
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8.El packaging como motivo de compra

9.Merchandising o la marca convertida en producto

10.Servicios de informacion tecnoldgica de la OEPM
UNIDAD DIDACTICA 5. BRANDING E INDUSTRIA MUSICAL

1.Cambio de Modelo en la Industria Musical

2.Marcas, Industria Musical y Marketing de Experiencias

3.Music Branding

MODULO 8. SOCIAL MEDIA MANAGEMENT

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION Y CONTEXTUALIZACION DEL SOCIAL MEDIA
1.Concepto y evolucion del Social Media
2.Tipos de redes sociales
3.La importancia actual del social media
4.Prosumer
5.Contenido de valor
6.Marketing viral
7.La figura del Community Manager
8.Social Media Plan
9.Reputacién Online
UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION DE FACEBOOK
1.Primero pasos con Facebook
2.Facebook para empresas
3.Configuracién de la Fanpage
4.Configuracion de mensajes: Facebook Messenger
5.Tipo de publicaciones
6.Creacioén de eventos
7.Facebook Marketplace
8.Administracion de la pagina
9.Facebook Insights
10.Centro de cuentas, Facebook Business Suite, Facebook Business Manager
UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION DE INSTAGRAM
1.Introduccion a Instagram
2.Instagram para empresas
3.Creacion de contenido
4.Uso de Hashtags
5.Instagram Stories
6.Herramientas creativas
7.Colaboracion con influencers
8.Principales estadisticas
9.Actualiaciones de instagram
10.Funcionalidades de la version de pago
UNIDAD DIDACTICA 4. GESTION DE X CORP
1.Introduccion a X Corp.
2.Elementos basicos de X Corp.
3.X Corp para empresas
4 .Servicio de atencién al cliente a través de X Corp.
5.Contenidos
6.Uso de Hashtags y Trending Topic
7.X Corp. Analytics
8.TweetDeck
9.Audiense
10.Hootsuite
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11.11. Funcionalidades de la version premium
UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE LINKEDIN
1.Introduccion a LinkedIn
2.LinkedIn para empresas
3.Creacion de perfil y optimizacion
4.Grupos
5.SEO para LinkedIn
6.Analitica en LinkedIn
7.LinkedIn Recruiter
UNIDAD DIDACTICA 6. GESTION DE YOUTUBE
1.Introduccion a Youtube
2.Video Marketing
3.Crear una canal de empresa
4.0Optimizacién del canal
5.Creacion de contenidos
6.Gestion de comentarios
7.Youtube Analytics
8.Youtube vs Vimeo
9.Keyword Tool
10.Youtube Trends
UNIDAD DIDACTICA 7. GESTION DE TWITCH
1.Introduccion a Twitch
2.El éxito de Twitch
3.Generar suscriptores en Twitch
4.Contenidos y recomendaciones
5.Twitch e influencers
6.Streamlabs
7.Publicidad en Twitch
8.Seguimiento y medicion de resultados
UNIDAD DIDACTICA 8. GESTION DE TIKTOK
1.¢,Qué es y como funciona Tiktok?
2.Creacion de contenido en TikTok
3.Estrategias para ganar seguidores (hashtags, likes, challenges...)
4.El papel del marketing en Tiktok
5.Tiktok e influencers
6.Tiktok Ads
UNIDAD DIDACTICA 9. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- FACEBOOK ADS
1.Introduccion a Facebook Ads
2.Tipos de Campafas y objetivos publicitarios
3.Segmentacion: publicos
4.Presupuesto
5.Formatos de anuncios
6.Ubicaciones
7.Administrador de anuncios
8.Seguimiento y optimizacion de anuncios
9.Pixel de Facebook
10.Como gestionar publicidad de Instagram desde el administrador de anuncios de Facebook
UNIDAD DIDACTICA 10. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- X CORP. ADS

1.0bjetivos publicitarios
2.Audiencias en X Corp
3.Tipos de anuncios
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4.Administrador de anuncios
5.Creacion de campafias y optimizacion
6.X Corp. Cards
7.Instalacién codigo de seguimiento
8.Listas de remarketing
UNIDAD DIDACTICA 11. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- LINKEDIN ADS
1.Introduccién a LinkedIn Ads
2.Formatos de anuncios
3.0bjetivos publicitarios
4.Creacion de campanas
5.Segmentacion
6.Presupuesto
7.Seguimiento y medicion de resultados
UNIDAD DIDACTICA 12. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- PUBLICIDAD EN YOUTUBE
1.Ventajas de la publicidad en Youtube
2.Youtube y Google Adwords
3.Tipos de anuncios en Youtube
4.Campafia publicitarias en Youtube con Google Adwords
5.Creacion de anuncios desde Youtube
UNIDAD DIDACTICA 13. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- TIKTOK ADS
1.Introduccion a TikTok Ads Manager
2.Creacién de una campana de publicidad en TikTok
3.Tipos de contenidos y herramientas clave
4.Seguimiento y monitorizacion de los resultados

MODULO 9. PROYECTO FINAL DE MASTER

www.formacioncontinua.eu informacion y matriculas: 958 050 240 fax: 958 050 245


https://www.formacioncontinua.eu/Master-Gestion-Industria-Musical-Management

