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duracién total: 1.500 horas horas teleformacion: 450 horas
precio: 0 €~

modalidad: Online

* hasta 100 % bonificable para trabajadores.

descripcion

La integracion del marketing, la publicidad y el disefio es necesaria en las empresas para elaborar
estrategias coherentes y efectivas con sus publicos. Establecer una estrategia aunando el mundo
offline y el entorno online es crucial para adaptarse a la nueva realidad y aprovechar todo el
potencial que ofrece Internet. Conocer las nuevas técnicas de marketing, publicidad y disefio
requieren comprender, en primer lugar, al nuevo perfil de usuario como consecuencia del entorno
online y adaptar la estrategia empresarial a sus necesidades, ofreciéndole aquello que necesita en el
momento justo.
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a quién va dirigido

Todos aquellos trabajadores y profesionales en activo que deseen adquirir o perfeccionar sus
conocimientos técnicos en este area.

Adquirir los conocimientos referentes marketing estratégico.
Conocer diferentes estrategias de posicionamiento web.

Analizar las claves de la publicidad, marketing y gestion comercial.
Profundizar en la creatividad publicitaria.

Crear y gestionar la marca en el entorno digital.

Dominar la las técnicas propias del Design Thinking.

para qué te prepara

El Master en Marketing, Publicidad y Disefio es clave para obtener una visién global aplicable a

la estrategia de la empresa que desee adaptarse al escenario actual. Tras finalizar el programa el
alumnado sera capaz de trazar estrategias de marketing, comunicacion y disefio alineadas con los
objetivos empresariales globales, entendiendo la vision estratégica del marketing, el entorno online y
las técnicas publicitarias y de disefio recomendadas.

salidas laborales

El Master en Marketing, Publicidad y Disefio de INESEM te capacita para trabajar como Director en
Departamento de Marketing, Director en Departamento de Comunicacion, experto en técnicas
publicitarias, consultor de marketing y Publicidad, especialista en Design Thinking, especialista en
mobile marketing, posicionamiento web y estrategias de branding y disefio.
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Una vez finalizado el curso, el alumno recibira por parte de INESEM via correo postal, la Titulacion
Oficial que acredita el haber superado con éxito todas las pruebas de conocimientos propuestas en
el mismo.

Esta titulacion incluira el nombre del curso/master, la duracién del mismo, el nombre y DNI del
alumno, el nivel de aprovechamiento que acredita que el alumno supero las pruebas propuestas, las
firmas del profesor y Director del centro, y los sellos de la instituciones que avalan la formacion
recibida (Instituto Europeo de Estudios Empresariales).

Centro de Farmacidn
H de POSTGRADO
como centro de Formacion acreditado para Ia imparticion a nivel nacional de formacién “"}”:,' ESEH
EXPIDE LA SIGUIENTE TITULACION

NOMBRE DEL ALUMNO/A
con D.NLL XOOOGKX(K ha superado los estudios correspondientes de

Nombre de la Accion Formativa

de XXX horas, per i alPlande F ion INESEM en la convacateria de XXXX
Y para que surta los efectos pertinentes queda registrado con ndmero de expediente XXXX- JXXX-XHOCOK

Con una calificacion de SOBRESALIENTE

I_I@D INSTITUTO EUROPEO DE ESTUDIOS EMPRESARIALES ”f'

Tl Tute furopes ar
Dstudios tmpresariales

Y para que conste expido la presente TITULACION en
Granada, a (dia) de (mes) de (afio)
La direccion General Firma del alumnola

MARIA MORENO HIDALGO Sello NOMBRE DEL ALUMNO/A

forma de bonificacion

- Mediante descuento directo en el TC1, a cargo de los seguros sociales que la empresa paga cada
mes a la Seguridad Social.
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metodologia

El alumno comienza su andadura en INESEM a través del Campus Virtual. Con nuestra
metodologia de aprendizaje online, el alumno debe avanzar a lo largo de las unidades didacticas del
itinerario formativo, asi como realizar las actividades y autoevaluaciones correspondientes. Al final
del itinerario, el alumno se encontrara con el examen final, debiendo contestar correctamente un
minimo del 75% de las cuestiones planteadas para poder obtener el titulo.

Nuestro equipo docente y un tutor especializado haran un seguimiento exhaustivo, evaluando
todos los progresos del alumno asi como estableciendo una linea abierta para la resolucion de
consultas.

El alumno dispone de un espacio donde gestionar todos sus tramites administrativos, la
Secretaria Virtual, y de un lugar de encuentro, Comunidad INESEM, donde fomentar su proceso de
aprendizaje que enriquecera su desarrollo profesional.

materiales didacticos

- Manual tedrico 'Creatividad en la Publicidad'

- Manual teodrico 'Publicidad y Marketing'

- Manual tedrico 'Mobile Marketing'

- Manual tedrico 'Marketing Estratégico'

- Manual tedrico 'Marketing Emocional'

- Manual tedrico 'Marketing Online y Posicionamiento Web'
- Manual tedrico 'Design Thinking'

- Manual teodrico 'Adobe Photoshop CC'
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profesorado y servicio de tutorias

Nuestro equipo docente estara a su disposicion para resolver cualquier consulta o ampliacion de
contenido que pueda necesitar relacionado con el curso. Podra ponerse en contacto con nosotros a
través de la propia plataforma o Chat, Email o Teléfono, en el horario que aparece en un
documento denominado “Guia del Alumno” entregado junto al resto de materiales de estudio.
Contamos con una extensa plantilla de profesores especializados en las distintas areas formativas,
con una amplia experiencia en el ambito docente.

El alumno podra contactar con los profesores y formular todo tipo de dudas y consultas, asi
como solicitar informaciéon complementaria, fuentes bibliograficas y asesoramiento profesional.
Podra hacerlo de las siguientes formas:

- Por e-mail: El alumno podra enviar sus dudas y consultas a cualquier hora y obtendra
respuesta en un plazo maximo de 48 horas.

- Por teléfono: Existe un horario para las tutorias telefénicas, dentro del cual el alumno podra
hablar directamente con su tutor.

- A través del Campus Virtual: El alumno/a puede contactar y enviar sus consultas a través
del mismo, pudiendo tener acceso a Secretaria, agilizando cualquier proceso administrativo asi
como disponer de toda su documentacion
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plazo de finalizacion

El alumno cuenta con un periodo maximo de tiempo para la finalizacién del curso, que dependera de la
misma duracion del curso. Existe por tanto un calendario formativo con una fecha de inicio y una fecha
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campus virtual online

especialmente dirigido a los alumnos matriculados en cursos de modalidad online, el campus virtual
de inesem ofrece contenidos multimedia de alta calidad y ejercicios interactivos.

comunidad

servicio gratuito que permitira al alumno formar parte de una extensa comunidad virtual que ya
disfruta de multiples ventajas: becas, descuentos y promociones en formacion, viajes al extranjero
para aprender idiomas...

revista digital

el alumno podra descargar articulos sobre e-learning, publicaciones sobre formacion a distancia,
articulos de opinidn, noticias sobre convocatorias de oposiciones, concursos publicos de la
administracion, ferias sobre formacion, etc.

secretaria

Este sistema comunica al alumno directamente con nuestros asistentes, agilizando todo el proceso
de matriculacién, envio de documentacion y solucidn de cualquier incidencia.

Ademas, a través de nuestro gestor documental, el alumno puede disponer de todos

sus documentos, controlar las fechas de envio, finalizacion de sus acciones formativas y todo
lo relacionado con la parte administrativa de sus cursos, teniendo la posibilidad de realizar un
seguimiento personal de todos sus tramites con INESEM
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programa formativo

MODULO 1. MARKETING ESTRATEGICO

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL MARKETING ESTRATEGICO
1.Proceso de planificacion estratégica
2.El papel del marketing en la empresa
3.Analisis de situacion y estrategias de marketing
4.La orientacion al cliente
UNIDAD DIDACTICA 2. LA SEGMENTACION DE MERCADOS
1.Importancia de la estrategia de segmentacion del mercado en la estrategia de las organizaciones
2.Los criterios de segmentacion de mercados de consumo e industriales Requisitos para una segmentacion eficaz
3.Las estrategias de cobertura del mercado
4.Las técnicas de segmentacion de mercados a priori o posteriori
UNIDAD DIDACTICA 3. ANALISIS DE LA DEMANDA Y DE LA ESTRUCTURA COMPETITIVA
1.Introduccion
2.El analisis de la demanda Concepto, dimensiones y factores condicionantes de la demanda
3.El concepto de cuota de mercado de una marca: determinacién y analisis de sus componentes
4.Los modelos explicativos de la seleccion y el intercambio de la marca
5.Los factores condicionantes del atractivo estructural de un mercado o segmento
UNIDAD DIDACTICA 4. COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
1.Factores de influencia en el comportamiento del consumidor
2.El proceso de la cultura
3.Semejanzas y diferencias de los valores culturales
4 El proceso de decision del consumidor
UNIDAD DIDACTICA 5. POSICIONAMIENTO
1.Conceptualizacion del posicionamiento en el mercado
2.Elementos del posicionamiento
3.Estrategias de posicionamiento
4.Fases y mapas de posicionamiento
UNIDAD DIDACTICA 6. REPUTACION CORPORATIVA Y BRANDING
1.Personalidad y estructura de marca
2.Brand equity o el valor de marca
3.Marcas corporativas y marcas de producto
4.La imagen como comunicadora
5.Reputacién corporativa
UNIDAD DIDACTICA 7. DISENO, EJECUCION Y CONTROL DEL PLAN DE MARKETING
1.Plan de marketing: concepto, utilidad y horizonte temporal
2.El disefio del plan de marketing: principales etapas
3.La ejecucion y control del plan de marketing Tipos de control
4.Desarrollo del plan de marketing

MODULO 2. MARKETING ONLINE Y POSICIONAMIENTO WEB

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL SEO
1.Importancia del SEO
2.Funcionamiento de los buscadores
3.Google: algoritmos y actualizaciones
4.Coémo salir de una penalizacién en Google
5.Estrategia SEO

UNIDAD DIDACTICA 2. INTRODUCCION AL SEM
1.Introduccion al SEM
2.Principales conceptos de SEM
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3.Sistema de pujas y calidad del anuncio
4.Primer contacto con Google Ads
5.Creacién de anuncios de calidad
6.Indicadores clave de rendimiento en SEM
UNIDAD DIDACTICA 3. CONTENT MANAGEMENT SYSTEM
1.Qué es un CMS
2.Ventajas e inconvenientes de los CMS
3.Wordpress y Woocommerce
4.Prestashop y Magento
UNIDAD DIDACTICA 4. KEYWORD RESEARCH
1.Introduccion
2.Tipo de Keywords
3.SEMrush
4.Sixtrix
5.LongTail y Voice Search: AnswerThePublic
6.Herramientas gratuitas
7.Extensiones para Chrome
UNIDAD DIDACTICA 5. AUDITORIA ON PAGE
1.Auditoria de indexabilidad
2.Velocidad de carga de la web (WPOQO) y renderizado
3.Monitorizacién de marca
4.Analisis y planificacion del posicionamiento organico
5.Cdédigos de estado y Protocolo
6.Analisis Log
7.Analisis de la taxonomia web
UNIDAD DIDACTICA 6. LINKBUILDING
1.Introduccion al linkbuilding
2.Principales técnicas de linkbuilding
3.Estrategia de linbuilding natural
4.Linkbuilding con Ahrefs
5.Auditoria Off- Page
UNIDAD DIDACTICA 7. LINKBAITING
1.Introduccion al linkbaiting
2.Directorios
3.Blog, foros y redes sociales
4.Storytelling
5.Marketing viral
UNIDAD DIDACTICA 8. ESCENARIOS SEO
1.SEO local
2.SEOQ internacional
3.SEOQ para apps: ASO
4.SEO para Amazon Marketplace
5.SEO en Youtube
UNIDAD DIDACTICA 9. SEO PARA WORDPRESS
1.Instalacion y configuracion inicial
2.Estrategia social
3.Sitemaps
4.Permalinks
5.Las rutas de exploracion
6.Modificacion de RSS
7.Bulk Editor de titulos y descripciones
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8.Editor de archivos
9.Aplicacion SEO en posts y paginas
UNIDAD DIDACTICA 10. INTRODUCCION A GOOGLE ANALYTICS
1.Introduccion a la analitica web
2.Funcionamiento Google Analytics
3.Instalacién y configuracién de Google Analytics
4.Configuracion de las vistas mediante filtros

MODULO 3. PUBLICIDAD Y MARKETING

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD. LA COMUNICACION COMERCIAL
1.La comunicacién Comercial
2.El mix de comunicacién comercial
3.La comunicacion global de la empresa: Identidad e imagen corporativa
UNIDAD DIDACTICA 2. LA PUBLICIDAD
1.Definicion de Publicidad
2.Procesos de Comunicacion Publicitaria
3.Técnicas de Comunicacion Publicitaria
UNIDAD DIDACTICA 3. LA EMPRESA ANUNCIANTE. EL EMISOR
1.Necesidad del Departamento de Publicidad de la Empresa
2.Funciones del Departamento de Publicidad
3.Determinacién de | presupuesto publicitario
4.La seleccion de la empresa de publicidad
UNIDAD DIDACTICA 4. LA AGENCIA PUBLICITARIA. EL EMISOR TECNICO
1.La agencia de Publicidad
2.0rganigrama de una Agencia Publicitaria
3.Clasificacion de las Agencias
4.El Fundamento econdmico y las relaciones
UNIDAD DIDACTICA 5. EL CANAL DE COMUNICACION
1.Concepto y Clasificacion
2.Medios Publicitarios
3.Internet y la Publicidad
4.Animacion y Marketing
5.Telemarketing
6.Estrategias Publicitarias
UNIDAD DIDACTICA 6. LA PLATAFORMA COMERCIAL
1.Introduccion
2.El Cliente actual
3.El Cliente Potencial
4 Plataforma Comercial de Mercado
UNIDAD DIDACTICA 7. LA INVESTIGACION DE MERCADO Y EL MARKETING
1.Componentes de un Sistema de Informacion de Marketing
2.Concepto, objetivos y aplicaciones de la investigacion de mercado
3.Metodologia para la realizacién de un estudio de investigacion de mercado

MODULO 4. CREATIVIDAD EN LA PUBLICIDAD

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION
1.¢,Qué es la creatividad?
2.Estudio de la creatividad
3.Importancia de la motivacion en la creatividad
UNIDAD DIDACTICA 2. CREATIVIDAD PUBLICITARIA
1.Creatividad en agencias de publicidad
2.El departamento creativo
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3.Estrategia publicitaria y estrategia creativa
4.Beneficios de la creatividad en publicidad
UNIDAD DIDACTICA 3. TECNICAS DE CREATIVIDAD
1.El brainstorming
2.Googlestorming
3.Cuestionario o listado de preguntas
4.Método SCAMPER
5.Lista de atributos
6.Mapas mentales o pensamiento radial
7.Analisis metamorfico
8.Técnica
9.Técnica xx
10.Creative Problem solving
11.Sinéctica
12.Pensamiento lateral
13.Storyboarding
14.Técnica de Grupo Nominal
15.Flor de Loto
16.Seis sombreros para pensar
UNIDAD DIDACTICA 4. ETAPAS DEL PROCESO CREATIVO
1.Preparacién
2.Incubacioén
3.lluminacién
4.Evaluacioén
5.Implementacién
UNIDAD DIDACTICA 5. LA CREATIVIDAD EN LOS MEDIOS
1.Creatividad en medios convencionales
2.Creatividad en medios no convencionales

MODULO 5. MARKETING EMOCIONAL

UNIDAD DIDACTICA 1. INFLUENCIAS DEL CONSUMIDOR
1.Influencias internas
2.Influencias externas

3.Tipos de comportamiento de compra y etapas en el proceso de compra en los mercados de consumo

UNIDAD DIDACTICA 2. MARKETING SENSORIAL
1.Del comprador sensorial al cliente recurrente
2.El cliente como prescriptor
3.El circuito de la dopamina
4.Efectos del marketing ante estimulos psicoldégicos
5.Proceso de cambio de los habitos de consumo
6.Generacion de ventas recurrentes
UNIDAD DIDACTICA 3. NEUROMARKETING ESTRATEGICO
1.Segmentacion de mercado
2.Neurosegmentacién
3.La demanda en el neuromarketing estratégico
UNIDAD DIDACTICA 4. TECNICAS DE NEUROMARKETING
1.Electroencefalografia (EEG)
2.Resonancia Magnética Cerebral
3.Técnicas de Imagen Tomografica TAC y PET
4.Face Reading y Medidas Fisiolégicas
5.Eye- Tracking
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MODULO 6. MOBILE MARKETING

UNIDAD DIDACTICA 1. FUNDAMENTOS DEL MOBILE MARKETING
1.Introduccion y antecedentes
2.Creacion de valor y fases de la movilidad
3.El movil como herramienta publicitaria
4.Campafias Push y Pull
5.Categorias del marketing mobiles
6.Grados de interaccion
7.Entornos de la movilidad
UNIDAD DIDACTICA 2. ECOSISTEMA, TECNOLOGIAS MOVILES Y TENDENCIAS
1.Introduccion
2.Smartphones y tabletas
3.Los SDK
4 Sistemas operativos moviles
5.Innovacion movil (inteligencia artificial, voice search, biometria)
6.Tecnologia Blockchain
7.NFC
8.Beacons
UNIDAD DIDACTICA 3. ESTRATEGIA MOBILE
1.Diseno adaptado a dispositivos moviles: Resposive Design
2.Mdvil y Marketing Mix
3.Plan estratégico mobile: Estrategia SoLoMo
4.Formatos de publicidad movil
5.Mobile Adserver
6.Mobile Advertising
7.Integracion online y mobile
UNIDAD DIDACTICA 4. EL NEGOCIO MOBILE MARKETING Y APPS
1.Internet tradicional vs Mobile
2.Micromomentos de consumo
3.Tecnologia Parsing FIT
4.Aplicaciones moéviles
5.Estrategia en apps
6.Contenidos orientados a apps
7.Modelos de negocios en aplicaciones
8.Promocién de aplicaciones
UNIDAD DIDACTICA 5. TELEVISION Y MOVILES
1.Introduccion
2.Television y dispositivos méviles
3.Contenidos para television movil
4.Técnicas y estandares de la television movil
UNIDAD DIDACTICA 6. ANALITICA MOBILE
1.introduccién al mobile analytics
2.Google Analytics Mobile
3.Mobile Analytics vs Web Analytics
4.Herramientas y seguimiento mobile
5.Claves para la medicién en marketing movil
UNIDAD DIDACTICA 7. GEOLOCALIZACION
1.Introduccion
2.Sistemas de geolocalizacion
3.Trabajar la geolocalizacion
4.Desarrollo de promociones
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5.Ubicuinformacién

UNIDAD DIDACTICA 8. USUARIO MOBILE
1.Tendencias de consumo mévil
2.Prosummer
3.La generacion Touch o Tactil
4.Hiperconectividad
5.El mévil en el Costumer Journey
6.Usuario multitasking o multitarea
7.Periodismo ciudadano y mobile

UNIDAD DIDACTICA 9. MOBILE SOCIAL MEDIA
1.Redes sociales
2 .Estrategia social media orientada a moviles
3.Atencion al cliente en social media
4.Publicidad social
5.Monitorizacion

UNIDAD DIDACTICA 10. M- COMMERCE
1.Introduccion al comercio movil
2.Mobile Ecommerce Payments
3.Sistemas de seguridad
4.Mobile Business: Freemium, Premium y Suscripciones
5.Mobile Shopping y Showrooming
6.ASO (App Store Optimization) y Growth Mobile

MODULO 7. DESIGN THINKING

UNIDAD DIDACTICA 1. CREATIVIDAD
1.La creatividad y las ideas
2.Elementos de la creatividad
3.Tipos de creatividad y pensamiento
4.Habilidades creativas
UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION DE LA CREATIVIDAD
1.Desarrollo de las habilidades creativas
2.Barreras emocionales y cognitivas
3.La interrogacion conduce a la creacion
4.El uso del azar para crear ideas
5.Herramientas para la generacién y combinacion de ideas
UNIDAD DIDACTICA 3. PENSAMIENTO CREATIVO
1.Definicion de pensamiento creativo
2.Pensamiento creativo e innovacion
3.Principios de la innovacion
4 Lateral Thinking
UNIDAD DIDACTICA 4. INTRODUCCION AL DESIGN THINKING
1.Concepto de Design Thinking
2 Historia y evolucion del Design Thinking
3.Areas de aplicacion y potenciales beneficios
UNIDAD DIDACTICA 5. EL PROCESO EN DESIGN THINKING
1.Creatividad y desarrollo de nuevos productos
2.Premisas fundamentales
3.El proceso de innovacion
UNIDAD DIDACTICA 6. FASE DE EMPATIA, EL DESCUBRIMIENTO
1.Empatia: la fase de descubrimiento
2.Investigacion de mercado
3.Investigacion de users
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4.Gestion de la informacion
5.Grupos de investigacién
UNIDAD DIDACTICA 7. DEFINICION DE OBJETIVOS Y DELIMITACION DEL PROYECTO
1.La fase de definicion
2.Desarrollo del proyecto
3.Gestion del proyecto
4.Cierre del proyecto
UNIDAD DIDACTICA 8. DESARROLLO DEL PROYECTO, IDEA Y PROTOTIPO
1.El proceso de desarrollo
2.Trabajo multidisciplinar
3.Métodos de desarrollo
UNIDAD DIDACTICA 9. TESTEO Y ENTREGA DEL PROYECTO
1.El proceso final
2.Testeo final
3.Aprobacién y lanzamiento
4.Medicion del impacto y feedback
UNIDAD DIDACTICA 10. METODOLOGIA EN DESIGN THINKING (1)
1.Stakeholders Map
2.Inmersién Cognitiva
3.Interaccion constructiva
4.Mapa mental
5.Moodboard
6.0Observacion encubierta
7.4,Qué, Cémo y por qué?
8.Entrevistas
9.Scamper
10.Visualizacién empatica
11.World Café
12.Mapa de interaccién
13.Personas
14.Mapa de empatia
15.How might we...?
16.Saturar y agrupar
17.Compartir y documentar historias
UNIDAD DIDACTICA 11. METODOLOGIA EN DESIGN THINKING (lI)
1.Perfil de usuario
2.Card Sorting
3.Maquetas
4.Mapa de ofertas
5.Actividades de reactivacion
6.Brainstorming
7.Brainwriting
8.Storytelling
9.Consejo de sabios
10.Impact Mapping
11.Lego® Serious Play®
12.Flor de loto
13.Customer journey map
UNIDAD DIDACTICA 12. METODOLOGIA DESIGN THINKING (ll)

1.Dibujo en grupo
2.Evaluacion controlada
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3.Matriz de motivaciones
4.Role Play

5.Prototipado en bruto
6.Prototipado en imagen
7.Storyboard

8.System Map

9.Casos de Uso
10.Prototipado de la experiencia
11.Prototipado del servicio
12.Péster

13.Prueba de usabilidad

MODULO 8. TRATAMIENTO Y RETOQUE DE IMAGENES: PHOTOSHOP

UNIDAD DIDACTICA 1. PRESENTACION
1.Presentacion

UNIDAD DIDACTICA 2. CONCEPTOS BASICOS
1.Novedades del programa
2.Tipos de imagenes
3.Resolucion de imagen
4.Formato PSD
5.Formatos de imagen

UNIDAD DIDACTICA 3. AREA DE TRABAJO
1.Abrir y guardar una imagen
2.Crear un documento nuevo
3.Area de trabajo
4.Gestion de ventanas y paneles
5.Guardar un espacio de trabajo
6.Modos de pantalla
7.Practicas

UNIDAD DIDACTICA 4. PANELES Y MENUS
1.Barra menu
2.Barra de herramientas
3.0pciones de Herramientas y barra de estado
4.Ventanas de Photoshop |
5.Ventanas de Photoshop Il
6.Zoom y mano y ventana navegador
7.Practicas

UNIDAD DIDACTICA 5. HERRAMIENTAS DE SELECCION
1.Herramientas de seleccién
2.Herramienta marco
3.0Opciones de marco
4.Herramienta lazo
5.Herramienta Varita
6.Herramienta de seleccion rapida
7.Herramienta mover
8.Sumar restar selecciones
9.Modificar selecciones
10.Practicas

UNIDAD DIDACTICA 6. HERRAMIENTAS DE DIBUJO Y EDICION
1.Herramientas de dibujo y edicion
2.Herramienta Pincel
3.Crear pinceles personalizados
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4 Herramienta lapiz
5.Herramienta sustitucion de color
6.Herramienta pincel historia
7.Herramienta pincel histérico
8.Herramienta degradado
9.Herramienta bote de pintura
10.Practicas

UNIDAD DIDACTICA 7. HERRAMIENTAS DE RETOQUE Y TRANSFORMACION
1.Herramientas de retoque y transformacion
2.Herramienta recortar
3.Herramienta sector
4.Cambiar el tamafio del lienzo
5.Herramienta pincel corrector puntual
6.Herramienta ojos rojos
7. Tampon de clonar
8.Herramienta borrador
9.La Herramienta desenfocar
10.Herramienta sobreexponer y subexponer
11.Practicas

UNIDAD DIDACTICA 8. CAPAS
1.Conceptos basicos de capas
2.El panel capas
3.Trabajar con capas |
4.Trabajar con capas Il
5.Alinear capas
6.Rasterizar capas
7.0pacidad y fusién de capas
8.Estilos y efectos de capa
9.Capas de ajuste y relleno
10.Combinar capas
11.Practicas

UNIDAD DIDACTICA 9. TEXTO
1.Herramientas de texto
2.Introducir texto
3.Cambiar caja y convertir texto
4.Formato de caracteres
5.Formato de parrafo
6.Rasterizar y filtros en texto
7.Deformar texto
8.Crear estilos de texto
9.Relleno de texto con una imagen
10.Ortografia
11.Herramienta mascara de texto y texto D
12.Practicas

UNIDAD DIDACTICA 10. HERRAMIENTAS DE DIBUJO
1.Herramientas de dibujo
2.Modos de dibujo
3.Herramienta pluma
4.Ventana trazados
5.Subtrazados
6.Convertir trazados en selecciones
7.Pluma de forma libre
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8.Capas de forma
9.Herramienta forma
10.Practicas

UNIDAD DIDACTICA 11. REGLAS, ACCIONES, FILTROS Y CANALES
1.Reglas, guias y cuadricula
2.Herramienta regla
3.Acciones
4.Filtros
5.0bjetos inteligentes
6.Canales
7.Mascara rapida
8.Canales Alfa
9.Précticas

UNIDAD DIDACTICA 12. TRANSFORMAR IMAGENES Y GRAFICOS WEB
1.Transformacion de una imagen
2.Deformar un elemento
3.Tamano de la imagen
4.Resolucion imagen y monitor
5.Rollover
6.Los sectores
7.Tipos de sectores
8.Propiedades de los sectores
9.Modificar sectores
10.Optimizar imagenes
11.Guardar para web
12.Generar recursos de imagen
13.Practicas

UNIDAD DIDACTICA 13. IMPRESION
1.Impresién
2.Impresién de escritorio
3.Pruebas de color en pantalla
4.Perfiles de color
5.Imprimir una imagen
6.Preparacioén de archivos para imprenta
7.Practicas

UNIDAD DIDACTICA 14. 3D
1.Fundamentos D
2.Herramientas de objeto y de camara D
3.Creacion de formas D
4.Descripcion general del panel D
5.Practicas

UNIDAD DIDACTICA 15. VIDEO Y ANIMACIONES
1.Capas de video e importar video
2.El panel Movimiento
3.Animacion a partir de una secuencia de imagenes
4.Animaciones de linea de tiempo
5.Guardar y exportar
6.Practicas

MODULO 9. PROYECTO FINAL DE MASTER
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