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duracién total: 1.500 horas horas teleformacion: 450 horas
precio: 0 €~

modalidad: Online

* hasta 100 % bonificable para trabajadores.

descripcion

Este Master en Disefio y Decoracion de Espacios Comerciales y Visual Merchandising le capacita
para aprender con claridad los conceptos basicos del mundo de la decoracion relacionada con el
comercio, ademas de la planificacion, las etapas, tareas y desempefo de las acciones de un
proyecto, asi como las tacticas para elegir los elementos y materiales basicos para conseguir los
objetivos perseguidos mediante la reestructuracion de cualquier establecimiento comercial.
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a quién va dirigido

Todos aquellos trabajadores y profesionales en activo que deseen adquirir o perfeccionar sus
conocimientos técnicos en este area.

- Adquirir nociones sobre como componer un espacio y crear ambientes y estilos adecuados a la
personalidad de sus productos.

- Conseguir la mayor eficacia en la distribucion y presentacién de la mercancia en el espacio de
venta.

- Conocer las técnicas apropiadas para una correcta presentacion del escaparate.

- Aprender los principios basicos en el montaje de un escaparate.

- Proyectar y ambientar los espacios de un espacio comercial.

- Mostrar y analizar el proceso de disefio para el desarrollo de un espacio comercial.

- Dar visibilidad al escaparate y conocer sus cualidades oportunas.

- Conseguir una adecuada eficacia en la distribucion y presentacion de la mercancia en el espacio
de venta.

- Capacitar al alumno en el disefio de interiores asistido por ordenador utilizando el programa 3D
Studio Max para la produccion de imagenes 3D aplicables a publicidad, simulacion, arquitectura, etc.

para qué te prepara

A través de este Master en Disefio y Decoracion de Espacios Comerciales y Visual Merchandising el
alumno podra llevar a cabo la decoracion de cualquier tipo de tienda con todos los elementos que
ésta ampara (escaparate, fachada, publicidad, colores, iluminacién, mobiliario,...). Ademas, le
capacita a nivel profesional para crear espectaculares imagenes 3D, usando las potentes
herramientas de modelado y texturizado de 3D Studio Max 2016, incluyendo las novedosas Graphite
Modeling Tools.

salidas laborales

Marketing, Comercio, Decoracion, Dependientes de comercio, Disefio de espacios, Responsable de
visual merchandising y marca.
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Una vez finalizado el curso, el alumno recibira por parte de INESEM via correo postal, la Titulacion
Oficial que acredita el haber superado con éxito todas las pruebas de conocimientos propuestas en
el mismo.

Esta titulacion incluira el nombre del curso/master, la duracién del mismo, el nombre y DNI del
alumno, el nivel de aprovechamiento que acredita que el alumno supero las pruebas propuestas, las
firmas del profesor y Director del centro, y los sellos de la instituciones que avalan la formacion
recibida (Instituto Europeo de Estudios Empresariales).

Centro de Farmacidn
H de POSTGRADO
como centro de Formacion acreditado para Ia imparticion a nivel nacional de formacién “"}”:,' ESEH
EXPIDE LA SIGUIENTE TITULACION

NOMBRE DEL ALUMNO/A
con D.NLL XOOOGKX(K ha superado los estudios correspondientes de

Nombre de la Accion Formativa

de XXX horas, per i alPlande F ion INESEM en la convacateria de XXXX
Y para que surta los efectos pertinentes queda registrado con ndmero de expediente XXXX- JXXX-XHOCOK

Con una calificacion de SOBRESALIENTE

I_I@D INSTITUTO EUROPEO DE ESTUDIOS EMPRESARIALES ”f'

Tl Tute furopes ar
Dstudios tmpresariales

Y para que conste expido la presente TITULACION en
Granada, a (dia) de (mes) de (afio)
La direccion General Firma del alumnola

MARIA MORENO HIDALGO Sello NOMBRE DEL ALUMNO/A

forma de bonificacion

- Mediante descuento directo en el TC1, a cargo de los seguros sociales que la empresa paga cada
mes a la Seguridad Social.
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metodologia

El alumno comienza su andadura en INESEM a través del Campus Virtual. Con nuestra
metodologia de aprendizaje online, el alumno debe avanzar a lo largo de las unidades didacticas del
itinerario formativo, asi como realizar las actividades y autoevaluaciones correspondientes. Al final
del itinerario, el alumno se encontrara con el examen final, debiendo contestar correctamente un
minimo del 75% de las cuestiones planteadas para poder obtener el titulo.

Nuestro equipo docente y un tutor especializado haran un seguimiento exhaustivo, evaluando
todos los progresos del alumno asi como estableciendo una linea abierta para la resolucion de
consultas.

El alumno dispone de un espacio donde gestionar todos sus tramites administrativos, la
Secretaria Virtual, y de un lugar de encuentro, Comunidad INESEM, donde fomentar su proceso de
aprendizaje que enriquecera su desarrollo profesional.

materiales didacticos

- Manual tedrico 'Decoracion de Tiendas'

- Manual teodrico 'Escaparatismo’

- Manual tedrico 'Disefio 3DS Max. Modelado de Interiores'

- Manual tedrico 'Disefio del Espacio Comercial: Retail Design'
- Manual teérico '3D Studio Max'

- Manual tedrico 'Merchandising y Animacion del Punto de Venta'

Cuaderno_
de Ejercicios
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profesorado y servicio de tutorias

Nuestro equipo docente estara a su disposicion para resolver cualquier consulta o ampliacion de
contenido que pueda necesitar relacionado con el curso. Podra ponerse en contacto con nosotros a
través de la propia plataforma o Chat, Email o Teléfono, en el horario que aparece en un
documento denominado “Guia del Alumno” entregado junto al resto de materiales de estudio.
Contamos con una extensa plantilla de profesores especializados en las distintas areas formativas,
con una amplia experiencia en el ambito docente.

El alumno podra contactar con los profesores y formular todo tipo de dudas y consultas, asi
como solicitar informaciéon complementaria, fuentes bibliograficas y asesoramiento profesional.
Podra hacerlo de las siguientes formas:

- Por e-mail: El alumno podra enviar sus dudas y consultas a cualquier hora y obtendra
respuesta en un plazo maximo de 48 horas.

- Por teléfono: Existe un horario para las tutorias telefénicas, dentro del cual el alumno podra
hablar directamente con su tutor.

- A través del Campus Virtual: El alumno/a puede contactar y enviar sus consultas a través
del mismo, pudiendo tener acceso a Secretaria, agilizando cualquier proceso administrativo asi
como disponer de toda su documentacion

fax: 958 050 245
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plazo de finalizacion

El alumno cuenta con un periodo maximo de tiempo para la finalizacién del curso, que dependera de la
misma duracion del curso. Existe por tanto un calendario formativo con una fecha de inicio y una fecha

Q.
(¢}
=h
>

campus virtual online

especialmente dirigido a los alumnos matriculados en cursos de modalidad online, el campus virtual
de inesem ofrece contenidos multimedia de alta calidad y ejercicios interactivos.

comunidad

servicio gratuito que permitira al alumno formar parte de una extensa comunidad virtual que ya
disfruta de multiples ventajas: becas, descuentos y promociones en formacion, viajes al extranjero
para aprender idiomas...

revista digital

el alumno podra descargar articulos sobre e-learning, publicaciones sobre formacion a distancia,
articulos de opinidn, noticias sobre convocatorias de oposiciones, concursos publicos de la
administracion, ferias sobre formacion, etc.

secretaria

Este sistema comunica al alumno directamente con nuestros asistentes, agilizando todo el proceso
de matriculacién, envio de documentacion y solucidn de cualquier incidencia.

Ademas, a través de nuestro gestor documental, el alumno puede disponer de todos

sus documentos, controlar las fechas de envio, finalizacion de sus acciones formativas y todo
lo relacionado con la parte administrativa de sus cursos, teniendo la posibilidad de realizar un
seguimiento personal de todos sus tramites con INESEM
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programa formativo

PARTE 1. DISENO DEL ESPACIO COMERCIAL: RETAIL
DESIGN

UNIDAD DIDACTICA 1. CONCEPTOS BASICOS
1.Concepto de mercado
2.Cliente/Consumidor
3.Marketing
4.La marca
5.Concepto de calidad
6.Concepto de excelencia
UNIDAD DIDACTICA 2. ASPECTOS GENERALES SOBRE MERCHANDISING
1.Concepto de Merchandising
2.Tipos de Merchandising
3.Andlisis de la promocién en el punto de venta
4.Tipos de promociones en el punto de venta
5.Tipos de periodos para animar el establecimiento
6.Actitudes para un buen funcionamiento de su negocio
UNIDAD DIDACTICA 3. HISTORIA DEL DISENO
1.:,Qué es el interiorismo?
2.La decoracion en la historia
3.Aspectos teoricos
4.Percepciones del disefio
5.Principales estilos decorativos
UNIDAD DIDACTICA 4. LA IMPORTANCIA DE LA LUZ Y EL COLOR
1.La importancia de la luz
2.El equilibrio del color
UNIDAD DIDACTICA 5. MOBILIARIO Y ELEMENTOS DECORATIVOS
1.Introduccion
2.Tipos de mobiliario
3.Utileria
4. Elementos decorativos
UNIDAD DIDACTICA 6. ORGANIZACION DEL ESTABLECIMIENTO
1.Circulacioén en el establecimiento
2.Implantacién por secciones y por familias de productos
3.Normativa de seguridad e higiene aplicada a la sala de ventas
4.Comparacion de distintos puntos de venta observando la distribucion del espacio
UNIDAD DIDACTICA 7. OPTIMIZACION DEL LINEAL
1.Definicion e implantacion
2.Criterios organizativos
3.Calculo de la rentabilidad del lineal
4.Contenidos practicos: Comparacion de distintos lineales
UNIDAD DIDACTICA 8. MONTAJE DE STAND
1.Montaje de stand
2.Diseno y distribucién del espacio
3.Presentacion del producto
4.Publicidad, soportes publicitarios
5.Clasificacion del stand
6.Factores para planificar la asistencia en la feria

+ Informacion Gratis

www.formacioncontinua.eu informacion y matriculas: 958 050 240 fax: 958 050 245



https://www.formacioncontinua.eu/Master-Visual-Merchandising

Master en Disefno y Decoraciéon de Espacios Comerciales y Visual Merchandising + Titulacion

Universitaria

UNIDAD DIDACTICA 9. EL ESCAPARATE
1.Introduccion
2.Introduccion histérica del escaparate
3.Funciones y objetivos de un escaparate
4.Tipos de escaparates
5.El escaparate como elemento comunicador
6.Requisitos de un buen escaparate
7.Factores que intervienen
8.4, Qué es un escaparatista?
9.Técnicas de composicién en el escaparatismo
UNIDAD DIDACTICA 10. EL EXTERIOR COMO REFLEJO DEL INTERIOR
1.La identidad, logo y rétulo
2.Acciones para tener un establecimiento actual
3.La fachada
UNIDAD DIDACTICA 11. TENDENCIAS
1.Comercios
2.0ficina
UNIDAD DIDACTICA 12. EL PROYECTO DE INTERIORISMO
1.El proyecto de interiorismo
2.El proyecto de decoracion
3.Como realizar una buena toma de datos
4.Razones por las que contratar a un interiorista

PARTE 2. DECORACION DE TIENDAS

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION: PLANIFICACION, DISENO Y DECORACION.

1.Breve historia del disefio
2.:Qué es el diseno y la decoracion?
3.Planificacién de la idea decorativa
4.Disefo del proyecto de interiores
5.Ejecucion del proyecto decorativo
UNIDAD DIDACTICA 2. FUNDAMENTOS DE DISENO Y DECORACION
1.Nociones sobre el disefio y decoracion
2.El color
3.La iluminacion
4.El espacio
UNIDAD DIDACTICA 3. PRESENTACION DEL PRODUCTO
1.El Visual Merchandising
2.Reglas basicas de Visual Merchandising
3.Las imagenes
4.El color
5.Criterios de distribucién y presentacion del proyecto
6.Colocacion del mobiliario
7.Presentaciones por temporadas
UNIDAD DIDACTICA 4. MOBILIARIO Y ELEMENTOS
1.Introduccion
2.Tipos de mobiliario
3.Utileria, Rotacién de la mercaderia
UNIDAD DIDACTICA 5. ORGANIZACION DE ESPACIOS COMERCIALES
1.Introduccion
2.La distribucion
3.Recorrido del cliente

+ Informacion Gratis
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4.Proporciones del espacio
5.0rganizaciones de espacios
UNIDAD DIDACTICA 6. LA ATMOSFERA EN LOS ESPACIOS DE VENTA
1.Introduccion
2 Efectos visuales
3.Marketing sensorial
4 Estilos decorativos
5.Clasificacién del espacio
UNIDAD DIDACTICA 7. MONTAJE DE UNA PRESENTACION VISUAL
1.Introduccion
2.La composicion
3.El peso visual
4.Formas de iluminacion
5.Sombras y colores
6.Decoracion
7.Presentacion de escaparates
8.0rganizacion de los elementos en el escaparate
UNIDAD DIDACTICA 8. MONTAJE DE STAND
1.Montaje de stand
2.Disefo y distribucién del espacio
3.Presentacion de producto
4.Publicidad, soportes publicitarios
5.Clasificacién del stand
6.Factores para planificar la asistencia en la feria
UNIDAD DIDACTICA 9. PUBLICIDAD EN INTERIORES Y EXTERIORES
1.Introduccion
2.Fachadas, escaparates y entradas
3.Publicidad exterior
4.El logotipo
5.Carteles
6.Publicidad en el interior
7.Las etiquetas de precios
UNIDAD DIDACTICA 10. ELECCION DE MATERIALES ADECUADOS
1.Introduccion
2.Materiales en el disefo del local
3.Materiales de decoracion: piedra
4.Materiales de decoracién: madera
5.Materiales de decoracion: vidrios
6.Materiales de decoracién: metal
7.Materiales de decoracion: sintéticos, plasticos
8.Materiales de decoracion: hormigon y yeso
9.Materiales para la presentacion visual
10.Materiales a utilizar en el escaparate
11.Revestimiento de papel pintado
12.Materiales decorativos de ambientacion
UNIDAD DIDACTICA 11. COMPOSICION DEL PROYECTO TECNICO
1.Planteamiento del proyecto Fases de la planificacién
2.Esquema de la planificacion del proyecto
3.Realizacion del proyecto
4.Datos técnicos para locales comerciales
5.Datos técnicos: paredes y techos

fax: 958 050 245
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6.Presentaciones técnicas: mobiliario e iluminacién
7.Datos técnicos: aire acondicionado
UNIDAD DIDACTICA 12. ULTIMAS TENDENCIAS EN EL DISENO DE TIENDAS
1.Introduccion
2.Los nuevos comercios
3.Tipos de negocios
4.Diferencia entre negocios y mercados especiales
5.Los nuevos conceptos por sectores
6.Tiendas con estilo

PARTE 3. ESCAPARATISMO

UNIDAD DIDACTICA 1. CONCEPTOS BASICOS
1.Concepto de mercado
2.Cliente/Consumidor
3.Marketing
4.La marca
5.Concepto de calidad
6.Concepto de excelencia
7.Merchandising
UNIDAD DIDACTICA 2. EL ESCAPARATE
1.Introduccion
2.Introduccion histérica del escaparate
3.Funciones y objetivos de un escaparate
4.Tipos de escaparates
5.El escaparate como elemento comunicador
6.Requisitos de un buen escaparate
7.4, Qué es un escaparatista?
UNIDAD DIDACTICA 3. PRINCIPIOS BASICOS EN EL MONTAJE DE UN ESCAPARATE
1.Introduccion
2.Principios basicos de un escaparate
3.Caracteristicas fundamentales de un escaparate
4.Principios de composicion de un escaparate
5.El recorrido visual
UNIDAD DIDACTICA 4. TECNICAS DE COMPOSICION EN EL ESCAPARATISMO
1.Introduccion
2.Técnicas basadas en el trazado de la linea imaginaria
3.Técnicas basadas en la localizacion del punto
UNIDAD DIDACTICA 5. COMPOSICION VISUAL DEL ESCAPARATE
1.Introduccion
2.El color
3.La luz y la iluminacion
4 Lineas, volumenes y superficies
UNIDAD DIDACTICA 6. ELEMENTOS QUE INTERVIENEN EN LA ANIMACION DE UN ESCAPARATE
1.Elementos estructurales
2.Elementos de fijacién
3.Revestimientos
4.Carteles
5.Materiales de ambientacién
6.Elementos moviles y sistemas de animacion
7.Elementos fijos
8.Elementos vivos

+ Informacion Gratis
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9.Maniquies
10.Herramientas de trabajo en el escaparate
UNIDAD DIDACTICA 7. PASOS A SEGUIR EN EL MONTAJE DE UN ESCAPARATE
1.Introduccion
2.Laidea
3.El proyecto
4.Maqueta
5.Presupuesto
6.Tiempo de ejecucion
7.Programacion de la exposicion de productos
8.Preparacion de los productos a exponer
9.El montaje de los productos
UNIDAD DIDACTICA 8. DIBUJO Y DISENO
1.La comunicacion visual: el significado del disefio
2.La composicion y el disefio
3.Dibujo artistico y dibujo técnico

PARTE 4. MERCHANDISING Y ANIMACION EN EL
PUNTO DE VENTA

UNIDAD DIDACTICA 1. EL MERCADO
1.Concepto de mercado
2.Definiciones y conceptos relacionados
3.Division del mercado
UNIDAD DIDACTICA 2. EL CONSUMIDOR
1.El consumidor y sus necesidades
2.La psicologia del mercado
3.La psicologia del consumidor
4.Necesidades
5.Motivaciones
6.Tipos de consumidores
7.Analisis del comportamiento del consumidor
8.Factores de influencia en la conducta del consumidor
9.Modelos del comportamiento del consumidor
UNIDAD DIDACTICA 3. SERVICIO/ASISTENCIA AL CLIENTE
1.Servicio al cliente
2.Asistencia al cliente
3.Informacion y formacion del cliente
4 Satisfaccion del cliente
5.Formas de hacer el seguimiento
6.Derechos del cliente-consumidor
7. Tratamiento de reclamaciones
8.Tratamiento de dudas y objeciones
UNIDAD DIDACTICA 4. EL PROCESO DE COMPRA
1.Proceso de decision del comprador
2.Roles en el proceso de compra
3.Complejidad en el proceso de compra
4.Tipos de compra
5.Variables que influyen en el proceso de compra
UNIDAD DIDACTICA 5. VENTAS
1.Introduccion

+ Informacion Gratis
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2.Teorias de las ventas
3.Tipos de ventas
4.Técnicas de ventas
UNIDAD DIDACTICA 6. EL VENDEDOR. PSICOLOGIA APLICADA
1.El vendedor
2.Tipos de vendedores
3.Caracteristicas del buen vendedor
4.Como tener éxito en las ventas
5.Actividades del vendedor
6.Nociones de psicologia aplicada a la venta
7.Consejos practicos para mejorar la comunicacion
8.Actitud y comunicacion no verbal
UNIDAD DIDACTICA 7. ANIMACION EN EL PUNTO DE VENTA.
1.Merchandising
2.Condiciones ambientales
3.Captacion de clientes
4.Disefo interior
5.Situacion de las secciones
6.Animacion
7.Mobiliario
8.La Circulacion de los Clientes
9.Distribucion de las secciones
10.La carteleria y senalizacion
UNIDAD DIDACTICA 8. EXTERIOR DEL PUNTO DE VENTA
1.Introduccion
2.La identidad, logo y rétulo
3.Entrada al establecimiento
4.Acciones para tener un comercio actual
5.¢Doénde establezco el punto de venta?
6.¢,Por qué es importante la imagen exterior de mi punto de venta?
7.El escaparate
UNIDAD DIDACTICA 9. EL LINEAL
1.Optimizacién de lineas
2.Reparto del lineal
3.La implantacién del lineal
4 Los diferentes niveles del lineal
5.Presentacion de los productos del lineal
UNIDAD DIDACTICA 10. ASPECTOS GENERALES SOBRE MERCHANDISING
1.Concepto de merchandising
2.Tipos de merchandising
3.Analisis de la promocién en el punto de venta
4.0bjetivos del merchandising promocional
5.Tipos de promociones en el punto de venta
6.Tipos de periodos para promocionar el establecimiento
7.Actitudes para un buen funcionamiento de su negocio
UNIDAD DIDACTICA 11. PUBLICIDAD EN EL LUGAR DE VENTA (PLV)
1.¢,Como gestionar eficazmente el area expositiva?
2.Técnicas de animacion

3.La publicidad en el lugar de venta (PLV)
4.0bjetivos de la publicidad
5.El mensaje publicitario
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6.Elementos de venta visual

PARTE 5. DISENO CON 3D STUDIO MAX
MODULO 1. ELEMENTOS DE LA INTERFAZ

UNIDAD DIDACTICA 1. LA INTERFAZ DE 3D STUDIO MAX
1.:,Qué es 3D Studio Max?
2.Elementos de la interfaz
3.El panel de comandos
4.La barra inferior
UNIDAD DIDACTICA 2. LAS VENTANAS GRAFICAS
1.Las ventanas de visualizacion
2.Las vistas
3.Utilizacion de los gizmos de navegacion (ViewCube y Steering Wheels)
4.Utilizacion de la rueda de desplazamiento
5.0pciones de la ventana grafica
UNIDAD DIDACTICA 3. CREACION Y EDICION DE ESCENAS
1.Crear y guardar escenas
2.Importar y exportar escenas

MODULO 2. CREACION Y MODELADO DE OBJETOS

UNIDAD DIDACTICA 4. CREACION DE OBJETOS
1.Creacioén de objetos
2.Cambiar nombre y color
UNIDAD DIDACTICA 5. METODOS DE CREACION EN EL MODELADO DE OBJETOS
1.Los métodos de creacién
2.Creacion de Splines
UNIDAD DIDACTICA 6. SELECCION Y MODIFICACION DE OBJETOS
1.Métodos de seleccién
2.Modificar objetos
3.Segmentos
UNIDAD DIDACTICA 7. LOS MODIFICADORES EN EL MODELADO TRIDIMENSIONAL
1.Los modificadores
2.La pila de modificadores
UNIDAD DIDACTICA 8. MODELADO DE OBJETOS
1.Poligonos
2.Seleccion de Sub-objetos
3.Modificar partes de un objeto
4.Las normales
5.Chaflan, extrudido y bisel
6.Principales herramientas de modelado

MODULO 3. MATERIALES, CAMARAS Y LUCES

UNIDAD DIDACTICA 9. PROPIEDADES DE LOS MATERIALES. MATERIAL EDITOR
1.Introduccién a las Propiedades de los materiales
2.Material editor
3.Material / Map Browser y Explorer
4.Material estandar y sombreadores
5.Mapas 2D
6.Mapas 3D
7 .Materiales compuestos y modificadores
UNIDAD DIDACTICA 10. LAS CAMARAS Y LAS LUCES
1.Camaras

+ Informacion Gratis
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2.Luces

MODULO 4.ANIMACION Y RENDERIZACION

UNIDAD DIDACTICA 11. LA ANIMACION DE OBJETOS
1.La animacién con Auto Key
2.La animacion con Set Key
3.Edicién de fotogramas clave
4.Propiedades de reproduccion
5.Modificaciones desde la hoja de rodaje
6.El editor de curvas

UNIDAD DIDACTICA 12. LA RENDERIZACION
1.¢,Qué es la renderizacion?
2.Renderizacion
3.Efectos de renderizacion

PARTE 6. DISENO Y MODELADO DE INTERIORES CON
3D STUDIO MAX

UNIDAD DIDACTICA 1. PROYECTO
1.Presentacion
2.Espacio de trabajo
3.Importaciéon plano CAD
UNIDAD DIDACTICA 2. CREACION DEL ESPACIO
1.Modelar el entorno
2.Creacion de puertas
3.Creacion de ventanas
4 .Crear escaleras
UNIDAD DIDACTICA 3. MOBILIARIO DE INTERIORES
1.Modelado de objetos basicos
2.Importacién de objetos de librerias
UNIDAD DIDACTICA 4. ELEMENTOS DE DETALLE
1.Rodapié y molduras
2.Crear cortinas
3.Crear objetos decorativos
UNIDAD DIDACTICA 5. TEXTURIZADO
1.Creacion y aplicacion de materiales
2.Materiales
UNIDAD DIDACTICA 6. ILUMINACION Y CAMARAS
1.Crear luz exterior
2.Crear luz interior
3.Modelado del entorno para renderizado
4.Camaras
UNIDAD DIDACTICA 7. RENDER FINAL
1.Configuracion del Renderizado
2.Resultados finales
3.Recorrido virtual
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